
深圳到东南亚专线小包物流公司

产品名称 深圳到东南亚专线小包物流公司

公司名称 东莞市升鸿国际物流有限公司

价格 30.00/kg

规格参数

公司地址 深圳市宝安区鞍胜路35号

联系电话  18934134227

产品详情

东莞市升鸿国际物流有限公司成立于2005年，总部位于深圳宝安区，是一家以跨境电商物流为主流的发
展的物流企业。经过15年的发展，至今，升鸿国际拥有台湾，香港，越南，印尼，泰国，菲律宾，马来
西亚，日本小包等多条国际专线。升鸿物流秉承“专业、快速、安全”的运营标准，绿色、健康、安全
、可持续发展的物流理念，为客户提供低碳、环保、健康的综合物流供应链服务，致力于发展中国物流
事业和提高人们的生活品质。升鸿物流非常注重企业信息化建设，在各项经营、管理活动中均建立了强
大的信息系统，推行全程透明化的冷链运作流程，可实现全程GPS运输导航、跟踪、车厢温度实时动态
回传。标准化的操作流程，完善的运营监控和精益管理，持续的改善，让客户的货物得以安全、及时、
准确的送达。升鸿物流始终坚持“客户至上、追求卓越”的经营理念，超越客户的需求，通过优异的服
务获得众多客户的信赖。

升鸿国际跨境电商小包到马来西亚运输优势：

1、自营专线，操作、报关、清关、代收货款一条龙服务，全程自己操控。

2、运输全程网上查询跟进，马来西亚新加坡全境配送。

3、可对接网上销售平台查询系统，对接客户系统，客户可自行网上查询跟进。

4、自仓库当日发货，4到5个工作日配送到门。

1、综合型B2C

发挥自身的品牌影响力，积极寻找新的利润点，培养核心业务。如卓越亚马逊，可在现有品牌信用的基
础上，借助母公司亚马逊国际化的背景，探索国际品牌代购业务或者采购国际品牌产品销售等新业务。
网站建设要在商品陈列展示、信息系统智能化等方面进一步细化。对于新老客户的关系管理，需要精细
客户体验的内容，提供更加人性化、直观的服务。选择较好的物流合作伙伴，增强物流实际控制权，提
高物流配送服务质量。

2、垂直型B2C



核心领域内继续挖掘新亮点。积极与知名品牌生产商沟通与合作，化解与线下渠道商的利益冲突，扩大
产品线与产品系列，完善售前、售后服务，提供多样化的支付手段。鉴于个别垂直型B2C运营商开始涉
足不同行业，笔者认为需要规避多元化的风险，避免资金分散。与其投入其他行业，不如将资金放在物
流配送建设上。可以尝试探索“物流联盟”或“协作物流”模式，若资金允许也可逐步实现自营物流，
保证物流配送质量，增强用户的粘性，将网站的“三流”完善后再寻找其他行业的商业机会。

3、传统生产企业网络直销型B2C

首先要从战略管理层面明确这种模式未来的定位、发展与目标。协调企业原有的线下渠道与网络平台的
利益，实行差异化的销售，如网上销售所有产品系列，而传统渠道销售的产品则体现地区特色；实行差
异化的价格，线下与线上的商品定价根据时间段不同设置高低。线上产品也可通过线下渠道完善售后服
务。在产品设计方面，要着重考虑消费者的需求感觉。大力吸收和挖掘网络营销精英，培养电子商务运
作团队，建立和完善电子商务平台。

4、第三方交易平台型B2C网站

B2C受到的制约因素较多，但中小企业在人力、物力、财力有限的情况下，这不失为一种拓宽网上销售
渠道的好方法。关键是中小企业要选择具有较高知名度、点击率和流量的第三方平台；其次要聘请懂得
网络营销、熟悉网络应用、了解实体店运作的网店管理人员；再次是要以长远发展的眼光看待网络渠道
，增加产品的类别，充分利用实体店的资源、既有的仓储系统、供应链体系以及物流配送体系发展网店
。

5、传统零售商网络销售型B2C

传统零售商自建网站销售，将丰富的零售经验与电子商务有机地结合起来，有效地整合传统零售业务的
供应链及物流体系，通过业务外包解决经营电子商务网站所需的技术问题，典型代表就是国美。

6、纯网商

纯网商指只通过网上销售产品的商家。纯网商的销售模式主要有自产自销和购销两种。纯网商是没有线
下实体店的
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