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产品详情

成都电商小程序定制开发，搭建小程序电商营销工具有哪些，今天小编就来给大家分享最全的小程序电
商玩法。

小程序电商风头正劲，大有抢占平台电商的势头。面对流量红利，商家该如何抢占微信的社交流量，如
何玩转小程序电商？本文将从裂变拉新，转化，留存 3 个角度共 36 个招式盘点最全的小程序电商营销工
具，助你玩转小程序电商。如果您想把您的电商做好，请认真看完，如果您也想开发这样一套电商小程
序请联系小编，给您一个性价比高的定制开发服务。

1.积分策略

如何做小程序的留存，让粉丝不断购买？商城的积分策略十分重要，商家可设定购买商品即享受相应的
积分，如购买 100 元即可得 100 积分，同时下次购买时，可通过积分抵现，如 10 积分 = 1
元，引导会员使用积分，同时，会员中心内可通过积分商城进行积分消耗并促使会员二次购买，如 1000
积分可兑换一个小礼品，或者通过积分+现金的形式购买商品。

2.花式拼团

拼团指必须邀请指定数量好友一起购买，才可享受优惠或福利的一种营销玩法，是常见的社交电商玩法
。因此拼团跟小程序的结合将会把拼团拉新的价值进一步放大。



拼团又可分为普通拼团、抽奖团、团长免单团、预售团等不同的玩法形式，更适合于高频低客单价的商
品，如坚果零食等行业。

抽奖团（商城引流）：抽奖团就是在成团人群中随机抽取幸运者以团购价获取商品，而未中奖粉丝可以
获取店铺优惠券等「鼓励奖」，引流店铺，提升销量。

预售团（新品预告）：对于生鲜等季节性商品，商家可进行预售团，提前锁定顾客，并可通过成团数进
行仓储备货，以销定产，降低库存及损耗的成本。

百人团（打造品牌影响力）：商家需要大批量售卖商品并且一定范围内造成影响力，可以设置满 100
人成团，带动成团人去分享推荐

以百草味为例，试水小程序后，不断通过普通拼团和抽奖团进行拉新并提升销量，其小程序转化率较微
信内的其他渠道高出 2 倍。

3.优惠卷

通过发券宝，商家可为进入小程序商城的客户发放券礼包，促进转化。优惠卷可针对不同人权进行发放
，如新客、老客等，进行区别化的精准营销，提升小程序商城的销量。

新客专享礼包：如设置 300 元新人礼包，分多张发放，如满 200 - 20，满 500 - 50
等，从而提高首单下单率。

粉丝专属礼包：商户可设置仅针对公众号粉丝发放优惠券，客户只有关注公众号后才有资格被发放，增
加粉丝的关注。

会员专享礼包：商户可针对会员进行发放礼包，可以发放较大数额的的优惠券礼包，如 300
元专享礼包，促进会员复购。

4.砍价

小程序砍价指通过分享，邀请好友帮忙砍价，即可享受优惠的玩法。正所谓赠人玫瑰，手留余香。通过
利益刺激用户分享传播，而对于被分享的好友而言，这是一种低成本的举手之劳。砍价活动更适合于高
客单价，让利较高的商品，如小家电、珠宝等。

爆款商品砍价：商家可定期设置砍价活动（价格要足够惊爆），通过参与者的分享，实现快速传播，同
时增加粉丝，提升店铺销量与品牌知名度。

折扣券砍价：商家可将大型活动优惠券、折扣券等作为砍价商品，提前增加活动关注度、推广度与粉丝
参与度，为活动的正式推出做预热，同时也能提前锁定客户。

一知名生鲜品牌鲜果店，通过低价 9.9 元砍原价 128 元的榴莲，实现 2 个月粉丝增长 30000 多名，商城



PV 超 30 万。

5. 分销

社交的力量十分强大，有效利用身边的朋友圈进行卖货吸粉，能帮助商家快速提升转化，分销即是通过
朋友间的推荐，实现销量、粉丝的指数级增长。商户可通过招募微客吸引用户注册、购买，利用现金、
积分、储值余额的奖励方式刺激粉丝进行推广，提高店铺转化率。粉丝可将商品或活动的小程序分享给
朋友或者发送到微信群，引导好友关注或购买。商家还可以通过微客等级刺激微客多多推广，等级越高
，所获得的奖励越多。

快速裂变：商户可长期设置微客，设定分销商品，并设定佣金比例，激励微客快速推广，裂变出新客。

员工微客：商户可以设置店内销售人员为推客，激励店员进行线上推广，同时以月为单位进行核算发放
佣金。

6.满减满折

满减满折是电商最基础的营销功能，但结合不同的场景也可玩出不一样的效果。

新店开业：可以做大力度的满减活动，如「全场满 200 减 50
元」的活动，有效活跃整场活动气氛，吸引顾客下单购买。

清库存：商户可以对需要清库存的商品设置满减满折及满包邮活动，例如「满 2
件打五折，江浙沪包邮」，刺激顾客搭配购买，既提高了客单价，也清理了库存。

7.荐客有礼

荐客有礼活动是粉丝推荐会员或小程序访客达到一定数量时，即可获得积分、余额、优惠券等奖励，通
过新老顾客推荐拉新，奖励条件可分为最高层奖励、阶梯奖励、单条件奖励。

店铺引流：商家可长期设置荐客有礼活动，结合拼团、砍价等活动不断裂变拓客，增加粉丝、会员数量
，提升销量与品牌知名度。

新品推广：可设置新品推荐链接，引导顾客分享，为新品上市拓宽宣传渠道，提高整体销量。

促进复购：可将奖励设为满减优惠券，如 100 ～ 20，通过老会员拉新的同时，也可以促进其进行复购。

8. 拆礼盒

拆礼盒更应景于节日营销，商户设置一个礼盒，需要粉丝邀请指定的帮拆人数，如需要 3
人打开才能获得礼物，不同的帮拆人数，对应的奖品可以不同，形成裂变营销。

节日促销：如「三八女神节」期间，粉丝可领取一个价值 120 元的女性呵护大礼盒，需要 38
个人拆礼盒，利用这个女性购物比较热的时段，吸引女性传播和参与，快速裂变并形成品牌热度。

9. 集卡裂变



还记得支付宝每年过年时的集五福活动吗？集卡让你可以延续这种疯狂。

粉丝通过邀请好友来点亮灯笼，当达到奖品的兑换规则时即可兑换相应奖品，如点亮不同个数的灯笼获
得不一样的奖品，当然点亮概率商家可在后台设置，通过集卡活动，商家可快速裂变吸粉，也可通过推
送优惠券进行转化。

10. 朋友圈广告

朋友圈是个人微信中最为私密的空间，其流量也更为优质，朋友圈广告即出现在微信的朋友圈中，形式
更为原生。小程序商城可以作为朋友圈广告的落地页，为商城带来直接的转化。

如新兴服装电商品牌 MatchU 轻定制瞄准微信带来的社交红利和流量价值，采取「定位、抢位、切位、
卡位」四位一体营销打法，打造单品爆款「白衬衫」，通过朋友圈广告 +
小程序的投放，广告点击率达到 1.5%，销售额超 1000 万。

11. 小程序广告

商家还可以投放小程序广告，通过高流量的小程序为自己的小程序引流。可以挑选目标人群相识的非同
行小程序进行引流推广，如时尚女装行业可以投放美妆行业的小程序，进行引流。

12. 公众号底部广告

公众号底部广告，即是公众号文章的最底部的广告位，点击广告位即可进入商家的小程序商城。

13. 公众号文中广告

公众号文中广告，是插在公众号文章内的广告，用户在阅读过程中，点击可进入商家的小程序商城。

14. 线下引流拉新

线下扫码是小程序最基础的获客方式之一，通过微信扫描二维码或小程序码，即可进入小程序，商家可
以将小程序码与营销活动结合，通过易拉宝展示，吸引用户主动扫码参与活动。除了门店推广外，商家
还可制作单页及易拉宝在门店附近进行地推，同样可以通过具有吸引力的营销活动，或者门店的特色服
务，吸引用户扫码进入小程序，为门店引流。

15. 配置附近的小程序

在「附近的小程序」中，小程序会自动展现给周边用户。用户可以通过小程序就能直接购买服务，或者
导航到门店。多家门店的商户，一个小程序可以添加 10 个地理位置，增加小程序的曝光。

16. 关联公众号

商户可进行公众号与小程序关联，并将小程序显示在公众号 profile 页。当用户关注公众号时，就能看到
位于显眼位置的「相关小程序」，点击可直接跳转到小程序。同时，关联时，可选择同步粉丝，粉丝可
一键点击进入小程序，为商城引流。



17. 绑定自定义菜单

商户可以将小程序放置在公众号菜单栏内，方便公众号粉丝随时进入小程序。

18. 限时折扣

通过设定高优惠的限时折扣活动吸引粉丝进行快速转化，实现新品推广， 清库存等目的。

清库存：商户可以针对换季清库存的商品设置限时折扣活动，例如「限时 5
折回馈顾客」，刺激顾客购买，清理库存。

新品推广：新品上市时，可以通过折扣价进行首次营销推广，了解市场对新品的接受程度，以便安排后
续的其他促销活动。

19. 直播

小程序直播更适合随时随地观看购买的场景。商户可以通过手机跟粉丝直播互动，让商户更亲民的进行
品牌宣传、产品售卖、客户关系维护，为商户打开视频营销的流量入口。

直播 + 商品推送：主播推荐商品时，可结合店铺活动，提升直播时的转化，如服装主播在试穿展示后，
发起试穿商品的限时抢购活动，并告知观看粉丝低价限时 1 小时，迅速引爆销量。

直播 +
优惠券推送：直播过程中，主播可为粉丝推送优惠券。美妆主播进行化妆品推荐演示后，可投放满 200
减 20 的主播专享券，促使粉丝即刻进行购买，提升销售转化。

20. 支付推广

如何提升小程序商城的复购，让用户买了再买？支付推广的设置可以让消费者在购买完商品后弹出优惠
券或其他活动，促使其进行二次购买。

促复购：消费者在支付订单后，向其推送店铺优惠券，促进其再次购买，形成复购。

裂变吸粉：消费者在支付订单后，向其推送拆礼盒、拼团等裂变活动，促使请进行分享，形成裂变吸粉
。

购买返利：商家可进行购买返利活动，如购买商品后随即返利现金，消费者在支付订到后，即可活动奖
励。

21. 优惠套装

组合套装更适合搭配售卖的行业，如服装行业，商家可帮消费者搭配好衣服裤子，通过小程序的套装组
合进行打包出售，并通过优惠价格吸引消费者购买，提升转化和客单价。

22. 到店自提



商家可支持线上小程序购买，门店提货的模式，也可结合营销活动，如拼团砍价等，将线上用户引流到
门店，同时通过门店自有的活动及店员引导促进其二次购买。

23. 周期购

对于周期性产品如鲜花、牛奶等，可通过周期购进行销售，一次下单多次配送的商品，如订购一个月的
牛奶，购买每周的鲜花等，可以帮助商家提前锁定客户，只需按时配送即可。

24. 特权价

如何实现小程序商城的差异化营销？特权价能够帮助商户实现特定人群的特定营销，粉丝只能通过商家
分享的二维码或链接才能访问和购买特价商品。

社群精准营销：商户可为某一部分粉丝设置特定价格商品，提升粉丝活跃度，如 VIP 社群和设置 VIP
特权价，进行 VIP 维护和转化。

节日促销：如水果店的「三八女神节」活动，为女粉丝设置特价活动水果组合。

25. 大转盘

大转盘适合于商城主题活动或节日营销，随机中奖的游戏更受消费者喜爱。记住，将中奖概率为 100% 
中奖，更能充分调动粉丝参与积极性，也能更好的形成扩散，可以将奖品设置成商城的商品及商城优惠
券，加以现金奖励，可以吸引更多人参与。而商城的优惠券可以小程序进行引流，提升转化。

26. 砸金蛋

砸金蛋与大转盘有异曲同工之处，更加简单粗暴，但却能一击即中。

27. 刮刮卡

刮刮卡也是如此，和大转盘砸金蛋一样，只是形式不同，用户的游戏体验不同。

28. 满包邮

根据电商数据统计，满包邮虽然看似其活动力度一般，但其效果可为十分明显，小程序商城也是如此。
商家可设置长期的满包邮活动，如满 69 包邮，当消费者购买金额低于 69
或差一点时，往往会选择拼单，从而提升了商城的客单价。

29. 优惠券 / 优惠码

优惠券又可分为代金券、折扣券、兑换券不同形式，通过优惠券的刺激提升店铺的销量和转化。

清库存：商家可以设置如「全场满 30 减 10 元，同时送 2 张优惠券」（1 张是 10 元全场通用优惠券，1
张是指定商品可用的 20 元优惠券）的满减送活动，带动滞销商品出货，同时增加复购。

专属码 +
品宣物流推广：品牌的物料是优惠码最好的宣传途径，发货单里、售后维权提示单、主推活动宣传 DM



页都加上优惠券二维码，也可以引导微信公众号关注后即领优惠金券。

30. 积分策略

如何做小程序的留存，让粉丝不断购买？商城的积分策略十分重要，商家可设定购买商品即享受相应的
积分，如购买 100 元即可得 100 积分，同时下次购买时，可通过积分抵现，如 10 积分 = 1
元，引导会员使用积分，同时，会员中心内可通过积分商城进行积分消耗并促使会员二次购买，如 1000
积分可兑换一个小礼品，或者通过积分+现金的形式购买商品。

31. 会员等级

商家可以设定会员等级，通过不同等级享受不一样的权益，促使用户形成购买等行为，也能帮小程序商
城更好的留住会员，如可设定普通会员可享受购物 9.5 折活动，购物满 500 - 1000 元为银卡会员，可享 9
折，购物满 3000 为金卡会员，购物享 8.5
折，等级越高享受的权益越有吸引力，促进会员不断复购，提升销量。

32. 储值卡

通过优惠的储值卡可以锁住会员，并提前锁定现金流，如商家可进行充值 1000 送 200
的活动，其实是变相折扣，不仅能锁住会员，而且能促进其进行复购。

33. 数据分析

数据分析是提升小程序商城运营的最好方式，通过数据的分析，进行下一步运营策略的调整，从而高效
提升商城的销量。商家可进行店铺的数据分析，如客流分析、客群分析，营销分析等，针对会员，可进
行用户画像的制作，如性别，年龄，喜好等，并为会员进行标签化的管理。

34. RFM 模型精准营销

商家可通过用户在小程序商城的最近一次消费（R）、消费频率（F）、消费金额（M），筛选出活跃会
员、沉睡会员等， 并针对不同群体可进行精准营销，如活跃会员可对其进行新品的推送，而沉睡会员则
可向其推送小程序商城的优惠券，进行会员召回。

35. 社群 + 小程序

社群是商家维护粉丝，进行互动沟通的最好阵地。商家可在粉丝群内推送小程序，让粉丝自主扩散。可
引导粉丝分享，然后凭截图领取小礼物，逐步将流量引到小程序。

36. 内容 + 小程序

商家可在公众号推文内插入文字、图片、小程序卡片，点击直接跳转小程序。此种方式，可以通过符合
品牌调性的优质内容引导用户点击小程序，形成「边看边买」的购物场景，实现内容到购买的转化。

关于小程序电商营销工具就分享到这，基本已经涵盖的小程序电商玩法的所有招式，小程序电商营销工



具，成都电商小程序定制，成都电商小程序开发，成都电商小程序搭建欢迎致电小编。
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