
邻邻壹社区团购小程序开发

产品名称 邻邻壹社区团购小程序开发

公司名称 广州微码互联科技有限公司

价格 1000.00/件

规格参数

公司地址 天河区中山大道中379号

联系电话 13480273125 13480273125

产品详情

与小区乐、美家优享、友家铺子、苏小团、驿站团购等服务平台一样，邻邻壹也是在很被看中的社区团
购公司之一，开创于2019年三月，卵化自新鲜水果新零售知名品牌“水果一号”。2019年八月份起，邻
邻壹在大半年内得到过三轮股权融资，总计股权融资近一亿美元。邻邻壹社区团购小程序开发请联系小
编。 

创立一年至今，邻邻壹早已在江苏省、浙江省2个省约20个大城市的近万社区进行了业务流程，有着约一
万名团长。现阶段每个月的GMV（成交量）早已提升亿人民币，服务平台用户量近二百万，客户全年回
购5-6次。二线城市客单量做到50元，三线城市客单量为20-30元。 邻邻壹是怎么保证月销过亿的？在邻
邻壹来看，社区团购的逻辑性是如何的？社区团购将来的发展趋势应当会是怎样？ 

 一、邻邻壹社区团购见解：

水果生鲜始终是zui重要的品类 在品类构造上，邻邻壹关键有四大品类：新鲜水果、三餐食物（海货、肉
类食品、奶制品）、食品类干果、生活家居用具。而这四大品类相互偏向了二十四小时家中消費情景，
关键消費群体年龄段在25-四十五岁中间。把握住了餐厅厨房主人家的消費情景，住宅小区占有率和提交
订单次数都会不断提高。 现阶段社区团购销售市场上时兴的见解觉得，水果生鲜仅仅社区团购服务平台
早期的引流方法商品，中后期应当慢慢减少生鲜食品占比，继而向构造更丰富的全品类发展趋势。 但在
邻邻壹来看，水果生鲜跑道是零售行业zui重要的增减销售市场，蕴含着至关重要的总流量。根据减少生
鲜食品占有率来提高运营数据，是舍弃社区团购本身优点的个人行为，相当于饮鸠止渴。 

二、邻邻壹社区拼单见解：

不急切向一线城市扩大 邻邻壹觉得，社区团购与众不同的预购自取方式、引起生理需求和私域流量，解
决了生鲜配送的2大关键难点——履行合同成本费与耗损。传统式电子商务模式，要想耗损低，就需要打
造出冷链运输，履行合同成本费便会高；假如用传统式快递公司，运进运去耗损非常高，许多商品还不
宜运输，品类就很局限性，只有卖卖苹果、橘子、梨。 在一线城市“快”是一个刚性需求，因此像易果
生鲜、京东到家那样一小时达的方式，即便将会每单要70、80元，也可以被广泛接纳。但在二到五线城
市“好和省”才算是。社区团购的底层逻辑，是考虑方案型消費。放弃了一定的速率，但大大的突显了



品牌优势。而正所谓“垄断竞争市场”，客单量越低，消費頻率就越高，另外产生的总流量也就大量。
 

三、邻邻壹社交媒体团购价见解：

不容易随便试着线下推广店面合理布局 邻邻壹觉得，社区团购的供应链管理方式，挺大水平上决策了公
司的发展前景。而网上扩大和线下推广店面合理布局二种方式的供应链管理，差别比较突出：前面一种
轻、快；后面一种重、慢。随便将这二种方式嫁接法到一起，并不是很聪明的作法。 与目前市面上的流
行社区团购服务平台一样，邻邻壹关键发展趋势“宝妈妈”为团长。尽管现阶段也一部分宝妈妈团长开
线下推广店的状况，但是邻邻壹关键采用观查和从旁协助的方式，不容易立即出示資源适用。 但是邻邻
壹還是十分重视对团长的管理方法与学习培训，创立之初便发布了“团长国际商学院”，根据精细化管
理、鼓励梯阶化来加强团长人气值和满意度，按时开展学习培训与具体指导。 

在邻邻壹的发展趋势全过程中，微信小程序也具有了很重要的功效。邻邻壹创办人肖志龙曾说过：“微
信小程序是买卖的通道，可以承重深层的服务项目和作用，并且微信小程序可以协助我们去剖析客户的
选购个人行为，不只是买卖，这十分关键。
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