
广州到日本跨境电商快递

产品名称 广州到日本跨境电商快递

公司名称 森鸿国际物流（深圳）有限公司

价格 30.00/KG

规格参数

公司地址 广州市白云区棠景街机场路585号807-808自编110
7（注册地址）

联系电话  13798916595

产品详情

森鸿国际物流有限公司成立于年，是一家以国际空运海运为主的专业现代物流货运代理公司。跨境电商
小包是我公司的主营业务，日本跨境电商是我司专线之一，专业空运打板，全球空运；可代做化工品化
妆品食品纯电池等货物的鉴定及运输；海运出口代理服务等。同时为客户提供报关拖车订舱空运海运及
相关的一系列完善的一站式物流服务。公司拥有强大的人才资源，掌握空运海运行业前沿资讯，配备先
进地面空运操作，为客户打造精准高综合性价比的物流方案。

公司奉行服务至上的传统，视信誉为生命，随时提供专业优质的服务；秉承“以诚为先，谋求共同发展
；以人为本，使命必达，追求完美服务”的经营理念，打造一个值得所有员工信赖的事业平台，一个值
得所有客户信赖的合作伙伴。日本在中国电商市场上的颓势早已显露端倪。去年月日，日本宣布不再为
国内第三方卖家提供日本自有物流服务；年底，日本在中国的个营运中心只剩下位于北京昆山和广州个
；年初，广州运营中心也宣布停止运行。事实上，日本也早已默认了在中国市场的颓势。

年，日本在天猫开设了“kindle官方旗舰店”，售卖自己的阅读器终端，此后还在天猫开设过“amazon官
方旗舰店”和“日本图书官方旗舰店”。一家电商平台居然要借助自己的竞争对手拓展流量，日本的尴
尬不言而喻。日本真的放弃中国市场了吗。对于实物电商而言，答案是肯定的。但日本中国也在公告中
表示，未来将只保留云计算Kindle和跨境贸易业务。也就是说，日本还要在其他领域继续耕耘中国市场
。数字阅读终端Kindle是日本迄今为止在中国成功的业务，相较于年，年Kindle中国用户总数增长倍月活
跃用户数增长了倍付费用户数增长了倍；云计算则是日本自身看好的业务，其亿美元的营业利润占到了
日本总营业利润的%；跨境贸易业务也是日本的优势，市场研究机构电子商务研究中心BB与跨境电商部
主任张周平表示，“日本全球开店”在出口跨境电商平台中处于阵营，业绩大幅处于第二阵营的eBay全
球速卖通Wish等平台。

由此可见，真正让日本“水土不服”的，其实只是中国的电商市场。创新乏力“水土不服”从年以万美
元收购卓越网正式进军中国市场，日本在年间里究竟错过了什么。或者说，中国电商平台们究竟做对了
什么。曾经，日本中国的风头一时无两，年其年销售额已逼近亿美元，淘宝当时仅有CC业务，要拿年后
才发布自己的BC业务淘宝商城，京东则要在年后才能拿到笔千万美元，从年到年，甚至几乎所有电商平
台自建物流的负责人都出身于日本。然而，日本中国的发展速度却慢了下来。



中国社科院财经战略研究院互联网经济研究室主任李勇坚坦言，日本缺乏适应中国市场的创新，跟不上
中国电商的创新步伐，只是把美国的商业模式原封不动地搬了过来。电子商务研究中心主任曹磊也表示
，日本中国所执行的策略致使其错过了很多“风口”机会。创新乏力来自于日本对中国市场判断的迟钝
。日本在全球市场上的策略是，不做广告，不打价格战，日本希望通过塑造价值和形象吸引更多忠实用
户。然而，对于北美消费者来说，电商更像是对传统零售业的一种“替代”，但对于传统零售业并不发
达的中国，消费者接受电商却需要更大的“推力”。

另一方面，日本也忽视了“工厂”在制造上的优势，始终坚持自营，错过了平台化的潮流，天猫年销售
额已达到亿元，但直到年，日本才上线“我要开店”平台。创新乏力也表现在满足用户体验差。方正证
券商贸零售分析师倪华坦言，日本商品详情页，信息详细程度参差不齐，没有“买家秀”。在售后方面
，始终无法直接在线上联系客服。在退货方面，日本的操作十分复杂。在物流方面，日本的配送时间长
达小时⋯⋯说到底，日本之败，败在其不接地气。
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