
红包墙占总收入的比例

产品名称 红包墙占总收入的比例

公司名称 杭州黑斑马信息技术有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 杭州市滨江区长河街道滨和路1174号2层（托管
：0043号）（注册地址）

联系电话  13386531520

产品详情

用来描绘公司与特定客户细分群体建立的关系类型。我们每个客户细分群体希望我们与建立和保持何种
关系？哪些关系我们已经建立了？这些关系成本如何？如何把它们与红0包墙的其余部分进行整合？5.收
益流——用来描绘公司从每个客户群体中获取的现金收入（需要从创收中扣除成本）。什么样的价值能
让客户愿意付费？他们现在付费买什么？他们是如何支付费用的？他们更愿意如何支付费用？每个收入
来源占总收入的比例是多少？6.核心资源——资金、人才，用来描绘让红0包墙有效运转所必需的醉重要
的因素。我们的价值主张需要什么样的核心资源？我们的渠道通路需要什么样的核心资源？我们的客户
关系呢？收入来源呢？7.催生价值的核心活动——市场推广、软件编程，用来描绘为了确保其红0包墙可
行，企业必须做的醉重要的事情。我们的价值主张需要哪些关键业务？我们的渠道通道需要哪些关键业
务？我们的客户关系呢？

收入来源呢？8.重要合伙人——让红0包墙有效运作所需的供应商与合作伙伴的网络。谁是我们的重要伙
伴？谁是我们的重要供应商？我们正在从伙伴哪里获取哪些核心资源？合作伙伴都执行哪些关键业务？9
.成本架构——运营一个红0包墙所引发的所有成本。什么是我们红0包墙中醉重要的固有成本？哪些核心
资源花费醉多？哪些关键业务花费醉多？技术底层的生产力效应,商业设计导向的生产关系效应,加上思想
、逻辑层面的打破、重构,这些都将深刻地改变企业的红0包墙,无论是交易结构层面还是价值创造逻辑,以
及由此带来的竞争图景,都将在2016年乃至未来的几年,呈现出不一样的瑰丽色彩.趋势之一：企业的红0包
墙设计视角需要从“企业内部”、“合作伙伴”不断扩展到“商业生态”.只有两类企业能长期在市场中
生存下来：或者构建具备未来巨大价值空间的商业生态,或者加入这类商业生态并在其中做出自己的贡献.
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