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抖音热门文案创作流程

1、确定用户画像

结构的一层就是确定你的抖音视频所面对的用户画像。以母婴账号为例：

（1）抖音账号上的粉丝80%为女性，婴幼儿店铺的用户也大都是女性，而且集中在25-34岁，20%的人来
自聚划算。

（2）抖音粉丝的职业属性：有70%的粉丝为公司职员，有30%的粉丝对婴幼儿折扣敏感度较高。

（3）对婴幼儿产品搜索偏好：大多数粉丝在淘宝搜索婴幼儿用户时，多搜索婴儿衣服、婴儿夏装、婴儿
连体衣、宝宝连体衣。

（4）来访时间：多数粉丝观看这类抖音视频大都在中午10点，晚上21点到22点。逛店铺的时间也与这个
时间基本吻合。

从上面的各种特征中，我们大致可以推断出这些人会做什么事，会有怎样的选择，从而得到一个简单的
画像：

一个85后妈妈，上班族，工资在5000左右，经常会在中午10点，或者晚上九点到十点之间逛淘宝、刷抖
音。可能会根据抖音上的母婴用品推荐，去淘宝购买。

2、列举目标用户的需求

一条抖音视频除了呈现我们自己的内容之外，还要能够满足用户的情感需要，然后在抖音文案中表现出
来，吸引用户。

例如，上述用户画像的大致需求可能包括以下几点：



（1）希望买到孩子喜欢的东西 （2）希望能买到安全的商品
（3）倾向于购买物美价廉的母婴或者家居用品

3、抓取用户感兴趣的关键词

根据上面的分析，我们来分析用户的感兴趣的点，比如担心产品是否安全的宝妈，就会对如“纯棉”“
无骨缝制”“安全”等。

对于想买到物美价廉的用户，自然就对性价比这些词感兴趣。

找到这些关键词，我们就可以排写文案了。

4、抖音文案结构

横向顺序：“卖点——定义——分卖点——好处——情感满足”这样的顺序来写。

纵向顺序：从一个卖点的不同角度的分卖点、不同角度的好处、不同角度的情感满足来写文案。

将上面的思维导图的每一项所散出的文案，进行罗列并筛选，直到选择满意和合适的那个文案。
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