
拼多多代运营 大促秘籍 双十周年庆

产品名称 拼多多代运营 大促秘籍 双十周年庆

公司名称 浙江天赞网络科技有限公司

价格 .00/个

规格参数 团队配置:三对一模式
服务模式:全托管服务
公司地址:浙江杭州

公司地址 浙江省杭州市钱塘新区东部创智大厦4幢417室（
注册地址）

联系电话 18966166821 18966166821

产品详情

大家好，我是老宋，不知道大家有没有觉得今年无论是哪个平台，大小活动特别多，金九银十，进入九

月，开学季、划算节、中秋节等等接踵而至，今年阿里也调整了双十一作战方案，由原来的一天，延长1

1天，这不仅仅是对于京东，对拼多多都是一个巨大的挑战。

不过幸好，拼多多双十周年庆会在双11前上场。

作为拼多多五周年的活动大促，今天这篇分享就来和大家分享一下拼多多大促之前的店铺运营方法，希

望能帮到还在迷茫中的小伙伴。

既然是拼多多最大的平台活动，流量方面肯定不用担心，报名商品也会在活动资源位和搜索页面优先进

行展示。类似下图。

实际上无论是什么活动，从开始到结束都会有四个时期——准备期、预热期、爆发期和维护期。

双十临近国庆，由于今年疫情原因，对于消费者来说就会减少相应外出旅游的行为，也正好是“10.10”

活动预热期，可以通过拉人关注劵和关注店铺劵来做好蓄水工作，同时配合定金工具，增加活动爆发期



间下单转化率，活动赛马期间获得更多的曝光展现。

另外短信营销也可以成为大促活动前的第一波造势，提醒老客户大促的时间，突出商品优惠，同时也可

以在大促爆发期开始的时候，发一波短信营销券。

这里只是和大家说了相应配合的工具，具体店铺使用情况，还是要计算相应的成本和产出，毕竟无脑的

投入，谁也扛不住。

大促就要有大促样子，官方的装修并不能等同于店铺的装修，为了让顾客更快地融入大促氛围内，商家

可以从以下几点入手。

1、店铺装修

根据自己店铺的产品定位，对商品进行排版，优化店铺首页，凸显卖点，促进下单。

而且最近拼多多上线了【店铺优惠专区】，号称拼多多的购物车。

配合店铺装修，利用好了，绝对是提升店铺客单价的利器。

2、商品详情页和创意图

商品详情页可以做好收藏优惠活动，轮播图和详情页也可以适当突出店铺的收藏卷、满减券和商品券，

引导用户使用，做好活动前的蓄水和转化。

除了店铺方面，要让消费者融入大促的氛围，大促活动之前的准备期也需要大家注意以下四点。

1、活动价格的把控

各位商家一定要注意近期店铺参加的活动和使用的店铺优惠券，历史最低价是否会影响大促活动价格。

除此之外，在活动资源位上的商品都不要改动任何信息、任何信息、任何信息。重要的事情说三遍。

上活动前检查仔细，就能避免很多问题。



2、避免被活动淘汰

由于活动价格、店铺服务评分、s单等行为，都极有可能被平台活动淘汰，其次活动前、中的日销数据也

是非常重要，能帮活动商品在活动中获得比较好的展示资源位。

因此我们的搜索车和场景车，除了大促前的蓄水，大促期间就可以猛加油门，活动期间，消费者的购物

决策周期也会缩短。

这家店铺就是这样，前期打牢了基础，现在推广计划就是不限额，销售额近期翻了两番。

3、活动后

很多人会很容易忽略这一步，实际上这一步才是整个活动的盘石，因为无论是发货、物流还是售后，都

会面临比日销更大的挑战。

相应话术、版块负责人都要安排好，只有每一位团队成员都做好相应的工作，一场大促活动才可以说一

句“完美”。

4、没有报上活动怎么办？

有一些中小卖家，可能因为价格、仓储、最低价等原因，导致没上成平台活动，青柠上面也说了，就算

进不了大促活动池，店铺也要有过节的气氛，增一波热度。

好了，今天关于双十活动的内容第一篇就先分享到这里，具体活动细则官方也会到9月中旬左右才会公布
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