
2024厨卫电器展|2024上海生活电器展

产品名称 2024厨卫电器展|2024上海生活电器展

公司名称 展会咨询

价格 .00/件

规格参数

公司地址 上海市奉贤区海坤路1号1幢

联系电话 13761483430 13761483430

产品详情

2024上海|中国家电及消费电子博览会|上海AWE

2024上海家用电器展|2024上海小家电展|2024厨卫电器展|2024上海生活电器展

2024上海消费电子展|2024上海移动电子展|2024年3C数码产品展|2024上海家电零部件展|2024上海家电配件
展|2024上海智能家居展|2024上海高端家电展|

时间：2024年3月14-17日

地点：上海新国际博览中心

在过去的几年，AWE不仅发展迅速，跻身全球三大展会行列，也在不断推动传统家电与新兴领域的跨界
融合，坚持以创造“用户价值”为目标，促进资本、科技、产业、渠道和消费等领域之间全方位多层次
的交流。十几年来，为家电及消费电子全产业链上下游、消费者、媒体及投资者搭建了共同交流的舞台
，无论是家电、消费电子、智能家居，还是物联网、人工智能甚至移动通信、房地产行业都能在这里找
到相关的人脉和传播的渠道。

即将到来的AWE2024将会向行业传递新的趋势和 变化。届时我们将在上海新国际博览中心看到近1300
家的展商，以16万平方米的展示面积，迎来30万人次以上的到访者，为业界带来一场横跨厨卫电器、消
费电子、生活电器、环境电器、智能产品、暖通产品、传统大白电以及零配件等多领域的新技术、新概
念和创新产品，让展商、渠道商、消费者以及投资者和创业者，在这里读懂科技新品的理念、洞察产业
发展的趋势。



家电和消费电子产品早已深深融入和改变我们的日常生活，互联网、大数据、人工智能更让家电为人们
未来的美好生活提供更丰富的想象。从参展企业那里了解的动态，让我们相信AWE2024将相向观者呈现
更为丰富、智能化的未来生活场景，更将成为家电及消费电子企业比拼***、产品和服务的秀场。对业内
人士而言，在这里您既可以遇见新老朋友，更可以洞悉产业未来的变革和发展方向

在中国市场这片沃土，不仅培育了海尔、美的、华为、腾讯、TCL、海信、格力、奥克斯、方太等的科
技企业，强大的内需市场也吸引了博世、西门子、AEG、索尼、松下、惠而浦、三星、LG等。***将更多
地出现在AWE的展台上，更多业界将以深邃的思考，在AWE的平台上分享他们的见地。AWE将引领和
诠释产业发展方向，更多体现在产品差异化、科技创新化和产业转型升级方面。

AWE2024，在场景中诠释智慧生活

AWE不仅是科技的风向标，更是高端智慧家电的T台、未来科技的前沿阵地，为了让所有用户参与到全
球家电及消费电子的年度盛宴中，主办方以“智慧生活 全球平台”为主题，为所有展商和观众打造了涵
盖智慧生活、智慧出行、智慧娱乐等在内的，全球新潮科技与前沿智能生活场景。据主办方介绍，AWE
2019已经吸引到了腾讯、创新工场、联想、GoPro、优必选等互联网巨头、创新投资机构、以及大批科技
创业公司入驻科技公园，更将联手智慧出行方面的机构和企业，丰富智慧生活的内涵，以期为参观者带
来更完美的体验。AWE，让我们拭目以待！

诠释科技创新力

以消费电子中的电视为例，显示技术、内容以及硬件方面的技术创新依将成为AWE2021的看点，来自日
韩的索尼、三星、夏普、松下，LG等来自中国的创维、海信、长虹、TCL都将时下流行的激光电视、大
屏彩电、8K电视新品以及人工智能等技术应用搬到AWE现场。如今，不再是夏普一个品牌在“力挺”8K
电视，在即将到来的AWE2021上， 更多彩电巨头都将展示8K系列新品电视。此外，具备人脸识别、语音
交互、定制能容功能的人工智能电视也是彩电大厂展示的重点，海信、长虹、TCL都将这一技术运用娴
熟，为大家带来一场智慧家庭的视觉盛宴。以海信激光电视为例，不仅成本进一步降低，在显示亮度、
视距长度等方面都有较大提升，而且搭载了海信全新的VIDAA
AI人工智能系统，具有强大的全场景语音和全场景图搜功能，成为中国消费者客厅电视的“换代***”。

回顾AWE2019，美的提出了“人机新世代”的发展战略，力图以大数据和人工智能为驱动，赋予产品、
机器、流程等感知、决策能力。同时，还推出“微晶一周鲜”技术的新款冰箱，并将展示重点放在智能
洗衣机、智能厨房等方面。在AWE2021，人工智能依然是企业发展的重点。以海尔为例，早已经将重点
放在智慧家庭场景化的展示上，包括客厅、卧室、厨房以及母婴、健康喂养的各种智慧家庭细分场景，
海尔智慧冰箱则通过重构生态系统，整合了全球400多家第三方资源商，从食材原种植地、检验检疫、食
材购买、冷链运输等环节，为用户提供了一站式智慧美食生态体验。

展示产品差异化

随着中国家电市场的崛起和全球布局的战略深化，中国产品逐渐走向全球，世 界品 牌也在进入中国。
为了满足消费升级下，中国用户日渐挑剔的需求，无论是国产品牌还是外资品牌，都将目光 瞄准产品差
异化。从AWE2019来看，中国家电两大巨头海尔和美的虽然都是白电起步，但却不断深化差异化的发展



路径。美的在机器人和全球经营方面花了更多心血，海尔则在智慧家庭方面更近一步。以海尔智慧家庭
为例，由“4+7+N”组成的智慧家居，主要包括4大物理空间，即智慧客厅、智慧厨房、智慧浴室、智慧
卧室;7是空气、用水等七个要素的解决方案;N是用户根据习惯来自由定制。

再以厨电为例，中国企业同样展示了惊人的差异化布局。近20多年以来，方太基于自身的高端品牌、科
技创新、匠心精工等差异化核心竞争力，在延续高端厨电上游地位的同时，不断推陈出新，将嵌入式微
蒸烤、水槽洗碗机、磁化恒温热水器等差异化产品带到AWE。

差异化还体现在AWE2021将有更多企业展示具备技术优势和品质优势的高端产品，引领全球家电行业的
高端化转型。

驱动产业转型

随着“85后”和“90后”新生代人群逐步成为消费主力军，家电产业也面临转型升级，

品质化、智能化、个性化、多元化的消费特点日趋凸显，那些能够改善居民生活体验的新兴家电产品成
为市场增长的新动力。在AWE随处都可见家电及消费电子产业与物联网、大数据、人工智能等技术深度
融合的成果。在转型升级的背景下，如何为传统品牌注入新的活力?奥克斯空调为行业做出了表率。在A
WE上，奥克斯着眼科技创新，以品质打造核心竞争力，不断展示诸如TS快速冷热技术、Hydro-
自动水洗技术等创新成果，在健康、智能等领域深受消费者喜爱。

此外，格力也早早向多元化、精品化、智能化发展。在智能家居方面，格力则是以产品多元化及智能家
居为切入点，探索研究家用消费类电子、通信及工控芯片的发展方向，研发自主知识产权的芯片。

深入客户洞察，提升观众观展体验和效率

值得一提的是，AWE的专 业观众决策层比例正逐年攀升。作为展会核心的资源，AWE专
业观众占比达到77%：同时专 业观众的职位相关度与职位决策权也在大幅提升。因此，为了能够向专
业观众提供更高效、更便捷的参观体验，AWE首 次启动观众洞察服务，即展前调研。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

