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产品详情

商标使用资料是否真实、合法、有效

《商标法》第四十八条规定，本法所称商标的使用，是指将商标用于商品、商品包装或者容器以及商品
交易文书上，或者将商标用于广告宣传、展览以及其他商业活动中，用于识别商品来源的行为。对于该
法条中所规定的“商标的使用”行为，目前较为普遍的观点是要求应具有真实的使用意图，而非偶发的
、少量的象征性使用。且应是能够发挥商标区分商品/服务来源的、进入市场流通领域的公开、合法的商
业使用。一般如果仅是公司内部的商标使用资料，不视为该商标的有效使用证据。因此，对系争商标使
用资料质证时，可从“是否具有真实使用意图”及“是否进入市场流通领域”两个根本要点出发，寻找
证据瑕疵。商标使用证据资料多种多样，以商品商标为例，从笔者的实务经验来看，商标注册人多从以
下方面提供商标使用证据。

商标使用主体证明

商标注册人及其关联公司、商标使用许可人等主体证明资料（如营业执照）、商标使用许可合同等

涉案商标使用样态证明

商品实物或商品实物照片、产品手册海报、商标标识或商品外包装的定制资料等

使用商品证明

产品说明书、产品检验报告、产品合格证、卫生许可证、商品检测报告等

商品生产销售资料

商品订购销售加盟等各种贸易合同、相关合同所涉出入货记录、发票、收据、汇款凭证、以及各种实体
店铺和网络店铺的销售资料等



商标宣传资料

报刊杂志、电影电视互联网公交地铁等各种媒体广告资料、软广植入资料、媒体报道、推广活动、参加
展会等

其他资料

获奖证明、业务往来公司的证人证言、相关行业权威机构出具的证明等

可直接认定

与商标使用无关的资料

企业的获奖证书、企业纳税证明、外观设计专利证书等

对于上述资料的质证，主要可以从以下几个方面进行研究分析，寻找瑕疵。

(1) 使用证据资料中出现的主体、主要是商标使用许可人、各种合同发票、证人证言等所涉公司主体。一
般可以使用“国 家企业信用信息公示系统”等核实其企业信息（成立时间、企业名称变更时间要特别关
注）、经营范围状况等信息。若出现所涉公司主体不存在或已消亡、或各种合同发票等所涉时间早于相
关公司成立时间、公司名称变更时间等情况，则可质疑相关资料系伪造。另外还要注意相关公司的经营
范围、资质、生产规模、销售能力等是否与涉案商标指定商品/服务相关相符，若完全风马牛不相及，则
可质疑相关资料的合理性。

(2) 商品实物照片、产品手册等由于为自制资料、且很难证明形成时间，需与其他客观证据相结合才可采
纳。比如相关产品有销售合同，并有相关发票相佐证，才可认为形成完整证据链，证明其真实性。另外
，如果商标权人提供的证据仅为前期准备资料，若在案证据并无可证明其定制的商品外包装真实投入市
场流通领域的证据资料，也可质疑其真实性或主张其仅为维持商标注册的象征性使用。所以对于此类证
据，特别注意其他在案证据是否具有关联性、比如商品流通环节的销售发票上所载商品型号是否一致等
。另外，特别注意涉及到特殊商品，比如第3类的化妆品、第5类药品保健品等在生产销售时，需要相关
特别的生产许可，卫生许可，进出口许可等许可时，一般外包装上会印有相关许可编号，保健品会需要
蓝帽子标志（国 家食品药品监督管理局批准的保健食品标志）等，在核实此类商品外包装、产品说明书
、产品检验报告、卫生许可证时要特别留意。

(3) 对于产品说明书、产品检验报告、产品合格证、卫生许可证、商品检测报告等这些证据，并非商标使
用的直接证据，此类证据若为孤证，不与在案其他证据产生任何关联，则可直接主张不具有关联性，不
可采信。

(4) 对于商品生产销售资料的质证，主要核实各种贸易合同与证明其真实履行的资料（如发票、汇款凭证
等）是否真实且可相互印证。首先，各种合同条款要重点核实其合同双方、合同所涉商标商品内容、签
订时间、金额、落款盖章等内容是否符合商业惯例，比如合同内容是否过于简单而缺乏基本必备事宜等
。对于合同所涉的公司要核实其成立时间、公司经营范围、是否做过公司名称变更、是否与商标注册人
或许可使用人存在利害关系等事宜，若成立时间、或名称变更时间晚于合同签订日期、或者其业务范围
与涉案商标的核定使用商品/服务内容相去甚远，那么该合同的真实性显然存疑。同时，在商标复审阶段
的质证环节，基本没有资料的原件，对于合同关键内容是否发生篡改也要特别留意，比如纸张字体颜色
等的深浅对比、骑缝章是否完整等，若发现合同关键条款、特别是涉及到商标商品的内容有不自然的地
方，要积极提示官方，据此请求核实相关合同原件，并质疑该证据的真实性和合法性。

其次，相关合同是否配套有证明其真实履行的发票、银行汇款凭证等客观性资料佐证，若无此类佐证资
料，则可质疑该合同并未被有效执行。若有此类佐证资料，在商标所有使用证据中，发票类的客观性资
料是较为重要的定案证据，所以要仔细核查该类证据是否真实有效。首先，对于手写类收据、公司自制



的发货单等，此类证据很难从公开渠道核实其真伪，但由于多为自制证据，证明力较低，无其他客观性
较高的证据予以佐证的情况下，这些证据被采信的可能性并不高。所以，实务中主要集中在对于机打发
票类资料上查证真伪。此类发票可在发票核实平台、开具发票所属地省级税务部门网站等发票查询系统
中予以核实，特别要注意发票日期、发票金额等关键信息，重点核实。此外还要特别留意所有在案销售
相关发票的编号、金额、供货双方等信息是否符合商业习惯。比如若发现开票日期时间跨度较大、但其
发票编号却相连或很接近的发票，则可合理质疑其为象征性的小规模商标使用。再比如发票金额是否与
所涉商品的市场一般价格相符，是否符合发票所涉主体所在地区的实际经济发展水平（比如在经济比较
落后的地方，出现不符合当地消费水平的商品等）等，均是判断发票真实性的考量要素。另外从生活常
识来讲，比如个人抬头一般很少开增值税发票，特别是若所涉金额较小时，则伪造可能性较高。总而言
之，对于发票类证据的质证，除在发票查询系统中核实真伪外，还要从其所涉商品的所属行业特点、交
易对象及其所在地区情况、生活常识等综合判断，寻找蛛丝马迹。

(5) 对于宣传资料，以广告类资料为例，可核实其宣传媒介本身是否真实，比如报刊杂志可查验其刊号，
查证其是否公开发行。公开发行资料可通过国 家图书馆等调取资料原件，核实是否真实存在相关广告宣
传。其次，商业广告载体所面向的群体是否与所涉商品的相关公众重合。比如不直接面向消费终端的工
业商品广告刊登在社会生活类报纸，这种显然与实际销售需求不符的广告宣传行为均可质疑其并无真实
的商标使用意图。 

(6) 对于其他资料，比如获奖资料可核实发证机关的资质、其主体的公信力、获奖内容等。现在互联网信
息发达，一般获奖信息网络都会有所报道，若检索到相关获奖报道，可依据报道内容核实获奖信息是否
为涉案商标，且与涉案商标要求使用的商品、使用时间等是否一致。证人证言类资料，通常与商标注册
或使用人具有利害关系，且多为被撤三后的出具的事后证明。此类证言要重点核实其是否有其他具有客
观性的商标使用证据予以佐证其证言事实，若无则可主张因利害关系其证言的证明力较低。

上述证据资料在分别查证核实后，对于不存在重大瑕疵的证据，综合各证据整体分析其否形成完整的证
据链，基于两大要点、即是否可证明涉案商标具有真实使用意图，且进入市场流通领域公开使用，蕞后
形成完整的质证意见。

此外，值得一提的是，在蕞高人民法院（2015）知行字第181号判决中，对于二审法院将商标注册人申请
注册50余件与他人知名商标相同或近似商标的情况，作为其对涉案商标是否具有真实使用意图的参考的
做法，予以肯定。这也为我们提供了一种主张“缺乏真实使用意图”的思路，特别是在针对一些恶意抢
注商标的撤三案件中，积极举证其一贯恶意抢注事实，多少会对官方的心证产生积极的影响。

综上，在对于商标使用证据的质证中，应本着怀疑一切的精神，深入细致的核实使用证据，拨开层层迷
雾，指出证据瑕疵，令官方产生合理怀疑，以期官方做出与我方有利的决定。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

