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E

公司名称 展会招商部

价格 .00/件

规格参数 展会时间:2024.3.14-17日
展会规模:14个展馆，16万平米
展商数量:1000+家

公司地址 参展咨询，展位预定

联系电话 18019712639 13512119684

产品详情

2024年中国家电及消费电子博览会

2024中国家电展,上海家电展,上海AWE,2024AWE

中国家电及消费电子博览会

——智慧生活�全球平台

时间：2024年3月 14-17日

地点：上海新国际博览中心

主办单位：中国家用电器协会（CHEAA）

承办单位：北京盛世协联会展服务有限公司

展位咨询：张丽  1 3 5 - 1 2  11  - 9 6 8 4 

中国家电及消费电子博览会AWE从1992年创办至今已有21年历史，自移师上海以来也历经了11届之多；
AWE从专注于家电产品的类展会逐步外延，形成以家电及消费电子技术与产品为核心的智慧家庭场景化
展示，并延伸至智慧娱乐/出行/医疗/教育等智慧生活全景化的综合性大展。

AWE近年来的国际化发展有目共睹，受到越来越多国际家电及消费电子巨头及跨国机构的重视和青睐，
国际观众的人数和占比也在稳步提升。作为全球三大家电及消费电子展之一，AWE在全球家电及消费电
子领域有哪些价值？



01.

中国市场持续复苏AWE开启全球企业共同角逐的疫情“下半场”首先，谈及AWE的价值就肯定离不开其
背靠的中国家电及消费电子市场在全球舞台的突出作用。中国是全球大的家电及消费电子市场之一，拥
有庞大的消费人口和快速增长的中产阶级。对于外资品牌而言，中国作为大的一块蛋糕，是全球布局中
重要战场之一，能否玩转中国市场将很大程度上决定着品牌的成与败；对于志在打开国际市场的中国品
牌来说，开拓全球品牌版图与深化优势同样重要，本土市场的强势表现是中国制造远销海外的根基与底
牌。而AWE则是中国市场这一金字招牌上的一颗明珠，是中国家电及消费电子产业一年一度的汇报演出
，既展示了外资品牌的本土化创新水平，又向全球呈现了中国企业的科技创新能力，形成全球企业间的
良性竞争。同时，AWE也在不断吸纳国际化的前沿产品及方案，为中国市场引荐更多的范式。中国家用
电器协会的统计数据显示，今年1-7月，家电行业营业收入接近1.1万亿元，同比增长7.67%；利润为832亿
元，同比增长22.56%。对比去年同期，家电行业增长快速，利润提升明显。随着国民经济逐步复苏，国
家稳经济、扩内需、促消费政策措施效果持续显现，承压三年的中国市场势必将持续增长。在已经过去
的AWE2023，全球企业对于疫情“下半场”的角逐已经开始；在即将到来的AWE2024，这样的竞争只会
愈演愈烈。

02.

创新增速AWE成全球家电及消费电子科技竞技场从AWE2023“智科技，创未来”到AWE2024“智能科技
，创享生活”，AWE将持续打造科技型、创新型、数字化大展，在技术创新展示上引领全球。AWE对于
深耕科技型展会的信心和底气源自于中国持续提升的创新水平。2022年，我国研发投入突破3万亿元，投
入强度达到2.55%；授权发明专利79.8万件，有效量位居一。具体到AWE重点展商披露的数据来看，2022
年海尔研发投入超过100亿元，同比增长22.43%，2023年上半年海尔研发费用同比上涨9.36%，保持了稳定
的增长；在2022年“全球智慧家庭发明专利排行榜”中，海尔智家以5691件公开的专利申请再次排名bang
shou，连续8次排名全球。在去年强势回归AWE的华为一直是研发大户，华为2023年前三季度研发费用为
1149.91亿元，同比增加44.10亿元，占前三季度收入的25.4%；2022年的研发投入更是位列全球第四。在A
WE2023上，各家企业纷纷发力智慧场景解决方案、AI应用、芯片等未来智慧生活的核心科技。海尔智慧
家庭领域的核心技术平台—智家大脑、华为的全屋智能空间3.0纷纷亮相；同时，由中国家电协会牵头的
中国智能家居领域部专门关于“互联互通”的白皮书—《中国智能家居互联互通白皮书（2023年）》也
与AWE2023展会同期发布，旨在为去中心化的智能家居本地互联生态提供标准化解决方案，填补家电行
业相关标准空白。在明年到来的AWE2024上，这些智慧生活解决方案的4.0/5.0版本会给全球消费者带来
更多惊喜。值得一提的是，早加入AWE的外资品牌之一的博西家电也将创新视为进一步夯实在华业务的
战略核心，2020年在南京正式启用的博西家电中国新研发中心是博西家电全球大的综合性研发中心。博
西家电不断地持续加大在中国的投资，目的在于加强本土研发实力，也是对中国创新实力和创新环境的
认可。中国家用电器协会执行理事长姜风认为，“AWE已经达到水平的展会标准，对品牌的产品、形象
起到很大的影响作用，同时AWE也是一个科技竞技场，在这个竞技场上，企业的创新成果到底水平如何
，摆到这个综合性的展会上面，大家也都一目了然。”可以看到的是，中国家电正在超速完成中国家用
电器协会提出的“成为全球家电科技创新的引领者”的“十四五”规划目标。可以肯定的是，中国正在
逐步成为全球家电及消费电子的科创中心，AWE就是秀肌肉好的舞台。

03.

满足多样化消费需求AWE是智慧生活的集大成者中国市场涵盖了各种各样的市场需求，从大城市到小乡
镇，从一线城市到三四线城市，各个地区的消费者对于家电及消费电子产品的需求存在一定的差异。注
重智能与核心技术的高端产品和更加看重设计与功能性的定制产品都能在AWE上适得其所，日式生活的
小而美与欧式生活高端优雅也能同时在AWE舞台上绽放，它们共同组成了AWE智慧生活的全貌。在个性
化消费盛行的当下，AWE也展示和引导用户形成不同的消费偏好。有成套系购买高端产品的性消费，有
青睐大屏影音的爱好性消费，有追求人、车、家全场景智慧体验的科技型消费；不同消费者都能在AWE



上得其所好，全球企业也能在AWE找到属于自己的定位。除了地域性消费偏差和个性化消费需求外，A
WE也在吸引着不同圈层的人群，逐步形成各类性产品的生态圈。在过去的AWE2023上，不少企业都重
点展出了针对电竞、露营、萌宠等不同圈层推出的产品；种草几个趁手游戏外设、购置几台户外生活电
器、给自己家“毛孩子”挑选上它们喜欢的宠物家电，成为了AWE的新风潮。另外，老年群体与母婴群
体等特殊消费人群也是AWE重点关注的领域。在AWE2023上，松下、海尔、箭牌等企业展出了专门为老
人设计的适老卫生间；海尔、海信、博西、格力、方太等企业推出了搭载母婴功能的大家电产品及针对
母婴群体推出的净水机、辅食料理机等产品，满足了不同人群的多样化消费需求。“AWE2024将聚焦家
庭生活场景，根据技术创新、消费趋势和市场需求，打造更多细分生活场景，提供更好的场景化体验，
推进跨界发展和产业融合。”中国家用电器协会副理事长徐东生在AWE2024启动会上阐述了展会持续发
力智慧生活领域的发展目标。AWE依托于中国市场，辐射和影响着全球产业。AWE充分发挥中国家电与
消费电子市场庞大的市场份额和制造能力优势，助力中国技术创新和中国方案在国际竞争中逐步向前，
并通过和外资企业及机构的广泛合作与深入交流，推动全球家电及消费电子产业的发展。“智能科技，
创享生活”，AWE2024值得期待并且不能错过！
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