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产品详情

大家好，我是老宋，关注老宋，每天学习不一样的运营知识，今天老宋给大家分析一下标品和非标品的
不同的运营思路，希望给大家有带来一定的脑海中想法的冲击。现在是下半年的初期，希望这篇内容能
给你们带来一定的收货。这里我们讲到的标品和非标品很多人可能也还不是很清楚

那我们先来了解一下什么叫标品，什么又叫非标品。

定义的区别：

 

标品：一般是指功能相似或者相同，外观相似的，产品与产品之间没有存在太大差别的产品。

非标品：存在很多的款式或者是功能差异化。

需求的区别：

标品：标品的转化率明显比较高，消费者的购买需求明确

非标品：点击率也会相对比较低，买家会花更多的时间在上面进行款式的选择。这种我们就更需要抓住
买家的冲动消费，引导买家在进入产品的时候激发起他的购买欲望

关键词的区别：

标品：从产品上来说，本身是比较固定的，可使用的关键词相对来说比较少



非标品：也从产品来说，款式可选择的比较多，那么出来的形容词，风格属性词也是比较多，那么可选
的关键词也就是比较多

推广上的区别：

标品：可用的关键词比较少，那么标品的排名尤其重要

非标品：款式为主，可选的关键词比较多，如果你的款式可以，主图足够吸引人，即使位置靠后一些也
不会影响主图的点击率。

标品和非标品，买家浏览习惯和运营思维上有哪些不同？

标品 一 为功能、外观、相同或无明显差异化产品，买家不会连续翻几页去找产品；

绝大分的买家普遍会关注到销量多的产品，搜索排名靠前的产品就下单了，因此排名的高低对标品的搜
索流量是影响占比最高的；每家店铺都在尽量争夺全网靠前的位置。

所以标品都会开车提高出价，抢更开前的排名，拿到更多的曝光。

标品的转化率上面也是说到相对来说较高，为什么说是相对来说是较高？

因为购买的消费者都是比较刚需，所以不存在随便逛逛的因素，在销量和价格方面合适决定购买的因素
就比较大。

价格对标品的影响也是比较大，同一款产品即使相差的价格差是1元，低于1元的产品的转化率就要比贵1
元的转化率高很多。

非标品 — 区别于，当第一页没有浏览到自己喜欢的产品时，会持续浏览多几页或者另外换关键词继续搜
索喜欢的款式排名的高低不单影响着展现和点击率，还会影响对其他数据的判断，大部分买家会综合拍
排序查看自己喜欢的产品人群的精准度决定了转化率的高低，选款的依据也需要以行业数据分析为依据
。

选款时综合分析产品属性：

1、找出最直接分析对手店铺数据进行比

2、找出相对比较来说更有潜力的款式进行测款分析

标品和非标品关键词选取方式的差异化

标品

关键词的数据要比非标品少很多，在选择关键词的时候比较集中；

因为选取数量的差异，导致推广费更贵

行业平均出价也要比非标品的高，特别是权重比较低的店铺，通常都要出到很高的价格也是比较常见的
。

开店铺就要承担起点比较高的推广费用



非标品前期以精准长尾关键词为主，精准长尾词的竞争相对比较小，选词数量控制在10-20个左右。

选词的方式可以通过添加宝贝的核心关键词—系统推荐词—推广工具

 

浙江天赞网络科技有限公司，拼多多代运营专家，我们是国内早期从事拼多多代运营的电商公司,为拼多
多商家提供文案视觉设计,店铺装修,信息发布,信息优化,活动营销策划,推广引流和粉丝维护、深度运营、
电商咨询等所有后台操作。可以真正帮助商家做好网络营销,清理库存,提升交易量,实现共赢!本公司是一
家专业为拼多多商家提供代运营服务的公司，致力于打造爆款，推广引流，装修设计为一体的一站式服
务体系，本公司有二十一支专业的运营团队，运营人员具备丰富的拼多多运营经验，致力于店铺没流量
，没转化，花钱推广没效果，让卖货不在是难题
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