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大家好，这次分享第二期的爆款模型核心分析，当然包括的东西有很多，比如权重、综合评分、销量、

点击率、评价，但这里很多人不理解的就是“权重”，因为权重是看不到的，只是可以说是一种无形看

不见的东西。那如何提高权重呢，大部分都肯定说：提高点击、提高转化、提高销售额，当然这肯定也

是一部分了。

但我们需要知道的是，权重对我们的影响以及权重的深入理解，我们真的懂吗？如果懂得权重，我们是

否能够更好提高排名、提高流量，以致后期的销量持续递增呢？

一、权重是什么？

权重我们查不到也看不到，是拼多多给到我们店铺和单品的数据指标得出来的综合评分，根据权重的高

低会给到我们商品得分，不同的数据表现权重高低不同，排名和展现就不同了。

打个比方，突然有一天我的商品排在搜索的第一页出现，而且流量从一天100突然暴增到1000，为什么？

因为权重提高了，权重可以代表着我的商品已经被系统看中了，而且各项的指标都符合，综合得分也不

错，拼多多系统就给到我们商品分配了较好的展现和流量测试我们商品能不能做好售后、转化。



二、拼多多系统排名的原理

在目前的个性化搜索展现时代，拼多多系统抓取买家的购物浏览行为、买家账号的特性分布，等方面判

断我们商品是否受欢迎，或我们展现的人群是否精准，从而根据数据的得分高低，分配给到我们的排名

和流量都有不同的。

1）人群：我们可以通过一些第三方工具或看看关键词流量驱动来源，看看自己店铺目前的人群是否精准

，如果相差很大，那你的人群就很差，从而系统不会给到很好的展现和精准人群给你的，自然而然你的

排名就很低了。

2）权重：权重的高低、大小 都会影响到系统排名和展现的，分配流量的精准度是人群，分配流量的多

与少，就是要看单品的权重了。

所以我们想要得到好的系统排名和流量，我们就必须做好人群、权重这两者。

三、权重是根据买家点击、浏览数据的统计、计算。

如何给商品提高权重呢？当然最简单的就是买家通过浏览商品过程中，产生的：点击、收藏、停留时间

、访问时间深度、转化、成交、好评、晒图等方面综合数据去做好的。拼多多系统是根据这些数据来统

计出权重值的大小。这也是最简单的说法了，如果要说的复杂点，也就是每一个指标剖析的话，那当然

话题和字数都很多，但个人感觉分享的话就没太大必要把简单的说成复杂，因为就只是这么回事。

不同的类目、行业数据，都有不同的权重值大小。

如果权重很难提高，那就是类目的竞争很大。

如果没有点击，就要开车、做好主图。

如果收藏率很低，就需要尝试优化下促销方案。

如果停留时间短，看看是否自己的详情页和促销方案是否出现了问题。

如果转化率低，就看看产品是不是没有优势。

如果评价很少，是否看看如何带动客户晒图。



其实这些都非常简单的，因为你的类目和产品根本不同，所以我也不好绝对性的说出一些操作的方法，

因为技巧和运营思维都一样的，根据这些去操作就没错了。

四、权重是怎么产生出来的？

如果是新产品，为什么你会有扶持流量和展现呢？因为前期拼多多给到一点“扶持权重和流量展现”给

你，才会前期的扶持流量的。但如果扶持期过了，权重没了，怎么产生出来的呢？

1）标题优化：通过标题的优化，衍生出权重是肯定的，但权重大小不是根据你的标题而定，而是根据你

日常运营过程中的搜索点击而定的。

2）店铺装修视觉：这些都比较容易懂，如果连视觉装修都没做或做的很差，那系统凭什么给你展现和权

重？

3）发布商品：发布商品都会有一定的扶持权重的，这就是上新的好处。

4）店铺保证金：这就不多说了，都知道！

权重是根据这几个小点可以产生出来的，但重点产生出来后是很小的权重根本没什么用。我们就需要通

过商品曝光出去，然后再给予这些渠道更多的权重提高，商品的排名和权重才能更高的。

五、哪些数据能够提高权重、构成权重。

1）店铺方面：30天的成交金额决定了权重的大小，也决定了给予商品展现的几率。

2）评分：店铺整体的综合评分是非常关键的，就是评分如果低，那你的展现也会降低的，因为这个DSR

评分放出来是为什么？就是要商家都去重视这几个指标，如果这都没做好，那你的权重能提高？能构成

？

3）动销率：一般上架了30天的商品，没卖出去一单的，都建议直接删除，动销率也是权重的关键部分。

4）店铺处罚：店铺服务情况、处罚信息等方面，这些都会影响到权重的。所以要注意多看看店铺体检这

块哈。

六、关键词权重



关键词权重=点击转化反馈+近30天的销量

这句话怎么理解呢？意思就是你的商品30天的销量怎么样，如果是较为不错的话，就是要看通过哪个关

键词进行转化的。

如果是通过大词“连衣裙”则每一次的权重增加都是100% 。如果是通过长尾词“连衣裙修身”则会给到

“连衣裙”50%权重，“修身”50%权重。而这类型的统计，是按照30天（一个月）的时间进行统计，在

给予关键词搜索下的权重排名的。

七、通过哪些渠道、销量，是没有权重的？

1）拼多多客：拼多多客成交，官方已经很早说过了，只有销量展现，但不会有权重的，所以做拼多多客

的商家，如果要亏钱的话就要看看自己的目的是什么了哦！

2）站外活动：站外一些卷皮、折800、秒杀网等，都是和拼多多客一样，只有销量累计，没有权重的哦

。

这两个渠道的销量，是没有任何权重的。那哪一些权重比较好的呢？

官方的推广工具：直通车、钻展、拼多多达人、拼多多头条、必买清单等，这些渠道的流量、点击、转

化、收藏等数据，都是对商品有一定的权重增加，当然没有自然搜索的权重高，但前期你自然搜索排名

很差的情况下，通过这些渠道去很好的增加权重和排名，也是很好的途径哦。

八：3个核心重点

1.权重其实就是我们商品的“质量得分”，买家通过浏览行为决定我们的权重大小和质量高低。

2.权重分为单品权重和店铺权重，重点的指标我们需要注意的是 转化率、销售额。

3.自然搜索关键词成交下的权重是较大的（包括直通车关键词），前期没有自然搜索流量和排名，只能

通过推广渠道的话，建议直通车做关键词，超级推荐的人主要是做人群的哈。

4.站外入口、拼多多客：只有销量累计，没有权重增加的。
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