
深圳龙华寄东南亚COD快递

产品名称 深圳龙华寄东南亚COD快递

公司名称 森鸿国际物流（深圳）有限公司

价格 30.00/KG

规格参数

公司地址 广州市白云区棠景街机场路585号807-808自编110
7（注册地址）

联系电话  13798916595

产品详情

跨境电商小包泰国运输优势拥有专业操作清关配送客服财务IT服务团队；专注跨境电商小包运输，每天
发货量稳定，准时发货；拥有专业操作查询系统，客户可自行网上查询跟进货物；专业操作集运到付代
收货款改派仓储转寄；代收货款每周返款两次；所以合作客户都给以配备专人服务，服务收货操作查询
对账返款处理问题；东莞深圳广州上门收货，其他地区可快递仓库集运，集运给以协助配货分货粘贴运
单发货；泰国台湾香港电商小包可仓储上架转寄和重派，可协助处理货物销毁或转卖及转寄；根据新的
物流业务流程，森鸿国际构建起符合集约化现代物流业。

深圳市到泰国跨境电商快递专线泰国跨境电商小包代收款泰国跨境电商小包门到门，森鸿泰国电商小包
专线，专处理到付代收货款仓库集货配货运输海外仓储转寄。依托先进的IT系统和高科技手段，森鸿国
际实施对物流和货运操作全面监控和智能化管理，全面提高操作服务质量，满足客户的实际需求。森鸿
国际物流系统在世界各地广泛发展信誉良好的合作伙伴，国际代理网络遍布台湾，香港，东南亚等各个
国家的主要城市。月日消息，亿邦动力最新获悉，今天，速卖通总经理王明强在速卖通年卖家大会上透
露了速卖通年战略方向。

王明强强调，速卖通现在的定位主要基于两点第一，成为所有海外消费者全新的生活方式丰富乐趣时尚
潮流本地化体验品质好货；第二，成为商家海外市场版图运营主阵地重点是货通全球商家自主权和品牌
塑造。对此，王明强表示基于上述两个定位，年速卖通的核心战略方向主要基于用户增长和商家成长。
用户增长涵盖个方面第一，社交互动。海外跟社交有关的玩法还比较初级，在这方面会做大量促进，不
仅在产品上有升级还会在市场上做更多的投资。

此外，社交的前提是精准服务用户，这一定是细分的精准的推广，这需要商家跟海外的网红等资源有精
准对接。因此，在今年要建成一个卖家和社交资源打通的平台，让他们给自己的内容找到意见领袖相关
社群群主等精准推荐和运营。第二，智能导购。针对用户，速卖通一方面需要精准化吸引用户，另外也
增加吸引来的用户的粘性。第三，会员促活。速卖通在会员营销方面的关键是做更好的精准营销，给会
员在生命周期里面给予不同的服务提高粘性。“多元化渠道商家可参与平台化产品，这是速卖通用户增
长的关键词。

”王明强说道。商家成长涵盖四个方面第一，用户运营能力。平台鼓励商家直接运营用户，也希望速卖



通的用户变成商家的用户。未来发布越来越多用户和卖家直接沟通的产品。当卖家给用户更好的货品权
益和内容后，用户进入速卖通就能关注到。第二，品牌塑造能力。速卖通会提供更多产品去支持品牌发
展。速卖通针对线上线下的市场的活动，也会越来越多主打“中国品牌”。因此，品牌商家在速卖通上
也会越来越多机会。此外，对于国内品牌出海，速卖通也会给予一定的帮助。

第三，供应链能力。速卖通很多商家的商品都是来自于中国的工厂，而大量中国工厂。速卖通会更进一
步跟等平台进行打通，让商家能更有效率拿到性价比的商品。第四，基础卖家产品升级。“智能简便开
放公平，这是速卖通商家成长的关键词。”王明强说道。背景资料速卖通全球布局的数据阿里巴巴全球
速卖通创立于年。是为全球消费者设立的跨境电商零售平台。目前，速卖通已经开通个语种的站点，覆
盖全球多个国家和地区，海外买家数累计突破亿，-岁的人群是消费主力。

在全球多个国家的购物类APP下载量中排名第一。最初，速卖通的定位是专业的跨境BB平台，年，速卖
通全面转型成面向海外个体消费者的BC平台。年秋，中国提出“一带一路”倡议，刚刚完成转型的速卖
通渐入佳境，海外买家人数大幅攀升，从年的万年的万到年的万直至如今的亿人次。速卖通方面透露，
速卖通是中国唯一一个覆盖“一带一路”全部国家和地区的跨境出口BC零售平台。年，速卖通平台上%
的买家来自“一带一路”沿线国家和地区，这些地区的消费者贡献了速卖通平台%的订单量和%的交易
金额。
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