
2020湿巾纸巾展览会-2020上海代加工展会

产品名称 2020湿巾纸巾展览会-2020上海代加工展会

公司名称 上海博华国际展览有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 上海市嘉定工业区叶城路912号J6686室（注册地
址）

联系电话 13671856722 13661406349

产品详情

采购商名录（部分）： 7-Eleven   Aldi   ALDI奥乐齐   Tesco   比宜得   卜蜂莲花 
大润发   迪亚天天   家乐福   麦德龙   欧尚   沃尔玛   亚马逊   伊藤洋华堂 
永旺   盒马鲜生  每日优鲜 华润万家   联华超市   淘宝心选   京东京造   网易严选 
苏宁极物   永辉   潍坊百货   中百超市   新华都   家家悦   武商超市   步步高 
信誉楼   物美   利群  叮咚买菜 丹尼斯   天虹商场   昆仑好客   乐友   美特好 
美宜佳   全家   全时   顺丰优选   米家有品   小红书   唯品会   生鲜传奇 
苏宁小店   易捷   谊品生鲜  中粮我买网 钱大妈   7fresh   厨鲜生   绿地G-Super 
世纪联华鲸选   天虹sp@ce   小象生鲜   永辉超级物种   自然醒   凤凰优选 
无印良品   名创优品   聚美优品   谊品生鲜  丰趣海淘

质优价廉不仅仅体现在价格上。据统计，商业企业中使用自有品牌的商品一般比同样规格的产品规格会
更大30-50%。使用自有品牌的商品之所以具有价格优势，主要是由于:：自产自销商品，省去许多中间环
节，节约了交易费用和流通成本;第二：使用自有品牌的商品可以少支付广告费，零售商已有的良好信誉
就是自有品牌商品好的广告;第三：大型零售企业拥有众多的门店，进行大批量生产、销售，可以取得规
模效益，降低商品的销售成本。

自有品牌是商业零售企业自己创意并经营的商品品牌。近年来国际大型商业企业普遍采用自有品牌的经
营战略，通过自有品牌建设，提升企业的信誉。

 

中国改革开放四十年，而今已成为世界第二大经济体。中国的经济增长，与全球市场的拓展密切相关。
随着国家层面的开放政策以及产品品质升级，出口市场呈现逐年大幅上升趋势。但出口份额中80%的产
品都不是中国品牌，而是为别人OEM贴牌或者出口分装的半成品。



 

0EM这种新型的生产组织方式是经济全球化下国际分工合作的结果，是资源配置优化的有效途径，也是
市场细分的必然结果。中国劳动力资源丰富，经济发展迅速，越来越多的世界厂商将制造环节转移到中
国，导致了OEM方式在中国的繁荣。近些年来出口型企业已经认识到仅仅依赖外国品牌输出的传统OEM
贴牌生产，并不能从根本上提高中国企业的国际竞争力

来几年，我国湿巾的产量将保持超过10%以上的速度增长。

2015年中国湿巾生产厂家约为850家，到2016年增长至885家，增加35家，到2017年达到932家。生产商主
要分布在浙江、广东、江苏、上海、福建、山东、辽宁、北京等地，但全国性品牌不多，市场集中度相
对较高。有很多企业是给其他国内企业或零售商做贴牌或给国外生产OEM产品。

2015年中国湿巾行业资产规模为93亿元，到2017年增长至130亿元，同比2016年增长13.04%。

2015年中国湿巾行业销售规模为30.6亿元，到2017年增长至39.2亿元，同比2016年增长13.95%。

有近1117家优质国内外自有品牌制造商企业报名参展，共计约2300个展位。作为亚洲地区的自有品牌行
业盛会， PLF的吸引力和国际影响力持续提升，已经成为亚洲地区的一大焦点。

第十一届全球自有品牌产品亚洲展2020上海
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