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产品详情

步骤一：了解市场发展运营节奏

在开始操作前，我们最先要去做的就是了解产品的市场，包括市场规模和容量，发展趋势，货品发展时
间节奏等。其中时间点很重要，通过查询结果，我们可以看到这个产品全年没有明显的淡旺季，也就是
说只要做起来了，一年四季都可以卖。那对于有明显淡旺季的产品来说，了解这个信息可以提前给自己
留足够的时间去调整和准备，要不然急急忙忙上架，可能会导致不必要的资金投入。

步骤二：竞品分析

如果通过市场调查，觉得这个产品可以做并且了解了怎么做的大概情况后，我们就要去做竞品分析了，
竞品分析主要做三项:

1、竞品数据

竞品即类目同款商品，你要了解的数据包括竞品近14天或者一个月的销量情况，SKU布局、主图卖点及
详情页分析等。这些综合数据可以通过第三方软件查看，能帮我们更好的了解这个类目的玩法，在我们
商品优化时给我们很多参考，比如某个类目大部分商家都拿买一送一作为卖点，那买一送一还能算作你
的一个卖点吗？我们要做的是人无我有，人有我优！

2、竞品的流量渠道

接下来，我们查到竞品以往参加活动较多，目前也还占据多个活动资源位。然后我们分析自身的情况和
各个资源位及活动的特点，决定自己可能适合哪条路。比如我看到竞品在竞价活动中的价格已经很到位
了，我们新品再去跟人家竞争，家里没矿，太伤肾，这条路肯定行不通。



3、付费流量

然后再通过查找广告位，了解到竞品的多多搜索推广较少，应该是主玩场景。通过这些内容的整理，我
们对这个类目做得比较大的商家有了一个基本的了解，对自己产品今后的玩法也有了一定的认知。

步骤三：做基础

1、商品基础功：主图，详情

这部分我们会去统计类目销量排在前10的商品信息，比如主图，把所有图片列出来，对照他们有什么特
点和卖点，然后再通过分析相应评价，我们能知道他们的产品不好的点在哪里，从而可以取其精华，去
其糟粕。

2、基础销量与评价

新品第一步，基础销量与评价十分关键。我们可以换位思考下，如果你想要买一件商品，搜索关键词，
是不是很少会去点那些没销量的产品呢？没有销量，谁也不太愿意当第一个吃螃蟹的人，尤其的标品。
我们可以通过分享链接或者免费送等活动做点基础。一般情况下一周应该可以达到100个销量20个评价的
最低要求，这个做起来不难的。

步骤四：测款优化

我们在准备做一个新品的时候，千万不要盲目去做推广，推广前，测款很关键但也却被很多人忽略。

我们的A商品测试了7天，点击率6.58% 转化率7.03%，数据好不好要看你们自己的类目，对我们来说，这
才接近行业的均值而已，这个过程中我们还是要不停地换图片、优化详情。如下图，我们发现加了logo
的主图比没加的转化高出2个点，这就是优化空间！

B商品开启多多搜索的第2天，点击率低于行业平均值，但转化率居然接近行业平均的两倍左右，由此可
以判断B产品的的流量消化能力不错，只需要找到一张点击率高的图就可以了。

此时，我们可以得出，B商品基本能划归到潜力爆款的行列，但是为了更加精准，
我们A商品还是放着继续测试场景数据。

7天后，我们看到 A商品点击率1.58% 转化率3.98% ， B商品点击率 2.03% 转化率7.33%，到了这一步，需
要投入推广的商品就已经很清晰是B了，后面就是拉升数据来打爆这个产品了。

步骤五：推广

1. 多多进宝+搜索及场景推广快速起量

为了让这个链接快速起量，我选择了多多进宝。

多多进宝怎么起量呢，我这里给大家两个思路：第一个就是找推手去推广，通用推广+专属推广一起去
操作，但这样效果来的太慢，因为不知道推手能力。 所以还是推荐直接找团长，通过绑定团长来最大
化的跑量。

我们要推的这个链接有两个SKU，最低价的是9.9元，为了前期能快速达到冲击站外排名的效果，我设置
了6元的优惠券，20%的佣金比例，这里千万不要怀疑是不是有矿，我们接着往下看。



大家可以看一下，我第一天是怎么操作的：上午通过团长的发力，一个多小时成功销售1000单，这时候
我们紧盯实时热销榜，当发现自己的商品上榜了，并且排名比较靠前，修改招商推广里的优惠券额度，
这是很关键的一步。

多多进宝的佣金比例修改后需要等到时间到了才能修改，而优惠券是可以随时更换的，这很少人知道。
如果还不放心的话，可以到后台设置单独的商品立减券，后面就可以依据出单量的情况自行选择取消优
惠券或者修改优惠券额度。

冲上热销榜后，全网的推手就都能看见我们的商品了，我们只需要把通用推广开起来，把通用推广的佣
金比例设置成和招商推广一样就可以了。在推广期间，搜索和场景千万不要关掉，宁可设置限额也不要
直接停车。

拉起来后，后面减小多多进宝的投入，同时继续用付费推广去拉，因为初期由于搜索+场景花钱引进来
成交的单量和营业额不太够，也只是通过多多进宝冲销量拿权重，起来后用付费推广，就能做到ROI的
平衡了。

2、营销活动助力爆发

第二天，我们就可以看看后台的营销活动了，考虑自身情况，可以拿到的就试试。当你的销售额、订单
量到一定量以后，系统也会自动抓取你的商品给一些资源位上，甚至还能带你坐上推文的高速小蓝车，
这些流量卖出去一单就赚一单都是不花钱的。

总结：

1.千万不要盲目跟风，老铁是有练过的。

2.一定要选择推广效果好的商品，后期我们吃的还是主站的流量。

3.多多进宝前期操作可以适当的控制微亏。当然如果多多进宝在有利润的情况下能跑起来是最好的。既
然要跑进宝了，就要有个长远点的规划，不要只在乎眼前利益。

4.道路千万条，风控第一条 操作不谨慎 亲人两行泪。

5.测好你的款，测好你的图，做好你的转化！不然跑完进宝恢复原价后，没了价格优势，你还是没有竞
争力（是不是触碰到了做过秒杀的老铁们回价后的阵痛情况呢）
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