
拼多多网店托管 活动是什么

产品名称 拼多多网店托管 活动是什么

公司名称 杭州臻广科技有限公司运营部

价格 .00/个

规格参数 服务模式:三对一
服务内容:全托管服务
公司地址:浙江杭州

公司地址 杭州经济技术开发区4号大街28号2幢517室

联系电话 18966166821 18966166821

产品详情
一，     什么是活动？
从广义上来说，电商的活动包括了平台活动和店铺内活动，而其中平台活动包括了营销活动，社交活动，类目活动。店铺内的活动是指利用营销工具，例如设置优惠券等方式在店铺内开展的活动。

那今天我们主要跟大家讲的是平台的营销活动，是商家长期可以在后台自主报名的活动。平台的活动是为了更好的为店铺引入流量，而店铺内的活动是用来转化的。

有些商家觉得活动的流量并不大，没有推广的效果好，认为参加活动就是个亏本生意，不仅不赚钱，还要倒贴。如果你是这样的想法的话，说明你打开活动的姿势可能不太对哦！
让小编带你走出误区，正确解锁平台的活动。

1，亏钱才能上活动？
很多商家对于活动的第一看法就是觉得上活动肯定是要亏钱的，那大家试想一下，平台有那么多的活动，有那么多的商家挤破头要报名是为了什么？为了亏钱吗？当然不是！
平台的活动是分为短期活动和长期活动的。
 长期活动就是一旦报名成功后可长期存留在资源位上，例如领券中心，电器城等，商品只要符合活动频道的要求就可以在频道商品池中长期获得活动流量曝光。所以长期的活动对商家来说，活动的价格并不需要亏钱，且利润空间是可观的。

短期活动，是指只在一定时间内上资源位获得流量曝光，例如秒杀，品牌特卖等，参报短期活动的时候，商家可能需要在价格上做一些让利，但是这部分的亏损可帮助你换回更大的收益。比如秒杀可以帮助你短时间内快速出销量，断码清仓可以快速有效的清理库存。活动后，积累的商品销量和评价也都是可以帮助商品提升自然流量。

参报活动不是一味的为了赚活动的钱去报活动，也不能只看眼前的利益，只有长远的规划，正确的利用活动才能让店铺的利益最大化。

 

2，平台活动的流量不大？

大家都知道，传统电商模式是‘人找货’的模式，所以搜索流量占比很高，是以单个个体的需求出发而产生购物行为的。而拼多多是社交电商模式，也就是说我今天可能没想到要买水果，但是因为朋友给我发了拼单的链接，我觉得正好需要，那我也就一起下单购买了。
而这样的新型模式是更需要活动这个载体来呈现的。从拼多多2019平台最新的流量地图显示，免费的资源位即营销活动的流量占总流量的比例达到10%。但在店铺运营中如果缺了活动这个工具，那在流量地图的板块，你可能失去的不止是10%的领地，而是半壁江山！

在活动中，我们的商品不仅可以获得活动资源位的流量，更重要的是还会额外获得搜索和个性化推荐的流量加权，而搜索和分类页的流量占总流量的55%，所以这部分的隐性流量，大家关注到了吗？



举个例子，比如在拼多多APP的首页搜索【连衣裙】，在同类商品中如果有活动标签的商品会优先展示，并且有官方打标的标识，对消费者而言，商品的信赖度会更高。

3，活动的效果不如推广好？
有些商家说，感觉活动的流量没有那么大，不如花钱做推广。

有些活动虽然需要在价格上做出一些让利，但是每单可能亏一点但也卖出去一单，如果没有订单相对也不会有损失。但是推广的费用是以点击来收费，而且推广需要经验，需要通过不断的分析数据做出实时调整，才能让自己花出去的钱产生更大的价值。这对于新手商家来说风险较高，操作难度稍微较大，花出去的钱很有可能打水漂，所以活动是相对于推广对于新手商家来说，风险比较小，效益也是较为稳固的。
其实，在商家的运营店铺的时候，推广和活动都是我们可以利用的工具，帮助我们的店铺更好的引流，增加更多的曝光量，所以这两者不存在好坏之分，主要在于如何正确的运用它们。  
4，活动是新手小白商家的福音
新手小白商家最发愁的是什么？应该就是没有销量，如何更快的提升销量。有些老商家说，做搜索推广啊，花钱做关键词，提高ROI，等等，可是小白商家可能听完一脸懵逼，听起来很高级，但是我不会操作，怎么办！那活动就是你最好的选择。
只要你的商品品质好，价格到位，并且可以配合平台做好商品的图片，平台可以帮助你在合适的场景下精准推送给相应的用户。所以只要你有好货，就报名参加活动上资源位，平台会给你流量，帮助你更大程度的让商品得到曝光。
而且平台的各个活动对于新品都是有扶持的，所以别怕商品没销量，别怕不会做，只要你能保证产品质量，价格到位，来报活动，平台会给足你流量！

5，活动可以帮助你优化商品

平台的每个活动对商品都有入门的门槛，除了一些硬性要求，比如：销量要达到一定的数值，DSR要高于行业的30%等，其他的要求比如图片有牛皮鲜，商品属性不完整，看起来是你的商品未达到活动的要求，但实际是在告诉你，你的商品还有哪里不足，赶紧去改正。所以活动是可以帮助你补足商品信息，给出商品优化的方向。
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