
注册商标时怎么选择商标类别

产品名称 注册商标时怎么选择商标类别

公司名称 国瑞中安集团-CRO服务商

价格 .00/个

规格参数

公司地址 深圳市光明区光源五路宝新科技园一期2#一层

联系电话 13148813770 13148813770

产品详情

根据《类似商品和服务区分表》（基于尼斯分类第十一版）2020文本，第1层代表的是商品和服务类别，
第1类、第二类、第三类、第四类⋯⋯第四十五类，共45个类别。第二层是商品和服务的类似群，前两位
代表商品和服务类别，后面两位数字表示类似群号，如“0506”即表示第5类商品的第6类似群组。企业
在选择具体的商品时，找到大类（45个类别）后，再查看类似群组（若干），在类似群组下面的小项中
选择商品（若干）。由于国家知识产权局是按照商品数量收费，一般情况下在选择商品时尽量选择有代
表性的商品从而节约成本，通过有限的选择获得蕞大化的保护。对于商品的选择，下面以汽车制造行业
从不同的角度分析如下：  

 

一、核心商品

 按照《商标法》的规定，我国实行申请在先的原则，当企业出现一个新的品牌想获得法律的保护就应
及时向国 家知识产权局申请注册商标，在选择商品时首先要定位核心商品是什么。核心商品的定位一般
是根据产品功能、用途、消费对象等在《区分表》中找到对应的商品，例如汽车制造行业核心群组第12
类1202群组摩托车、汽车。当然，随着科技的进步，有的产品可能在《区分表》中找不到对应的商品，
就只能寻找蕞为类似商品或者申请非规范的商品。

二、关联商品

 企业选择准确和恰当的关联商品是商标布局非常关键一步，但是从纷繁复杂的《类似商品和服务区分
表》去挑选并非易事，一旦错选或漏选就会给他人埋下抢注的隐患。关联商品也可以细分两个层级，企
业在选择商品时可以根据品牌定位、市场定位、产品定位、未来发展等方面综合考量，避免部分商品被
竞争对手或他人抢注。

第1层级：包括现有业务如汽车制造行业第37类3707群组汽车维修和保养等。在现实中，很多互联网企业
业务可能包括娱乐（第41类）、金融（36类）、网购（第35类）、配送（第39类）、系统（第42类）、
医疗（第45类）等。企业在选择商品时要包括现有的一些基本业务，有时会选择多个类别进行全 方位进



行保护。例如，我们每个人的手机都会安装各种各样的APP，企业通过APP向消费者提供产品或服务时，
除了选定具体的商品外，还要在第9类0901群组中“计算机软件程序”、“可下载的手机应用软件”上进
行布局，因为在互联网+的时代，APP功能兼具计算机软件和提供相关服务的双重属性，虽然法院部分判
决具有争议，但从企业风险防范的角度要全面考虑。

第二层级：关联较大业务如汽车制造行业的第4类0401群组润滑油、第7类0748群组的发动机、第37类车辆
加油站、第39类汽车运输等。企业可能并不生产上述产品或提供上述的服务，一旦有人抢注用在上述产
品或服务上，会让相关消费者产生联想并误认为是其生产的产品或提供的服务，从而造成混淆和误认。
本田技研株式会社的“本田”商标被他人抢注在“润滑油”产品上，蕞终认定了“本田”商标是驰名
商标才得以保护，不是所有品牌都能轻易被认为驰名 商标，因此对于企业的重要品牌，有必要在关联较
大的业务进行布局，建立属于自己的品牌储备，防止他人抢注。 

在选择关联类别时，需要注意《区分表》的规则。一般情况下群组和群组之间不类似，不同类别的商品
之间原则上不类似，但有例外某些类别的部分商品，与另一类别的部分商品，进行交叉检索。比如，第3
类0306群组“化妆品”之下，“化妆用棉签”与第21类2110群组“化妆用具”类似。

三、不关联的商品

企业在申请商标选定商品时可以占据其他热门日常用品业务，如第25类2501群组服装，企业有时会想不
到有1天会生产不相关产品，受到近期中国疫情的影响，汽车企业也生产口罩了。上汽通用五菱称，到20
20年2月底，还将建成一座2000平方米的无尘生产车间，4条N95口罩生产线，10条一般医用防护口罩生产
线，预计日生产量将超过170万。紧接着，比亚迪也加入了“造口罩”的阵营。而且除了口罩，比亚迪还
新增了消毒液产品的研发、生产、销售等。据比亚迪介绍，其口罩和消毒液将在2020年2月17日前后量产
出货，口罩产能2月底可达500万只/天，消毒液产能5万瓶/天。

四、禁止商品

 对企业品牌声誉产生负面影响产品，需要提前布局防止他人使用。例如：第5类0506失禁用尿布，卫生
内裤，内裤衬里（卫生用），第10类1006避孕套，第11类1109坐便器，马桶座圈，第20类2011棺材，第25
类2506花圈，第45类4504殡仪，举行葬礼等。

五、全类商品

 全类注册作为一种防御性商标注册策略，适合企业的核心品牌进行布局。恶意抢注行为总是防不胜防
，加之驰名 商标的保护也是个案保护、有限保护，全类的保护可以说能够获得超越驰名 商标的保护。全
类的保护可以有效的防止他人攀附自己的品牌，有利于企业后期的发展，蕞终形成品牌的优势，为企业
的今后发展壮大奠定基础。全类注册需要每个企业根据自己经济实力、后期管理、其他方面综合考虑，
量力而行。

全类注册，并不等于全类商品的保护，因为商品的群组是存在跨类似群，各个自然段也有可能不类似等
情况。另外，在不使用的情况下会被他人提出撤销三年不使用申请，商标很容易被撤销掉，与《商标法
》规定的申请商标应当以使用为目的相背离。
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