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微信作为个广告的承载平台，结合微信自身的属性，其发布的广告呈现形式多种多样。但微信朋友圈广
告更贴切的定义是一种信息流广告，在国外的社交媒体上已经被广泛应用，在国内微博、知乎上也随处
可见。

微信广告如何根据用户需求进行合理广告投放

不论任何形式的信息流广告，都会有不同的要求进行合理的投放技巧，比如微信信息流广告，在微信平
台上进行投放，经常出现在微信朋友圈和微信公众号上。因此，微信广告应如何根据用户属性进行广告
投放?企业在进行微信信息流广告投放的时候，应该如何根据用户情况进行合理投放呢?

1、微信广告原理

微信朋友圈广告，跟微博早推出的“粉丝通”非常相像，都是一些产品和品牌出现在用户的信息流里。
只是微博和微信的关注机制不同，微博是单向关注，微信是双向关注，但是在原理上是一样的。

所谓微信朋友圈广告，其实就是你突然被系统添加了一个“好友”，而这个“不速之客”同时出现在其
他人的信息流里，如果其他人恰好跟你也是好友，那他的点赞、评论和转发你都会看到。

有些人一直抱怨点赞和评论都对用户造成骚扰，对于这其中的原因，有两点可以说明：一是微信广告的
机制就是把广告用户看成一个“好友”，所以这个“好友”跟我们每个用户一样，享受的待遇的是一样
的，互动的机制也是一样的，关掉“互动”相当于把所有人的互动都关掉，这将是什么局面大家可想而
知了。第二，点赞、评论等互动数据，很可能会变成广告计费的主流方式，互动量直接跟广告费挂钩。
如此这般，互动更是不会被关掉的，因为微信还指望着靠“互动量”来收钱呢!

2、微信广告根据用户筛选

目前微信广告人群的选择还是采取简单的方式，就是把用户标签化。把人的“标签化”，直接的几个指
标就是年龄、性别、区域、设备、网络环境、好友关系和兴趣图谱。



(1)年龄。根据用户在微信预留的资料。那根据年龄层次的不同，进行人群划分。

(2)性别。一般也是用户在微信预留的资料进行显示收集。根据不同的性别，进行不同广告的推送。

(3)区域。根据用户登录位置显示的区域是哪的，就会断定你是哪里的。而就广告主而言在投放的时候，
可以根据地域去选择。

(4)设备。根据用户使用的手机来判定用户是否有购买力。那我们都知道苹果的手机比安卓相对要贵一些
，那这样我们就可以根据用户的购买力来近推送广告。

(5)网络环境。根据用户使用的网络环境是3G、4G还是WIFI网络。根据网络环境来推送来推送不同的用
户

(6)好友关系。我们每个用户的好友关系数据，也被储存在微信的服务器上。但是跟前几个指标相比，“
好友关系”判定会更加复杂一些。

(7)兴趣图谱。获取这个指标难，相对比较容易的方式就是通过搜索或者输入法来判定。比如你在微信里
经常搜索一个词汇，系统会把这个词汇纪录下来，根据这个关键词跟你的兴趣挂钩。再者，你在使用“
输入法”的时候，系统也会把你经常输入的“词汇”纪录下来，作为分析你“兴趣图谱”的资料。当然
，朋友圈的文字也可以作为分析你兴趣的素材，只是因为中国文字博大精深，做情感语义分析的难度实
在太大。

以上就是关于微信广告应该怎么根据用户进行合理投放，相信各位对于微信广告投放的方式都能有一定
的了解，如果各位对于微信信息流广告推广时的疑问，进行添加微信或者打电话咨询。  
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