
玩具乐器商品怎么做广告推广

产品名称 玩具乐器商品怎么做广告推广

公司名称 广州点合科技有限公司

价格 5000.00/账户

规格参数

公司地址 广州市南沙区丰泽东路106号

联系电话  13660005490

产品详情

电商产品在今日头条抖音，腾讯广点通，快手，百度上投放，请联系咨询我们，我们将给您更多的推广
运营干货和实际案例，帮您把产品卖得更好！！！

 

 

二类电商行业，现在市面上很多代运营公司都是为了消耗而消耗，根本不管商家实际ROI(投入产出比)，
广告成本居高不下也让客户继续投，基本不做广告数据分析和账户调整。然而目前二类电商行业处于精
细化运营阶段。不管是前端推广运营还是后端客服物流产品，只有做到精细化才能走得更远，其中推广
运营又占接近50%比重。要爆单，首先选择好的产品，有一定的销售市场外，再分析哪些渠道投放效果
更好，根据产品的用户画像职业、年龄、性别、地域等特征，去投放测品广告，账户累计了数据模型才
能尝试增加广告费消耗，不断优化当前广告效果，加大投放力度，广告费和订单量维持平衡，逐步实现
一天爆5000单。

 

【1】什么是二类电商？

二类电商这个叫法从15年开始出现，具体的定义是泛指在今日头条、广点通、智汇推，百度信息流，快
手等短视频移动广告平台上，依托优质广告流量做单品销售的商家，交易形式以包邮和货到付款为主。
整体的供应链模式为商家选货，广告平台获取订单，商家发货，买家签收付款（流程短而且形成闭环）
。回首近几年整体行业呈现的态势，自信息流进入国内后，腾讯、百度、抖音等平台纷纷推出信息流广
告产品，近两年增长速度更是迅速，呈爆发式增长。



 

 

【2】账户计划冷启动期的操作注意事项有哪些？

1、冷启动期或者建模期，是账户前期数据收集阶段，一般为账户开启到5-20个转化这个阶段，直接决定
账户能否有量和投放期成本稳定。

2、冷启动时期降成本方法

测试爆款创意，多维度建立计划（10-20个），分批次开启（每次3-5个），择优而取，优先选择展点消比
较大的计划，先放量，再降成本

3、 高价抢量

初始价格设置时：承受成本上浮20%-50%，客单价上浮20%-50%

4、如何判断一个计划是否继续投放？

开始投放3个小时是否有正常速率的曝光，消费到出价的1.5-2倍是否有转化，前5个转化成本是否超过出
价的1.2-1.5倍。注意：素材需要测试，系统需要学习！

更多二类电商投放干货，请与我们联系，沟通不会让您损失什么，只会让您更接近成功！
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