
化妆品新零售模式（成熟系统源码）

产品名称 化妆品新零售模式（成熟系统源码）

公司名称 广州量子云力科技有限公司

价格 1.00/化妆品模式

规格参数 化妆品模式:层级模式搭建
化妆品模式:微商管理模式
微电（同号）:15217445774

公司地址 广州市天河区棠东毓南路11号

联系电话  15918648642

产品详情

化妆品新零售模式详询吴经理，化妆品新零售商城，化妆品微商模式（悦丹系统开发）。化妆品市场分
销渠道的发展趋势近年来，我国化妆品市场呈现出快速增长的态势。伴随市场
总量的不断扩大，化妆品市场的销售渠道也发生了较大程度的变 化与调整。
差异化是化妆品企业竞争的核心。面对化妆品新的渠道变革 ，应该努力打造渠道专业化的概念。

在“颜值经济”、“看脸时代”的背景下，人们对化妆品消费需求不断增加，以中国为首的亚太地区新
兴市场对化妆品消费量迅速增长，全球化妆品市场规模不断扩大，2019年突破五千亿美元。其中，护肤
品为化妆品需求的细分子类，占比达40%。另一方面，随着全球网络的发展，电商渠道变得日益重要，2
019年电商销售额同比增长27%，占全球化妆品市场份额的14%。

越来越多消费者在寻找满足他们多样化愿望和对美的无限追求的产品，2019年全球化妆品市场规模持续
增长，根据欧莱雅新财报显示，2019年全球化妆品市场规模增速在5%-5.5%之间，由此可推算，2019年全
球全球化妆品市场规模已经达到5148亿美元。

化妆品新零售新模式方案策划：

1、微信商城、微信分销。快速拓展渠道加盟

化妆品新零售在化妆品行业所带来的巨额回报已不是秘密，然而经过一段时间的规则暴光和吐糟后，似
乎微信分销已经不再神圣。种种问题是因为没有回归电商本质靠销售产品来营销而不是靠压榨代理商来
赢利。微信分销必须回归电商本质---合作共赢、销售为王，而不是靠代理商囤货、无限制发展代理商来
赢利。化妆品新零售必须依靠终端产品销量。可以让总部统一发货、统一服务、分销商只负责业务。微
信依托其强大的社交化媒体平台为分销代来巨大优势，同时为品牌的快速传播带来巨大效应。可以短时
间内快速爆发。

2、微信+传统营销+互联网+社群营销方式



化妆品新零售利用微信为基本点集合会销、直销、电商、传统批发、传统微商的所有优点，化妆品新零
售集合而成并结合社群的全新的营销模式。过供应链有效连接组成“商务云”生态系统，在产品、服务
、营销推广等方面实现资源共享。

3、化妆品信息传播推广

化妆品新零售利用微信搭建发布本行业本品牌的，发布与化妆品、美容、瘦身等目标群体喜欢、需要的
实用信息，比如怎样瘦腰、怎样去黑眼圈等。内容一定要短小、精悍、实用，有创意和趣味性，发信息
的频率不能太高，以免接收者厌烦，且发送次数少也节约了组织内容的精力。另外，化妆品新零售企业
在利用微信营销的时候，要准确恰当地回答消费者的提问。比如，要回答美白、护肤品相关的问题，客
服人员好懂点医学，对各种植物、药材都要很熟悉。微商多级分销系统通过客服人员的介绍，让更多消
费者在购物时能有更明确的参考。
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