
家具家纺二类电商代运营公司

产品名称 家具家纺二类电商代运营公司

公司名称 广州点合科技有限公司

价格 5000.00/户

规格参数

公司地址 广州市南沙区丰泽东路106号

联系电话  13660005490

产品详情

二类电商出高价后的成本问题：

 

转化出价对成本控制的原则是：转化成本低于出价。系统不会明白在出价之外还有一个真实预期成本，
也不会按着真实预期成本帮我们做一个优化。所以转化成本在出价以下都是正常的。可能低于真实预期
成本，也可能高于。系统会有一个原则——尽量让一条计划以它能达到的低成本去跑。所以我们会看到
很多转化成本远低于出价情况。那出高价成本能不能达到预期？

1，成本不能达到预期。这种情况其实很常见，多数情况下是出了高价、转化成本低于出价，但是高于我
们的预期。比如，预期是1元，出价是10元，系统跑下来是3元。这时候怎么办？硬着头皮办。我们要记
得，投放目标是成本可以的前提下获取量。转化成本不能满足要求，那就得降价。降到满足我们的目标
成本为止。不要管“降价是不是对计划有伤害”，出高价获量是短期策略，是为长期的成本服务的。如
果短期成本过高，甚至永远只能靠出高价计划才能活，那么就要放弃，当断则断。

2，成本能达到预期。能达到预期就不能降价了，就这样子投着就可以啦。但是也当然，这种情况都是可
遇不可求的，成本又低、计划竞争力又强，简直不能再完美。

二类电商文案写作注意事项：

商家推广产品往往喜欢以“卖货视角”来描述产品的功能和卖点，很容易有“王婆卖瓜”的嫌疑。殊不
知，要想打造爆品文案，一定要从“用户视角”来考虑。记住，用户并不关心你的产品，只关心自己的
需求。可以假设自己是用户，“我为什么要买你的产品”，“你的产品能给我解决什么问题”，“你的
产品现在有什么优惠吗”，多从“用户视角”来考虑，文案输出也要站在用户角度考虑，写出真正符合
用户需求的文案。 



 

现在二类电商行业处于精细化运营阶段。不管前端推广运营方面还是后端客服物流产品方面，只有做到
精细化才能走得更好更远，首先二类电商推广运营占接近50%比重，市面上很多代运营公司的优化师收
益来自商家的广告投放消耗，并不直接对产品利润结果负责。造成优化师不断试错，为了消耗而消耗，
从而浪费商家的广告费，商家是否有盈利，与优化师无关。要爆单，首先选择好的产品，有一定的销售
市场外，再分析哪些渠道投放效果更好，根据产品的用户画像职业、年龄、性别、地域等特征，去投放
测品广告，账户累计了数据模型才能尝试增加广告费消耗，不断优化当前广告效果，加大投放力度，广
告费和订单量维持平衡，逐步实现一天爆5000单。

 

 

 

我司为商家提供的服务包括：1，信息流广告（今日头条，抖音，百度信息流，腾讯广点通，快手短视频
）：产品广告文案，短视频素材，图片封面创意制作，广告落地页设计2，推广运营投放：全流程数据化
产品分析，账户调整，数据总结反馈等服务
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