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产品名称 拼多多 如何使用好轮播图 店铺托管

公司名称 杭州臻广科技有限公司运营部

价格 .00/个

规格参数 服务模式:三对一
服务内容:全托管服务
公司地址:浙江杭州

公司地址 杭州经济技术开发区4号大街28号2幢517室

联系电话 18966166821 18966166821

产品详情
打开拼多多，放眼望去，大多数商品的轮播图都只上传了五张，其余五张的摆放位置都悉数放弃了，或者是五张轮播图之后的位置全都放置的白底图。平台为了便于在各大活动入口展示要求商家上传白底图作为商品主图，但仅需一张就够了。这大大压缩了商品展示的空间。
买家第一次点进来浏览商品，轮播图以及首图所提供的信息决定了买家对我们的第一印象，如果因为未用好10张轮播图导致传达的信息过少，吸引不了买家，第一印象不好，那么转化就会低。

轮播图的特点
首先，来看一下轮播图的位置，是置于我们页面顶部，没有其他任何事物能够从它那里转移走我们的视线，轮播图本身具有聚焦的特点。

然后，我们再来看一下对于平台买家浏览习惯的小调研：
由于讨论的是轮播图，所以我只截取了买家进入链接之后的浏览动作，链接里面可浏览的我们分为三个板块：主图、评价、详情页。
进入链接后：
浏览了主图的占比是86%
浏览了详情页的占比是76%
浏览了评价的占比是100%

这个小调研的数据量较小，易存在偶然性，不能代表全部买家浏览习惯，但是至少能够说明的是有比较大的一部分人是会浏览你的轮播图，且还不只是浏览而已，在浏览了轮播图的这43个人中，有90%的人都从头到尾浏览完了轮播图，可见轮播图的浏览完整度是很高的。
  

最后，我们总结得出轮播图有以下三个特点：
1、页面置顶聚焦
2、页面浏览占比高
3、浏览完整度高
轮播图有以上的这些特点，它绝对是一个能够很好展示我们商品信息的地方，如果你只放了五张或者全部都放了白底图，这就有点浪费了。

怎样用好10张轮播图？
轮播图有这样的好处，那么又该如何合理利用好拼多多给大家提供的10张轮播图呢？这里给大家准备了几个实用方法。
1：把10张轮播图当作详情页，展示足够的商品信息。
我们可以先来看一下某宝商家的主图布局，某宝商家其实也早就察觉到买家的浏览习惯是大部分优先浏览完主图，于是他们把主要的卖点放于后面三张轮播图，最后再贴上一张标配的白底图。



而我们拼多多是要比某宝多了五个轮播图，我们有足够的位置来展示我们的商品信息，因此我们完全可以把我们的10个轮播图看作是我们的详情页。

我们也可以把这10个轮播图当作是我们的10个员工。他们各司其职：首图这位老大哥负责拉流量，其余的轮播图有负责商品卖点的，有负责促销信息的，有负责购物保障的.....
2：把买家最看重的卖点放置在位置靠前的轮播图，减少买家的购买决策时长。
商品卖点应该放在第几个轮播图？这个没有特定的要求，需要根据你做的商品，买家更注重的是什么。
举例说明：
1、如果你的买家更加看重的是你有没送小礼品，送的什么礼品，有没做促销活动，那么这个时候你就可以把你的活动或者礼品图放在比较靠前的轮播图上。
2、如果你是做的比较贵重的电器或者电子产品，那么买家可能更看重的是你的售后服务，因此你就可以把你提现售后保障的图放在比较靠前的轮播位置上。
记住，买家给我们的时间不多，把买家最看重的东西优先给买家看到，减少买家的购买决策时长，才能更快的达到我们成交的目的。
3：一张图尽量不要堆砌太多的卖点。
一张轮播图就一个标题就好，涉及一个卖点就够了。一张图尽量不要堆砌太多的卖点，还是那句话，买家给我们的时间不多，要让买家在短时间内看明白我们想要表达的东西。

4：若商品卖点过少，可采集一些买家秀作为轮播图展示。
如果你的商品要展示的卖点不多，不知道空下来的轮播图位置要放什么好了，那你可以采集一些比较好的买家秀，放在一张轮播图中展示。

10张轮播图是买家对我们的第一印象，合理有效地做好它，我们才能把订单带回家。人生若真只如初见，请保持时刻美丽，迎接每一个初见。
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