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旅游行业不管你产品和服务多好，没有稳定的获客渠道，看到同行做得风生水起，自己却还在走传统的
线下方式去推销自己的产品，那基本都是在做无用功。互联网飞速发展的今天，借助线上广告可以快速
获客和提示品牌知名度。如果你觉得旅游客户很难找，不懂网上怎么投放广告，或者投放了没有效果，
请与我们联系，沟通不会让您损失什么，只会让您更接近成功！

 

我司合作的旅游客户大部分是投放搜索和信息流，渠道有百度，搜狗，360，神马和今日头条，抖音短视
频等，落地页主要是加粉和表单。

下面我们就针对账户投放上的具体问题具体分析，文中无实例，主要是一些调整和思路性的问题，仅供

参考。更多详细推广问题，请与我们联系交流。

 

1，面对加粉波动应该怎么去调整?



可以根据搜索词报告去看，去对比，有些词今天匹配到但是明天就匹配不到，可能是一个影响因素。今

天要检查昨天的词，尤其是高点击词，短核的高点击看匹配，不行就改成短同。每天应该要查看昨天的

数据，高均价和高点击是两个重要指标项，每天都看前一天，匹配的问题就不会太大。短核词把握两点

，一是价格要低一些，第二个词要是一些长尾词。核心词开短核，容易乱。所以核心词一般是短精或者

短同。

2，短核跑量需要注意什么?

平均点击价格，以及适当的进行缩匹配。同上。短核词把握两点，一是价格要低一些，第二个词要是一

些长尾词。核心词开短核，容易乱。

3，同一个框架户，相互会抢量吗?

选择的户要是基本二级域名开户很少的框架。相互竞争的情况会有，但是不会特别大。建议可以分账户

投放。比如主户，抢精准流量，设高价。50%短精+30%短同+20%短核;流量户，20%短精+50%短同+30%

短核;或者第二种思路，两个户各投一个端口，一个投pc一个投移动;第三种思路，主户投转化词，流量户

投流量词。竞争的大小取决于你的策略。

4，最终的转化差距很大，哪个环节出现了问题?

抵达率，加粉率，应该是页面问题。页面能否打开以及打开速度。数据环节，如果展现没有问题，再看

均价和点击率。都正常没转化，就是页面的问题。一是页面打开速度慢，二是页面内容差，三是页面没

有转化组件，复制加粉、二维码这些，四是页面转化组件不明显，比如客服放在底部，数据环节，努力



降均价，网页环节，努力提升抵达率;页面环节，设置好组件。

5，在加粉的账户中，去优化的时候需要去收集分析哪些重要的数据?

账户数据包括点击均价和点击率，关键词层级要关注搜索词，如果垃圾词占比20%以下就正常，高于20%

说明整体匹配不是很好。转化数据，主要是行为，包括用户的复制行为、加粉行为、打开行为，看看是

否有监测系统，可以用系统监测。
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