
商场展示陈列道具/流水台展示架/流水台

产品名称 商场展示陈列道具/流水台展示架/流水台

公司名称 宋照利（个人会员）

价格 850.00/件

规格参数 品牌:航仟
是否库存:是
质量等级:优等品

公司地址 中国 上海市黄浦区 上海市黄浦区宁波路564号

联系电话 86 021 63602716 13032159119

产品详情

品牌 航仟 是否库存 是
质量等级 优等品

画面尺寸： 小 长度800*宽度600*高度500

 大长度1000*宽度600*高度800

展示陈列流水台

材质： 高密度板光亮烤漆

概念：细腻 时尚 潮流

优点：提高服装高档价值

上海地区免费送货 外地可因数量金额提供优惠送货服务！

安全联系电话 上海021-63602716 传真021-63602716

 t 13032159119宋

 t 13651906139宋



我们上海航仟五金货架厂拥有十几年的生产五金配件经验，一直为各大公司，专卖店，连锁店提供产品
。各种挂包架，内衣架，衣架挂杆，aa系类，展示架等商场装饰五金配件都是我们的生产强项。

产品设计新颖，质优价廉！欢迎国内外客户咨询联系洽谈合作！

产品陈列细则与展示效果布置

 各大商业品牌已经进入大型商业的时代，各大品牌的商家为了吸引潜在消费客户，用尽各种方法促进
销售，企图在每个细节上都标新立异、特立独行，以求强烈的视觉冲击力，营造成一种商业空间的销售
环境，以浓重的设计烘托自身的卖点氛围，以独特的个性确立商圈的形象，以争取更多消费者的光顾，
来获取更大的利润。因此，服装陈列也越来越受商家的注意，成为销售系统中重要环节。

门头、橱窗、展示架、展示道具（展示柜、展示架、展示模特、标价牌、衣架等）陈列组成了销售终端
的全部。门头与展示架等属于品牌形象的硬件部份，而陈列则属于品牌形象的软件部份。纵观每个品牌
，都在硬件与软件的要求上达到高度的统一，以树立起品牌形象，塑造强势的销售势力，以追求市场利
润的最大化，但为何未能达到成效，则主要是陈列上没法做到完美。

陈列是以商品为主题，利用不同商品的品种、款式、颜色、面料、特性等，通过综合运用艺术手法展示
出来，突出货品的特色及卖点以吸引顾客的注意，提高和加强顾客对商品的进一步了解、记忆和信赖的
程度，从而最大限度引起购买欲望。这是陈列的文字定位，也是陈列向消费者展示的功能。作为营销系
统中重要的一环，如何陈列好商品，应从以下几点入手。 

一、货品陈列方式

作为服装来说，陈列一般分为叠装与挂装。

叠装

 一般是通过有序的服装折叠，强调整体协调，轮廓突出，把商品在流水台或高架的平台上展示出来。
这种方式，好处就是能有效节约有限空间，因为一个卖场，其空间毕竟是有限的，如果全部以挂装的形
式展示商品，则卖场的空间根本不够。所以，此时才采取叠装，来增加有限空间陈列品的数量。这是叠
装的优势，但劣势是无法完全展示商品，因此，它配合挂装展示，能增加视觉趣味与扩大空间的。

叠装陈列时应注意以下几点：

1、强调视觉，在色块掌握上，原则应是从外到内，由浅至深、由暖至冷、由明至暗。因为这是人观察事
物的习性使然。这样也能使消费者对商品产生兴趣，从注意---吸引---观察---购买等几个环节进行购物行
为。

2、同季节同类型同系列的产品陈列同一区域。



3、叠装要折除包装，薄装每叠4--6件为宜，厚装以3--4件为宜，衬衫领口可交错摆放。每叠服装型号及
尺寸系列为自上而下，由小到大。

4、叠装区域附近位置尽量设计模特，展示叠装中的代表款式，以吸引注意，增进视觉。并且可以摆放相
应的服装款式的海报、宣传单张，以全方位展示代表款。

挂装图

挂装

 一般是以衣架把衣服挂上，这样才全面展示商品的特性，易于形成色块视觉冲击和渲染气氛，使消费
者用眼就能认识了解该商品。但是，在有限的卖场，不可能过多的以挂装陈列，一般是挂装配合叠装。
这样，一方面，能合理运用空间，另一方面，也使整个商品陈列，有层次感。

挂装陈列时应注意以下几点：

1、每款服饰应同时连续挂2件以上，通常不超过4件，挂装应保持整洁，无折痕。

2、同一系列款式的货品使用同一种衣架，

3、挂装号码序列为：自前向后，由小码至大码；自左向右，自小码至大码。

4、挂装的正列陈列颜色应从外到内，从前到后，由浅到深，由明至暗。侧列从前到后，从外到内，由浅
到深，由明至暗。 

二、陈列原则

 从陈列的整体考虑，一般来说，陈列有按颜色陈列的，也有按款式陈列的。这些得根据店铺的面积与
服装的主推风格来定，各有各的好处，也各有各的不足，实具体情况而定。但是，不管采用何种方式，
都必须考虑以下几点基本要素。采用这些原则会帮助企业从整体角度安排各系列产品，给予特色产品最
显著的位置。怎样将不同种类产品相搭配及色彩的搭配处理等等，形式精练而内涵丰富的整体展示目的
只有一个，就是促使销售的达成。

以焦点来形成吸引力

每一个展示面上，率先吸引注意力的视点即为焦点。比如整个店铺中的焦点即为收银台后形象标志牌。
焦点通常位于视平线或视平线的上方，色彩对比强烈的pop宣传画，或产品的组合往往设定为焦点，它可
有序引导，展示消费者的注意力，并起一定的呼应和提示的视觉作用。因此，服装品牌在终端形象上，
重点塑造形象标志牌，这种直观的宣传，能传达品牌的商品信息，促进销售，宣传品牌。

以色彩渲染氛围



色彩的运用，对于陈列来说，起着主导的作用。有序的色彩主题给整个卖场主题鲜明，井井有条的视觉
效果和强烈的冲击力，陈列中较多运用色彩对比设定为焦点，或营造货品陈列的色彩渐变效果，使顾客
产生购物的冲动，协调和层次感，并轻易锁定目标商品。

营造视觉效果

 重复效应可营造视觉趣味，突出连续和整块效果，注重统一和对比，同时高效利用空间，形成强烈视
觉冲击力，此原则适用于焦点产品或新款产品的展示。尤其应注重实际操作中的多样重复效应，比如，
同一款服饰采用不同出样方式，模特展示，正挂和配搭法同时运用，达到突出重点，最大限度强化自身
形象。 

橱窗之陈列

 橱窗对于终端的卖场来说，好比于眼睛对于人，其重要性不言而喻。记住，这是吸引消费者进店的第
一步。而橱窗的形象好坏，取决于两方面，一是硬件设计，二是软件维护。模特服装的陈列，二到三天
则须更换一次，这样给顾客保持新鲜感，吸引人流进店。

若需陈列的货品较多时，则应选取与季节的有关衣物，千万不要陈列一些不时兴或不适合潮流的服饰，
以败坏品牌的形象。

专卖店的营业员在每天上下班，都必须检查橱窗之衣物是否清洁、整齐，其他推广宣传牌位置是否妥当
，不要因为这些过失，使橱窗显得零乱，影响形象。 

 在细节决定成败的今天，商家想在激烈的市场竞争中，立于不败之地，就得从细微处入手，强化管理
体制，提高抗风险的免疫力。作为服装销售的末梢神经—终端专卖店，有三个因素，决定着专卖店开得
是否成功。一是硬件，在专卖店的选址上要选择繁华的商圈之地，这是首要条件。其二是专卖店的员工
素质，其三是货品的陈列。这些属于软件建设。在今天，或许有个性的服装陈列，就能抓住消费者的目
光，使商家的服装卖得比别人火。
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