
二类电商有哪些平台可以做？

产品名称 二类电商有哪些平台可以做？

公司名称 广州点合科技有限公司

价格 5000.00/件

规格参数

公司地址 广州市南沙区丰泽东路106号

联系电话  13660005490

产品详情

二类电商行业，现在市面上很多代运营公司都是为了消耗而消耗，根本不管商家实际ROI(投入产出比)，
广告成本居高不下也让客户继续投，基本不做广告数据分析和账户调整。然而目前二类电商行业处于精
细化运营阶段。不管是前端推广运营还是后端客服物流产品，只有做到精细化才能走得更远，其中推广
运营又占接近50%比重。要爆单，首先选择好的产品，有一定的销售市场外，再分析哪些渠道投放效果
更好，根据产品的用户画像职业、年龄、性别、地域等特征，去投放测品广告，账户累计了数据模型才
能尝试增加广告费消耗，不断优化当前广告效果，加大投放力度，广告费和订单量维持平衡，逐步实现
一天爆5000单。

 

二类电商效果广告投放，可咨询广州点合科技有限公司，请与我们联系，沟通不会让您损失什么，只会
让您更接近成功！

我司专注二类电商，为商家提供广告账户开户，广告素材视频创意制作，广告落地页设计制作，广告运
营投放，数据化产品分析总结等服务。多年的二类电商行业运营经验、丰富的成功案例、的美工策划和
推广运营团队。擅长投放腾讯广点通朋友圈，今日头条抖音鲁班，百度信息流，快手短视频等二类电商
优质平台。助力商家在二类电商投放上少走弯路，解决合作商家运营投放难题。按效果保证投放，产品
爆单前免费运营，爆单成功后才收取运营服务费用。（投放热线和卫信同号）

 

1，什么是二类电商？

区别于一类电商如我们最熟悉的淘宝、京东、拼多多、唯品会这些基于平台而且需要入驻平台，以争夺
平台流量为主的平台类电商，二类电商就是指通过信息流广告来获取流量并进行转化的电商，支付方式



大多数都是货到付款，人群自然也是一类网购人群以外的人群

 

2，二类电商的模式是什么？

简而言之：信息流推广+产品单页+货到付款

（今日头条渠道还可以在线支付，目前主要针对低客单价的商品）

3，二类电商渠道有哪些？

目前二类电商的战场主要分布在腾讯广点通朋友圈、今日头条，百度信息流，快手。从日活跃用户数到
后台定向都相对有优势。基于以上4个平台用户量，日活跃用户量，用户粘度我就不说，官方都有数据可
参考，或者大家看下手机里哪些APP用的频次是最高的，答案就不难得到。说这个就是告诉大家一个大
家都懂的道理“有人的地方才有生意可做”，有流量的地方是二类电商成功的前提。一定要拥抱主流。

 

从后台定向角度来看。大媒体平台的做出来的产品相对时髦，后台定向相对精准。大家都听说过人工智
能，可总感觉人工智能离自己很远?
其实人工智能的技术已经用于二类电商广告投放中，就是我们口里念的OCPA OCPM OCPC的投放模式
。当计划/账户数据累计的越多，机器的经验越丰富，对海量的用标签抓紧越精准，最终输出的结果也是
越精准的。用白话来说，账户要建模，当建模成型后，我们广告成本就会稳定在一个区间，并且订单量
也会相对稳定。所以通过大平台做二类电商是最明智的选择。

4，二类电商推广账户搭建？

一个好的账户结构是为了日后更方便的管理以及调整账户，通常在账户结构搭建方面，可以按照以下方
式搭建账户结构，具体可根据个人习惯进行搭建：

A、以信息流媒体，产品，受众目标群体、推广地域搭建账户推广计划

B、以定向方式、创意形式搭建单元层级

C、以细分区分产品卖点创建不同的广告创意

5,二类电商推广账户测试产品和文案素材注意哪些问题？

A、明确目的。不管测试文案、落地页还是页面转化文案，都需要明确你希望达到什么目的，比如希望
通过测试报价类文案和优惠类文案哪种点击率更高，目标明确才能做到针对性的测试。

B、集中预算测试，避免预算过于分散，导致测试成本过高。比如同一定向单元内测试创意过多，预算过
于分散，无法测试出创意效果。

C、测试之前需要确定待测变量的优先顺序。比如文案、定向还没测试好，你先去测试落地页的转化文
案到底是哪个好就没有什么意义了。

总之，当你拿到一个账户的时候，我们都需要靠自己的专业能力去整理判断适合推广产品，以及优化思
路之后再动手，才能取得一个比较好投放效果。
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