
腾讯广点通朋友圈二类电商有哪些平台

产品名称 腾讯广点通朋友圈二类电商有哪些平台

公司名称 广州点合科技有限公司

价格 5000.00/个

规格参数

公司地址 广州市南沙区丰泽东路106号

联系电话  13660005490

产品详情

二类电商发展到如今，其现状不可与日而同了，随着越来越多的玩家加入，二类电商的蓝海市场慢慢被
挖掘、填满，流量不断变大，但这也意味着竞争也在加大，直接影响是各项运营成本增高、毛利率直线
下跌！在流量越来越贵，监管越来越严的情况下只有深耕细作才是唯一的出路。

现在市面上很多代运营公司都是为了消耗而消耗，根本不管商家实际ROI(投入产出比)，广告成本居高不
下也让客户继续投，基本不做广告数据分析和账户调整。然而目前二类电商行业处于精细化运营阶段。
不管是前端推广运营还是后端客服物流产品，只有做到精细化才能走得更远，其中推广运营又占接近50
%比重。要爆单，首先选择好的产品，有一定的销售市场外，再分析哪些渠道投放效果更好，根据产品
的用户画像职业、年龄、性别、地域等特征，去投放测品广告，账户累计了数据模型才能尝试增加广告
费消耗，不断优化当前广告效果，加大投放力度，广告费和订单量维持平衡，逐步实现爆5000单/天。

广州点合科技有限公司，助力商家在二类电商投放上少走弯路，解决合作商家运营投放难题。按效果保
证投放，产品爆单前免费运营，爆单成功后才收取运营服务费用。（投放热线和卫信同号）

当流量越来越稀缺，并且公域流量在采用竞价模式的现状下，流量的价格自热会水涨船高。同时，微信
与抖音在有如此庞大的用户基数，及用户活跃度，广告能力上，大盘ecpm值也居高不下，而这种获客成
本的增加是大部分商品所无法承受的。

市场规模的扩张影响力也随着变大，扩张的过程中出现的问题一定会得到监管。表面上这种监管出现是
顺理成章的，但对商家的影响也是实实在在的，生意变得难做。产品难上、新品难找、老品没量、爆品
难跟、利润产品易被禁。广告难过、服务难做、运营成本上升。

货到付款受签收率的影响会提高物流成本，从而导致平摊到每单的成本偏高。因为广告和物流的成本提
升，所以很多商家去找更便宜的货来平衡盈利，导致产品质量不稳定。

完整的二类电商流程是：A平台账户开通 B.选品谈快递 C.单页投放 D. 客户下单 E. 签收回款 F.售后回访
。特别需要注意的是选品和投放，这两方面做好了，爆单就是水到渠成。



二类电商的爆品选品规律：

1. 产品成本不要过高。二类电商需要投入大量的广告成本来获得转化，还要考虑到签收率、物流、人工
、包装等等的问题。

所以投放的产品的成本价就不能过高，否则利润直线下滑，商家也会赚不到钱。加上目前的大体趋势是
——低客单价的产品更容易出爆品。

2. 产品要新颖。二类电商是做单品的，产品不能过于一般，也不能过于大众化，最好是用户觉得有新鲜
感，感觉到有新奇体验的，这样更能专注用户的内心。

3. 产品时效性。产品分很多种，有应季产品，有可循环销售产品，要分清产品的时效性这个性质，做到
提前筹划，心中有数。

4. 产品卖点。产品要有特点，有自己的卖点，有异于其他同行的产品特质，能够刺激用户有强烈的购买
欲。

二类电商投放运营方面：

我们从渠道，广告创意文案两个方面说一下自己的优化经验。

1，二类电商主要渠道：百度斗金，腾讯广点通朋友圈，头条抖音鲁班，快手等，每个平台各自的用户画
像总归是会有差异的，大平台虽好，但相应的竞争也大，需要进一步压缩利润空间提高广告出价才能有
高展现量。而分析各平台用户属性的目的就在于，某些垂直领域的平台虽然用户数较少，但胜在用户与
产品目标群相匹配，推广也能有很好的效果。

2，二类电商广告创意文案：根据每个平台内容创作的侧重点不同，比如抖音短视频多以视频广告为主。
现在很多做推广的产品都侧重于做视频广告，就是因为短视频/视频类广告更符合大众的口味。单调的图
文广告已经不太能满足他们的审美需求了。推广人员需要对自身产品和竞品的理解，自身产品的优势在
哪里，要想要将其体现出来，对用户需求的一些推测。用户想要看到什么样的文案，促销？优惠？买一
送一？什么样的设计能够勾起用户对产品的需求。这方面需要推广员结合一些理性思维（市场分析）和
感性思维（头脑风暴）来思考。
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