
优酷广告投放，优酷广告投放介绍

产品名称 优酷广告投放，优酷广告投放介绍

公司名称 广州星亿咨询服务有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 广州市天河区科华街1号301至353室自编A257房
（仅限办公）（注册地址）

联系电话  15815894038

产品详情

想在趣看天下做广告推广产品的老板请联系

广告部Q/V：3222814822

全天候服务T：15876533347（微信同步），多年丰富的运营优化经验及把握各行业成功案例。

优酷土豆广告

优酷和土豆是国内知名的视频网站，同属合一集团，两平台峰值流量达峰值流量45亿PV/天，优酷土豆平
台的广告可以通过合一集团推出的程序化广告营销平台“睿视”进行购买与投放，进行视频网络营销推
广。

优酷土豆平台介绍

优酷土豆是国内知名的两大视频网站平台，2012年合并成立优酷土豆集团，2015年更名为合一集团。同
年被阿里巴巴收购，现在优酷土豆皆为阿里文化娱乐事业产品。

优酷土豆的发展历程：

1、2006年优酷成立

2、2010优酷在美上市

3、2012优酷土豆合并



4、2016年4月6日完成私有化

5、2016年10月31日阿里巴巴文化娱乐集团成立

6、2016年12月21日优酷品牌焕新

目前，优酷土豆在移动端的每日播放量5亿，日总播放量为8亿，日播放时长为1.2万年。优酷秃头的阅读
使用时长在同类网站中第一，在所有网站的中，APP使用时间第二，同时还是国内第一的互联网视频品
牌。

优酷月覆盖用户总和为5亿，每日独立访问人数用户为1.5亿。

优酷土豆用户特点

优酷土豆用户分为PC端和移动端用户。优酷土豆基于平台优势，对所有用户进行特点细分，以下给分别
给您介绍优酷土豆PC端和移动端用户的特点。

一、PC端用户特点

据统计，PC端用户都是具有中高消费能力的社会中坚力量，高消费人群居多，主要年龄段是19-40岁，并
且占比达到80%。同时经分析，优酷土豆PC端的中高消费人群大多拥有高学历，大学专科学历以上用户
占比达到80%。这类用户兴趣标签明确，有优质的消费观念，广告主可以根据PC端用户的投放优化广告
投放方向。

二、移动端用户特点

优酷土豆移动端的用户人群高于PC端，且移动端用户高学历、高收入占比近90%。

另外，优酷土豆的多屏总用时间为1735亿分钟领先视频网站第一；优酷土豆的多屏用户人均使用时长以3
73分钟领先第一，比第二名高出48分钟，在移动端当中，IOS的用户比安卓的多，据IBM圣诞节网购调查
，IOS的用户购买力是安卓的5倍。广告主如果选择优酷土豆做广告营销，可以选择在IOS系统重点投放。

睿视平台

在介绍睿视平台之前，先给您介绍程序化营销。

当前，程序化购买广告市场规模逐年增长，很多广告主对程序化营销实现的效率与效果认同度逐渐提高
，程序化营销可以帮助广告主助力品牌传播。目前，美国程序化广告购买占比80%，中国程序化占比已
达25%，程序化营销有良好的前景。

移动程序化购买快速发展的三个因素：

一、移动互联网流量快速增长导致广告预算整体迁移；

二、移动端程序化购买接受度及开放程序提升；



三、移动端程序化购买广告不断创新。

目前来说，单屏的移动端和PC端营销已经不能满足广告主的投放需求，这种情况下，程序化营销这种可
以实现PC端、移动端和视频的DSP跨屏投放方式受到了众多广告主的青睐。如果您在优酷土豆投放产品
需要在更多的场景下接触以及影响消费者，程序化可以为您助力！

优酷的视频程序化营销的优势如下：

一、品牌传播、提升认知度与影响力

二、强大的视觉冲击力、传递更丰富立体的内容信息

三、不可忽视的广告形式与创新广告形态

四、较为精准的受众人那群覆盖、高效触达

以上是关于程序化营销的优势，如果您想要做视频程序化营销，给您推荐优酷土豆的睿视广告平台。

什么是睿视平台

睿视是优酷土豆视频广告系统（睿视DPS），睿视是视频程序化营销平台，专注视频广告的自助投放平
台，为中小企业客户创造了新的营销机会，帮助广告主在优酷土豆双媒体端实现品牌、效果结合的广告
投放方式，助力中小企业网络营销。

程序化营销成为广告主品牌营销的重要手段之一，程序化购买展示广告市场规模逐年增长，在2018年达
到了469.6亿元，程序化购买展示广告占中国展示广告比例的34.7%。使用程序化购买展示广告也能将广告
的效率和效果都有更进一步的提升，更能帮助广告主进行品牌的宣传和推广。目前优酷广告平台可以帮
助广告主吸引客户，创造新的营销机会，以及整合网络媒体资源助力品牌网络营销，实现品牌合一。

优酷广告平台有其它平台不可取代丰富的广告形式、全面的技术支持以及优质平台基础，以下给你详细
介绍。

一、优质的平台基础

优酷是中国最大的数字娱乐平台，目前已经实现对主流用户的全面覆盖。其中优酷土豆富含剧集、综艺
、电影和动漫资源，很大程度上吸引、覆盖了主流用户人群。这一点上为广告主睿视营销提供了人群优
势。

二、丰富的广告形式

优酷的广告形式覆盖优酷土豆双平台三终端。

广告形式有：

1.视频播放框内广告+页面广告



页面广告在视频播放页的黄金位置，由只能算法针对用户精准推荐视频内容，助力品牌传播广告主以及
UGC和PGC内容运营潜在客户导入。此处广告按点击付费，广告主的每一分广告投入都能带来实际效果
。

2.贴片广告

贴片广告支持PC端和移动端双展现，此处广告展现有超强的视觉冲击力，并且符合用户观看习惯，同时
还能够传达更加丰富体力的信息，展现更完整的内容，有效的提升品牌宣传认知。

3.暂停广告

暂停广告支持PC端和移动端双展现，此处广告有曝光独占优势明显，干扰度低，因为多用户可以达到最
无法忽视的强曝光展现，所以广告到达率很高。

4.角标广告

角标广告只出现在PC端，此处广告以用户观看时长以及观看内容为依据进行展现，价格低、流量大。

5.移动全屏广告

移动全屏广告只出现在移动端，时长为5S。

移动全屏广告出现在视频播放前，价格低于前贴广告，而且广告素材制作容易，低价高效。广告主可以
选择移动全屏广告，不仅可以实现广告对主流用户的大量覆盖，还可以节省广告投放成本。

6.享看广告（5s可跳过，15S以上计费）

享看广告是一种更受欢迎的贴片广告产品，有用户掌握选择权，更容易被用户接受，广告主只为有效观
看付费，无效点击不付费。

7.页面Banner广告

页面广告Banner在PC端出现在优酷土豆播放页下面，此处广告价格低、力量大，适合多种尺寸规格的广
告投放。在移动端效果更优质，位置优势明显、点击率高、并且后续转化效果更好。对于广告主来说，
可以实现性价比超高的广告投放。

8.开机图广告

优酷广告的开机图广告只出现在移动端，此处广告适合品牌曝光需求大的客户，例如区域品牌客户和游
戏客户等，广告位充足，日均流量大，可实现对优土用户的全面覆盖。

9.信息流广告



优酷广告的信息流广告只展现在移动端，此类广告融于内容，对优土用户有不容忽视的吸引力，用户不
仅体验好，还能激发受众互动，提升广告点击率与ROI。

三、全面的技术支持

1.精准用户的识别

优酷广告能够与优酷DMP无缝连接，可以直接触达目标用户，让广告的投放更加精准。平台会通过用户
的历史浏览记录并结合多方数据，对用户的年龄、性别、观影偏好、广告偏好等进行全方面的分析描绘
用户画像，并对受众信息标签化，最终广告主可以选择用户的标签，进而对广告可以精准投放。

2.精准用户的分析

平台还可以对人群重定向，可以找到之前有过价值行为的人群进行再次广告投放。平台是根据种子人群
特征，如观影偏好、点击偏好等，由算法精确处理扩散到相似目标人群，进行广告的精准投放并且还能
达到再次营销。平台还能根据人群实时分析，是根据广告的人群属性如性别、年龄、观影偏好等。
通对广告的实时分析，也可以让广告优化更有依据。

3.跨屏整合，多维定向

广告主可以选择对设备的定向，如PC、phone、pad多屏，对广告内容的定向频道、拍客、视频的选择；
可以对用户观看频次、支持曝光、点击、跳过频次的设置；对时间如天或者是小时时段的定向；以及对
地域的定向设置，目前可以支持省、市、区县的区域定向。

4.控制预算成本，实现智能优化

广告主可以对广告的预算和速度进行设定，可以智能优化广告素材和落地页，能够有效的控制广告主的
推广预算。

5.实时竞价，支持多种结算方式

优酷广告平台支持按效果付费（CPM/CPC），广告主可自行选择。

6.多维度实时报表，广告优化有据可依

优酷广告平台可即时成各种投放效果报告，广告主可以随时掌控广告投放进展。同时广告主也可以根据
多维度投放数据即时调整广告投放策略。

优酷广告开户流程

广告主如果想要在优酷广告平台做广告营销，可以选择专业的代理商进行广告投放，代理商推广服务更
专业。这里给您推荐青瓜传媒。



青瓜传媒是优酷土豆一级代理商，不仅可以给您提供广告开户服务，后续一站式所有服务都可以帮您完
成。另外选择青瓜传媒开户，您还可以享受无忧的广告账户托管服务。

优酷广告开户流程：

1、联系我们优酷土豆广告销售客服，确定售前合作事宜

2、签订合作合同并打款；

3、我们代为开通优酷广告账户；

4、登入优酷广告后台进行优酷土豆广告投放。

进行优酷广告营销，您收获的不仅仅是高效的广告转化效果......

优酷土豆广告投放价格

在优酷土豆上投放广告需要多少钱？优酷土豆的广告又是怎样计费的呢？这些问题是在投放优酷土豆广
告之前，许多广告主都会关注的内容，下文中就介绍优酷土豆广告报价以及广告的计费方式，供您在投
放广告时参考。

优酷土豆广告的计费形式多样灵活，支持CPC、CPV以及CPM三种计价方式，满足不同企业的不同推广
需求，以下简单的介绍一下这三种计费形式：

CPC：是按照广告的有效点击次数收费，您的广告在优酷土豆展示是不收费的，仅在广告被用户点击之
后才计费。

CPV：是按照CPV收费，按有效观看量售卖的可跳过式品效合一的视频广告；由用户掌握选择权，增加
受众的观看意愿，广告主只为了有效的观看付费，不用为无效的曝光付费。

CPM：按千次曝光收费，您的广告在优酷土豆平台被点击不会收费，仅对曝光收费。
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