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产品详情

2020年7月3日，成都独特品牌管理有限公司(简称：独特)总经理向总接受了本台记者的人物专访，专访就
品牌价值的发掘、品牌营销的内涵与向总进行了深刻的探讨和交流。

据了解，独特DUTY是一家专注于提供一站式品牌营销解决方案的企业。随着互联网经济的发展，企业
对于品牌价值的看重程度越来越高，主持人就品牌营销的本质对向总发起了提问。

向总介绍到：“在我个人看来，营销的核心是‘价

值’，营销的本质是‘服务’，两者都深深都扎根于文化和认知之中，本质是一样的，不同之处在于，
前者更像一个‘文艺青年’，而后者更像一个‘生意精’，每一个方法都是一个产品，每一个产品都有
相应的动作和产出。尤其值得称道的是，服务不是理论和概念推导，而是从企业的具体问题出发寻求解
决方案。相比之下，前者的逻辑更清晰，但产品化不足。”

向总认为：创立品牌源于对价值的发现。在独特DUTY方法论中，“价值发现”指的是“品牌对自我价
值的独特深刻意识”，它包含“功能”与“意识形态”两个方面，两者的结合就是这个品牌的价值观。
“价值发现”是一个品牌对自己“从哪里来，到哪里去”的本质思考，它要求我们既看到产品对人的现
实意义，也看到品牌对人的理想意义。作为品牌无可替代的内核，“价值发现”对品牌所有工作都具有
整体上的决定性和指导性。

谈到品牌营销中的内容营销的操作方法的时候，向总为主持人介绍到，品牌营销有这样几个要点：内容
越直观，内容就越容易传播。在做内容营销时，需围绕公司产品，公司新闻，公司动态。内容营销中呈
现的品牌，应该具有更多人格特征。在这个产品主义大放异彩的移动互联时代，品牌营销才是企业获取
更多认同、获得更多销量的利器所在。而独特DUTY要做的就是以品牌价值驱动消费，以优质服务赢得
信任，为企业发展提供有力的支持。
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