
拼多多常见推广问题答疑，拼多多代运营（下）

产品名称 拼多多常见推广问题答疑，拼多多代运营（下）

公司名称 杭州臻广科技有限公司

价格 12000.00/季度

规格参数 代运营:拼多多代运营

公司地址 4号大街28号2幢405室

联系电话 18966166821 18966166821

产品详情

最后一期常见推广问题答疑来啦，商家朋友们再接再厉！！

问题1：直通车搜索推广和场景推广，哪个对自然排名的权重更大？想快速提升自然排名，应该加大搜索
投？

两种产品各有优势，如果流量等各种数据一样的情况下，搜索加权会大一些，但往往场景的流量比搜索
大很多，所以其实常规来看，差不多；两个产品一起使用会更好，但前提是店铺一定要有基础销量，基
础销量！

问题2：直通车关键词选择，一直用系统默认推荐的词，现在出了新功能（热搜词；质优词；飙升词；潜
力词；长尾词；同行词），想问下那种词最好？

没有最好，只有适合自己的才是最好的。比如：需要流量可以热搜词、需要效果可以长尾词、需要托词
潜力词等。

问题3：如何解决多多推广中智能推广展现低、点击低、转化低的问题？

首先，观察一下是不是推广初期店铺没有进行初始推广，用户标签不明确。其次，是不是推广计划出价
太低，因为智能推广的价格是根据基础出价的智能推广模式下采用自动调价。系统将实时预估转化率，
对出价进行下调或上浮（上限不超过点击出价的 1.5倍），如果基础出价太低，导致上浮价格任没有竞争
力的话展现就会比较差。再次，产品价格是否过高较竞品对比没有竞争力，图片是不是没有吸引力，和
竞品图片对比没有优势。最后，产品详情页表述是不是不够吸引人。

问题4：直通车每天烧近千块，连续烧了3-4天，怎么一点自然访客都没有，直通车点击多少下，显示店
铺总访客就是多少，商品上爱逛街后还是一样，直通车多少点击 访客就是多少。下一步怎么操作了？

首先您的广告投放力度不算大，所以不明显，推广不亏钱，就使劲推。其次，自然点击量和访客量本身
不是一个概念（一个访客存在多次点击的可能），广告点击量打八折（参考）是广告的访客数，你的所



有访客数减去广告访客数，就是自然访客数哦。

问题5：操作直通车下调，假如下调比例过快比如说0.27下调了3分，到0.24直通车曝光过慢了，甚至原来
三百块钱四个小时，现在一天只消耗100块钱。然后上调价格至0.5，车也再也开不动，看了一下词排名也
是在20名内，词也不是很小，站内信未看到商品降权信息，商品评分也在4.3，是什么原因造成的？

关键词出价已经比较低的情况下，不建议过度的调整（其实扣费和出价并没有太直接的关系）反而会导
致流量不稳定等情况，影响数据的波动从而导致权重下降。关键词排名数据，默认是至过去一小时以内
的，平均展现的排名，这个排名在流量较少的情况下，不太具有参考意义。建议您提高出价后观察一段
时间，看流量是否恢复。

问题6：一直维持了很久的出价跟RIO，但是每次单价一出高，RIO就维持不了，久了曝光也会越少，不
会随着出价高而增加曝光，不应该是现阶段RIO维持得好，属于优秀产品，随着出价高，曝光越高，收
益更高吗？

首先要看现阶段流量量级是怎样的。如果一天只点百来下，效果好，这个不确定因素较大，因为样本太
小。其次，出价提升，也就意味着排名提升，从而你的竞争对手（也就是广告位旁边的商品，综合实力
）也是同比上升，如果你没有这个能力与他们竞争，势必数据会下来。举例：开始时因为出价提升，你
排名提升了，所以流量有所增加，但因为你的产品综合不如竞争对手，消费者并不买账，导致数据效果
有所下降，所以权重下降，原有出价下排名就下降，最终流量又有所回落。要打破这个恶性循环，就得
不断的优化产品的综合实力。

问题7：每天每个时间点点击量基本差不多，但是转化都不相同，是每天展现的人群不同吗？

不是的，首先不同的类目，不同的产品，消费时间段（转化的高低）确实会有不同的，建议根据实时数
据做分时折扣模板的上的调整（如果原有投放已经有一定的量级，建议幅度可以小一些，通过一段时间
转变流量来源的时间）如果高低相差特别明显，建议每天看数据做调整，但如果相差不大，可以看周期
数据，因为转化本身就有延迟。

问题8：调整溢价对曝光和转化会有一定影响会，但只是降低了15%溢价就导致了曝光量和订单量的全线
崩盘，调整溢价比的影响有这么严重吗？

低出价高溢价，相对效果会好一些。首先15%的调价幅度很大了，而且您还是降价操作，场景调整的原
则，少幅多次。瞬间流量急剧下降的原因，举个例子：其实不同的广告位，都有个广告队列池，依据广
告位数量，只取前100名，展示前50名，可能你降价了，就刚好被卡出在50名之外，就不展示了，所以流
量就掉的很明显。

问题9：新品搜索测款，如果价高了，100元10分钟左右就烧完了。而且点击量少，一个词就几个点击，
就算连续测3天，也没有数据作为参考。如果价格低了，完全没曝光。如何设置新品搜索侧款和推广？

关于搜索测款关键词的出价，建议开始时可以高于市场均价的30%去测试。启动阶段，建议多观测数据
情况，做一些细节上的调整。至于预算花费要多少，根据款与图的量不定。我们预测过，假设测图、测
款并列进行，一张图基本要500下±点击才有判断依据，点击单价0.3元，需要150元，一款产品需测试4张
图打底，测款、测图，一个商品测试大约需600元，当然数据越丰富测试的数据越精准。

问题10：搜索推广的定价开的跟同行一样点击量不高，烧的也快，成交量却没有。场景根据建议的溢价
也没有展现，投入场出比过低，是哪里出了问题吗？

出价一样，质量分是否一样呢，当然其实影响出价的还有分时及精准人群等。成交没有，还是精准流量
，关键词、分时折扣、精准人群。场景推广没有流量，建议您先提价拿流量，再根据数据进行优化哦。



我们的地址：4号大街28号2幢405室联系手机：18658578187 期待您的咨询

我司专注于拼多多网店全托管深度代运营， 目前公司成员63人。18只运营团队！合作后组建5个人一个
团队来操作您的店铺，包括（运营店长，美工，文案策划，主播，直播运营）。运营团队内每位都有三
年以上的专业经验！合作后店长直接对接，并且建立运营群。店长每天在群内反馈当天工作计划安排。
并进行周总结，月总结，周计划，月计划！您每天都可以知道店铺进度规划！我们的服务是全托管的形
式，包括店铺开店、装修、设计、产品上下架、爆款打造、活动策划、推广引流、资源对接以及直播策
划引流，主播带货，直播间策划营销等所有后台操作！您这边需要配合，克服、发货、以及对货源的把
控！ ！
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