
台湾跨境COD快递，台湾COD快递

产品名称 台湾跨境COD快递，台湾COD快递

公司名称 森鸿国际物流（深圳）有限公司

价格 30.00/KG

规格参数 台湾物流:台湾电商物流
台湾快递:台湾电商快递
台湾小包:台湾电商小包

公司地址 广州市白云区棠景街机场路585号807-808自编110
7（注册地址）

联系电话  13798916595

产品详情

中国台湾跨境电子商务货运专线是森鸿国际货运有限责任公司十五年的主营业务方式，出示国外仓储物
流，一件代发等服务项目。每日都是有直航的飞机航班到中国台湾，时效性快。总公司位于深圳深圳宝
安区，创立于二零零五年，是一家以货运物流互联网为基本、以技术性为驱动器，为电子商务及服务平
台顾客出示一站式跨境电商物流解决方法及信息化管理货运物流平台交易的企业，根据自主研发的跨境
电子商务物流管理系统和经济全球化的业务流程模板支撑体系，协助跨境电子商务、公司和中小型顾客
提高高效率、提升成本费，轻轻松松解决多平台运营、国际性物流专线、国外进口报关仓储物流及派送
等各层面的众多挑戰。企业以信息化管理货运物流平台交易为关键，结合仓储物流装运、方式设计方案
、国外经营及物流信息技术的四大模板支撑体系，年跨境电商出口货量超出一万余吨。

现阶段我厂全国性有三个国际性件转站库房（深圳市、广州市、东莞市）。另外，各自在中国台湾，中
国香港，东南亚地区等地域设立单独的国外仓储物流。为电商顾客出示第三方仓储货运物流服务外包，
处理仓储物流、安全检查、收取和发送、实际操作等一系列配套设施服务项目。完成进出口贸易订单信
息的一站式管理方法和实行的经济全球化互联网。

亚马逊美国方案关掉当地电子商务业务流程，已不市场销售在我国购置的产品，仅保存从亚马逊美国、
日本亚马逊等国外地区直邮我国的产品，時间将在8月中下旬。

接着，“amazon退出中国”的新闻报道风靡销售市场。

3月29日，amazon对邦哥答复称：“能够确立的是，amazon不容易退出中国。”并表明，amazon对我国
市场拥有长期性服务承诺，将在目前的优良业务流程基本以上，再次资金投入并全力促进包含亚马逊海
外购、亚马逊国际站开实体店、Kindle和亚马逊云测算等各类业务流程在我国的稳进发展趋势。

但这一申明的用语恰当地绕开了关键难题，另外，amazon答复称，将于今年7月18日终止为亚马逊美国网
址上的第三方商家出示商家服务项目。对于其直营业务流程出路在哪里，amazon仍未有反面答复。



沒有疑惑的是，amazon在华的发展战略调节早已提上日程，这个在全世界都发展趋势迅速的电子商务大
佬，却偏偏折戟我国，变成了我国电子商务行业发展史里的一个详细的商业服务标本采集。

又一个败走的国际性大佬

amazon进到我国市场的時间能够上溯2005年，那时淘宝才创立一年，京东商城也才刚开始开展全方位电
子商务业务流程合理布局，而amazon早已是总市值超出160亿美金（依照那时候汇率计算超出1000亿RMB
）的全世界电子商务主宰。

这一年，amazon的全球化战略更是髙速扩张期，耗资7500万美金回收由小米雷军、阵年等创立的卓越网
后，amazon取得成功占有了我国电子商务版块一角。接着amazon的在华业务流程一路提高，2008年时在
我国B2C销售市场的市场份额一度做到15.4%。

殊不知，依据艾瑞数据公布的汇报，这一数据在七年后，早已跌至不上1%。

从数据信息看来，amazon要想在主营业务的电子商务行业跟我国本土的大佬们市场竞争下来，切回市场
份额，基本上是不太可能进行的每日任务。现如今我国本土电子商务行业的市场竞争布局，amazon早已
无法找到自身的容身之地，挑选开展发展战略调节，关闭当地第三方电子商务业务流程，不可多得一种
聪明的选择。

实际上，东亚电子商务业务流程的发展战略收拢，早已并不是第一天了。

依据公布材料，20184月，亚马逊官方亲身向店家传出电子邮件通告——自20188月30日起，亚马逊美国已
不为我国第三方中国商家出示FBA服务项目（Fulfillment by
Amazon，是amazon向第三方商家出示的业务外包物流配送服务）。

2018，亚马逊美国刚开始开演裁人事件，运营团队从2000多的人缩小到不够1000人，整体工作人员降低超
出50%。

另外，17年底，amazon在我国的库存量额度对比2016年当期大幅度降低50%，在我国的库房总面积也比20
17年降低50%，到2018底，amazon在我国的13个营销中心只剩余北京市、昆山市和广州市三个大城市，广
州市营销中心也于今年初关掉。

今年二月，“回收合拼”信息传来，有传闻称亚马逊美国的跨境电商业务流程将和考拉海购合拼。对于
此事，彼此回绝作出评价。

但现阶段看来，收拢的业务流程基础全是电子商务服务项目行业，不论是依据美联社的信息，還是amazo
n的官方回应，本次发展战略调节最先被关掉的，都将是我国本土的“第三方”商户服务。

amazon的直营业务流程现阶段依然“无从说起”，但amazon早已确立称，有心再次从业国外渠道销售的
商家可进驻海外购。这也就代表着，我国顾客已不能从我国当地第三方店家那边购买商品，但她们依然
能够根据amazon的全世界店铺从英国、美国、荷兰和日本国购买产品。

务必要声明的是，这并不代表着amazon“全方位退出中国”，在电子商务业务流程以外，amazon的Kindl
e和AWS云计算技术业务流程都发展趋势迅速，有知情人人员向邦哥表露称，企业分辨，在华我国的海外
购和全球开店业务流程都是有非常好的毛利率和提高室内空间。
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