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为什么短视频是内容电商最佳实现主体，内容电商如何玩赚短视频

——————

首先，还是得从短视频本身的营销优势说起

相比于图文、音频，短视频融合声画，能够更为全面地展示产品／品牌信息，尽管其制作门槛高，但是
消费门槛低；而相比于直播，短视频可承载的内容和创意更广，内容更加精致和易把控，能够为品牌带
来更好地沉淀和转化。

————

其次，短视频融合场景，升华情景

短视频营销多发生在特定场景里，真人出镜，真切表达，真实情感，不再是单纯植入，而是围绕产品／
品牌以及自媒体原有的风格调性去生产创意。原创内容，原生传递，能更完整的展示品牌／产品，引发
用户的共鸣和讨论。

第三，粉丝定义自己的方式发生了改变

相比于明星，短视频ＫＯＬ之于粉丝的影响力、号召力往往更高，这源自于，达人／网红与粉丝的生活
空间距离更近，精神触摸感更强；另外，达人／网红所创作的内容往往更为垂直、聚焦，ＩＰ属性更强
，往往聚合的是拥有相同价值观、兴趣爱好的相对小“圈层”用户，并且能够通过随时随地地与粉丝互
动沟通，所以，对于粉丝的粘着力也更强。最后，达人在产出内容上，也呈现出高度的专业性、前瞻性
，能够更深地引导粉丝。



而粉丝为了更好地支持自己所喜爱的达人／网红，在定义自己身份的方式上，也从以往的点赞走向了买
买买，当达人／网红推荐某款商品的时候，他／她的粉丝往往能够收获更深地情感共鸣，从而触发消费
冲动。

第四，短视频迎合了用户的消费习惯

在媒体碎片化、粉尘化的时代，超长的图文详情，已经不适合用户碎片化的阅读需求，短视频短平快的
节奏，节奏化的表达反而能够给用户更直观、真实的感受，从而加速消费决策，延长用户在购物网站／
ＡＰＰ的停留时间，提升商家转化。

————————

——————————

商家如何利用短视频，玩赚双１１新增量？ 第一，
既然是内容营销，短视频内容的故事性、质量，一定要把关

区别于传统电商的满足需求而进行活动引流，内容电商更着力于“创造需求”，以有价值内容、ＫＯＬ
自身影响力的内在逻辑制造向往，刺激用户的消费冲动。既然是要通过创造的需求来种草、转化用户，
内容本身的故事化、创意性就一定不要小觑，不仅仅要将产品／品牌的卖点、性能完整的展示，也要在
一定程度上融入品牌的态度，品牌理念，在引发用户价值共鸣的前提下，拉动购买。

——————

第二， 引流不仅仅在站内，站外平台也很重要

每年的双１１，流量都是商家的必争之地，但电商的人口红利期已过是不争的事实，有数据显示，２０
１７年，阿里的新增用户大概在２０００万左右，这即意味着，２０１７年的双１１，如果还只是依赖
于站内流量的争抢，价格只会更贵，效果也只能更惨淡。

所以，寻找优质的站外流量来引流站内是不可忽略的营销重点。

第三， ＫＯＬ是内容营销成功的关键前提

在执行了上千起视频电商活动中，ＫＯＬ的成功使用，是吸引销量转化的关键，它超过了视频本身的故
事性、对场景的正确使用，更是超过了产品本身，成为了吸引用户３０秒内快速消费决策的核心前提。
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