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临沂天猫代运营要如何做好选款测款，爆款要这样炼成

我们都知道，爆款可以带来海量流量，所以爆款是每个卖家都想得到的，每个人都希望自己的宝贝上架
以后就有流量，然后快速起爆。但是随着竞争越来越大和淘宝平台的调整，很多情况下都事与愿违，满
腔的热情经常会被事实扑灭。究其原因大部分卖家都是没有经过测款，随意上款，单纯的就是认为我的
产品很好，一定会热卖。但是淘宝这个平台就是不缺产品，淘宝上只有你想不到的，没有你找不到。所
以结果扑街，那也是意料之中的。

 

现在很多人都说，选对了一个好的产品，就成功了一半，这个确实很有道理。开心麻花沈腾曾经说过，
为什么开心麻花的每一部电影都会热卖？不是我们票房影响力大，而且每一部电影，我们在话剧舞台都
演了上百场，这才是热映的基础。其实这就是测款，只有经过测款，你才能确定要不要去推。测款对于
淘宝也是如此，只有客户接受的才是好的。所以卖家在推广产品时，首先要做的是测款，去看产品客户
的接受程度。数据OK，去大力推广，数据不行，那么就放弃。今天我就和大家说一下，淘宝要如何选款
、测款，爆款需要有哪些特性。

⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯ 

 

一、淘宝卖家选款测款的目的及意义

很多时候人都是一厢情愿的，比如我认为这款宝贝款式好，认为性价比好等等。很多的失败都告诉我们
，虽然我们一厢情愿，但是实时并不买账。所以测款很重要，测款的目的是为了我们的行为不盲目，少
花冤枉钱。



1、优化库存

一个店铺不可能只卖一款宝贝，所以我们的店铺都是由多款产品构成，至少我们的宝贝数不应该低于10
件，不然会影响店铺权重，造成我们流量波动较大。所以随着你的宝贝的增加，你的库存压力也就越大
（一件代发的分销除外）。我们通过测款，就可以知道哪个宝贝受欢迎度更大，从而按照受欢迎度，来
进行备货的准备。这样不仅可以减少不必要资金的支出，而且又可以确保你的库存充足，没有后顾之忧
。

图1（此图来自淘宝网，仅供参考）

2、确定产品是否有成为爆款的潜力

现在自然爆款很难的，一个产品的爆发，肯定需要大量精力和财力的投入。所以我们一定要首先确认这
个款式是否有爆款潜力，有的话我们再去操作，不然就是劳民伤财的。测款就是为了看下人群接受度怎
么样。包含价格、款式、面料、颜色等。因为一个链接里面多SKU，并不是每个SKU都卖的很好，然后
根据前期测试出来的，进行相应的备货。

三、我们要如何选款、测款

我们要如何测款呢？首先我们要明白测款是要有以有流量为前提的，有了流量以后才会有其他的数据产
生。所以流量是选款测款的前提条件，只有有了一定的流量，我们才能看出买家对于我们产品的喜好程
度。我们在引流时需要注意两个事项：要确保流量来源一致、要保证流量质量一致。因为即使是同样的
流量渠道，流量质量也会有所差异，这就会对数据指标形成误判。

1、选款的时间

快人一步，就得先机，所以选款要趁早。越早选定产品对于市场而言越新鲜，也就越能引起客户的喜欢
，毕竟客户都是喜新厌旧的，他们更愿意接受新鲜的产品，我们比别人早一步积累了销量及买家反馈，
在后期的推广中我们也就占得了先机。因此选款时间我们要把握得当，拖沓和太仓促都是不恰当的。

 

在淘宝上出售的宝贝可以分为两类：

一是季节性产品，如服装衣帽等；

二是一年四季出售无明显淡旺季产品如电子类产品；

前者他们的典型特征是产品销售有一定的周期性、有明显的淡旺季。后者他们几乎都是没有明显的销售
淡旺季、每一年度的销售也相对于平稳。

季节性产品尤其要注意选款时间。如我们常看到的夏款衣服五六月份为热销时间，但是它的动销点就是
每年的4月份。下图是我4月份截图，我们搜索女装的时候，我们可以看下图，淘宝推荐的热搜词基本都
是和夏装相关，所以夏装的上新要在三月底就开始，因为那个时候淘宝已经就开始推夏款了，春装已经
在都下坡路了。

图2（此图来自淘宝网，仅供参考）

第二类产品虽然没有严格的时间节点限制。但却对推广时间有严格的要求。因为新款需要流量推动才能



更快打开市场，因此这类产品的上新通常伴随着各类活动，因为只有这样更容易占领先机。

2、款式的确定

得款式者得天下。我们在选款之前，也不要盲目，我们的选择一定要符合我们的店铺定位，符合店铺的
整体风格。而不是在市面上看对哪款产品就把它放置在我们的店铺中。因为只有款式的属性越一致，才
会和我们已有的店铺标签精准，我们获得手淘首页流量的能力才越强，我们的成本也就越低，产品爆发
的力度也就越大。

3、测款需要看的数据

无数据不电商，数据直接体现了客户对产品的喜好程度，我们在测款时一定要看如下数据：

点击率:

点击率直接体现的是对这款宝贝的兴趣度。产品初期，只有高的点击率，淘宝才会给你更多的流量扶持
。影响点击率相应的因素有主图、价格、关键词精准度等因素。所以，测款前这些数据要优化好。

收藏率:

收藏率反映了这款宝贝的潜力，收藏率越高说明潜在买家越多。后期转化为成交客户的可能性越大。这
个指标在选款上的影响因素很大。

加购率:

加购直接反映了买家对于宝贝的购买意愿，加购率越高，客户的购买意愿越强。当然，如果加购率很高
，但是购物车转化不高，这个就需要及时分析竞争对手，可能我们和竞争对手的对比中他们有很大优势
。

转化率:

转化率直接反应了买家对这款宝贝的接受度。高的转化率可以在同样的流量下获得更多的销量。淘宝的
赚钱公式是：销售额＝客单价*转化率。转化率越高，也说明了流量的利用率越高。而且高的转化率也可
以提高我们的UV价值，UV价值越高，淘宝给的扶持越大。

评论及售后指标：

这个是买家对于我们产品及服务的一个最真实的反馈。客户反馈包括评价、DSR评分、退换货比率等指
标。他是客户收到宝贝之后产生的。从这个数据里可以看出我们的产品及服务的不足，这个指标决定了
产品有没有继续推下去的必要。

4、我们要如何测款

测款就是对数据的收集，他的前提是要有流量，有了流量之后我们才能去分析数据。一般的测款有如下
的方式：

直通车测款：

买家最常用的测款方式是直通车，因为直通车可以快速的引来精准流量。网上说直通车测款的帖子有很
多，但是原理都是一样的，都是有了数据以后去看我们上面说的数据。直通车的具体测款步骤如下：



首先准备好自己需要测图的图片，全部设置相同的创意标题。然后观察数据，选出点击大于100以上的创
意进行对比。如果数据能够更大最好，因为指数大数据，数据才更有参考性，当然要根据自己的财务状
况来。然后好的创意主图在和其他的图片进行对比，重复，知道点击率达到点击率均值及以上。然后我
们去分析点击率、收藏率、加购率等数据。

 

关联销售

关联销售测款成本很低、效果很好的方法。但是前提是需要店铺有一定的基础流量，这样短时间内才会
有足够的数据支持。具体的操作我们可以在详情页做关联页面，也可以客服直接推荐新品。

老顾客测款：

大卖家经常用这个方法，因为大卖家有足够的老客户，这也是为什么以前我一直和大家强调一定要做好
老客户影响的目的之一了。这个和直通车比较投入成本不高。只要你给老顾客一个合理的价格，评价和
晒图就都有了，一举多得。如果你的店铺基础不错，可以支持这样的操作，建议采用这个方法比较好。
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