
商家联盟新零售系统开发

产品名称 商家联盟新零售系统开发

公司名称 广联网络（广东）有限公司

价格 .00/个

规格参数 商家联盟:商城小程序
商家联盟:软件平台
商家联盟:APP价格

公司地址 广州市天河区吉邦科技园

联系电话 19867371424 19867371424

产品详情

商家联盟新零售系统开发，，商家联盟商城系统开发，商家联盟商城小程序开发。

网络购物的普及,人们早已感受到物流的便利,现在购物,大家都会倾向于更便宜,更便捷的渠道。伴随着5G
时代的来临,社交新零售还会迎来更广阔的市场。在这种环境下要是能与消费者之间建立信任感,必然能实
现更高的业绩突破。

一、商家联盟系统开发 商家入驻门店模式-模式分析①.主流返佣模式，下级购买上级获得返佣。但只
有三级内的分销商能获得***。②.灵活返佣，根据分佣比率及可分裂的小分***额设定层级。用户销售商
品获得***，自己获得一半，另一半给他的上级分佣，其他再给再上级分佣，以此类推，直到 ***达到设
定的小值。③.一个团队有且仅有一个渠道代理商。该渠道团队所有用户购买时，渠道代理商均可以获得
固定比率的返佣④.推荐渠道代理商成功的人即为渠道推广员。若推广员推荐渠道代理商成功，则渠道代
理商每获得一笔***，推广员也有相应的持续返佣。⑤.每个省、市、区有且仅有一个区域渠道代理商。该
区域团队所有用户购买时，区域渠道代理商可获得该区域内的购买返佣。省级代理获取省级***，市级 代
理获取市级***，区级代理获取区级***。⑥.为所有有资格的管理层进行***。根据不同的等级对应不同的
保障金比率并且同等级均分的分佣模式。自由设置不同层级、进入/退出条件 及该层级低保障金额。二、
商家联盟系统开发 商家入驻门店模式：①.为什么消费者能够持续获得返利?因为我们时时刻刻在消费。
每次消费者通过平台进行了消费，联盟商家均会让利给平台，平台再次进行财富二次分配，消费者再次
获得返利。而且这里的商家不是狭义的该消费者进行消费的商家，而是所有入驻平台的一个大的商家全
联盟。②.因此，构成了一个良性循环圈，商家持续让利---消费者持续获得返利---消费者持续消费---商
家持续让利---消费者持续获得返利---消费者持续消费----，这就是平台能够实现上述表格中所描述财富
二次分配的础。③.一句话概括：商家让利6%、12%、24%给商家联盟返利平台，消费者返利27%、55%、
109%。三、商家联盟4大亮点：①.多种结算模式：如返利模式、积分模式等;②.会员推荐功能：会员推荐
送积分，把会员变成员工，快速发展新会员;③.快速获取大量客户：多个商家会员资源共享，快速获取大
量客户;④.会员自助服务平台：锐宜商家联盟支持会员网站功能，会员可以在家在家登录会员服务平台查
看会员消费记录、会员充值记录、在线兑换积分、在线自助充值等功能。四、商家联盟系统开发 商家
入驻门店模式模式适用对象：需要对各地的商家进行联盟的一卡通积分运营商使用;例如：地区政府性消



费者联盟体系、商家联盟统一积分管理、地方门户网站进行异业联盟管理、专门以商家联盟模式来盈利
的企业或个人开发一卡通业务，既能帮助商家进行促销、推广、优惠活动等，又能方便会员消费获得消
费奖励，积分累计起来可以兑换礼品，或者直接返还现金。五、商家联盟的成员结构：1)商家联盟大众
版成员结构商家联盟一共有三种角色：联盟运营商、加盟商、会员。A、联盟运营商：整个联盟的筹划
者，运营者,负责整个联盟的运营。B、加盟商：加盟到整个联盟的不同行业的商家，加盟商可以共享这
个联盟的会员，从而带来更多的消费人群，获取利润。C、会员：会员持一卡可以在各个加盟商处消费
的消费者、并且能够在享有更低折扣的同时获取消费积分，积分可以兑换礼品或是抵现支付商品。

社交平台传递讯息之方便,使得品牌的传播效率也随之提高。如此一来,平台变成了流量储蓄池,随着在平
台上运营的品牌的增多,流量的几何级爆发力就会更强,流量还能同时注入希岸每一家单一的线下门店,于
任何一个商业体来说都是一个很好的流量驱动。有了流量导入,物业价值,商业价值都会随之而提高。
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