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小卖家如何找到蓝海产品，快速打爆

天猫代运营费用 杭州天猫代运营如何找到蓝海产品，快速打爆

我们都知道，款式对于店铺非常重要，款式选对于也就等于成功了一半
。对于选款，我们会经常听到蓝海产品和红海产品的说法，选择好的产
品是做淘宝店的基础。很多人之所以迟迟没有开淘宝店铺，很多也是因
为不知道卖什么，归其根本就是不知道如何选择产品。如何才能找到蓝
海产品。那么小编今天就给大家介绍一下，什么样的产品才是蓝海产品
，如何寻找和打爆这款产品的方法吧。

 

我们在上面说了蓝海产品和红海产品，那么究竟什么是蓝海产品、什么
是红海产品呢？“红海”代表现今存在的所有产业，也就是我们已知的
市场空间；“蓝海”则代表当今还不存在的产业，这就是未知的市场空
间。其次，蓝海产品具备一个显著的特征，即：无市场竞争产品或行业
尚处于非激烈竞争阶段的产品。通俗点讲就是还没有占据市场，无人知
晓却极具潜力的产品。



由于以上特征，因为市场的空白，基本缺乏竞争品牌和相关产品进行价
格参照和对比。蓝海产品的定价并不是完全根据市场的规则能够定出的
，因此在价格上需要我们注意制定合理的价格标准。与此同时，每一款
蓝海产品的蓝海阶段又较为短暂，它会随着跟随者的进入逐渐淡出“蓝
海”进入渐渐激烈的行业竞争当中。因此，蓝海产品的定价就更加应该
具备战略性和前瞻性。

图1（此图来自网络，仅供参考）

比如去年的猫爪杯，由于其独特的设计风格以及限购产品的路线和定价
，一面市便遭到粉丝的疯抢。单个杯子可以卖到4000元左右的价格。可
以说这款产品对于市场而言，绝对是蓝海产品了，而且定价更是符合蓝
海产品的独一性。与此同时由于这款杯子的火爆，网络上也在几天的时
间内迅速涌现出大量的同款产品，蓝海期在几天之内就迅速褪去。先不
从品牌本身的影响率考虑，单看这款产品，就将蓝海产品的特质体现的
淋漓尽致。

⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯ 

对于整个淘宝的发展历史而言，最好的那几年的淘宝，可以说任何产品
都可以作为蓝海产品。随着淘宝的发展，智能手机的普及，网速的提升
，人们的购物习惯发生的很大改变，电子商务每天的销售额爆发性的增
长，也就导致了很多厂家自己都开始注重线上的销售。所以这类产品越
来越难寻找。但这并不意味着从此就找不到蓝海产品了。我们还是可以
通过许多方法和渠道去发掘这类产品。

一、数据分析法

这需要借助生意参谋，可以通过关键词搜索结果<搜索热度/指数的产品
>，以及30天内搜索热度高的产品都属于蓝海产品的范畴。利用关键词
分析产品，在淘宝搜索中搜索我们要做的类目的关键词，筛选高订单关
键词（用三十天热度由高到低排序）。分析出搜索热度高，竞争低，平
均出价低的关键词。把关键词放在首页搜索中，点击按销量排序和价格
区间排序，分析市场情况。结合以上两点数据分析出的关键词，其对应



的产品通常为蓝海产品。

二、发掘优质产品属性开发蓝海产品

生活中的所有产品都不是一成不变的，比如手机，经历了从大哥大、直
板、翻盖、彩屏、触摸屏、智能机等变化，一成不变必然失败。创新是
我们当今社会市场竞争必不可少的一个要素。如果说在市面上很难发现
蓝海产品，我们可以在生活中多留意多观察。甚至是创新和开发产品，
创造蓝海产品。有时候一个简单的小点子就能将我们的产品与其他电商
品牌区别开来。例如前些年推出的自发热火锅，某淘宝店研发的彩色辣
椒酱，抖音带火的碗团等，都属于创新产品。

三、新媒体渠道

新媒体也就是现在说的自媒体，爆款但是不局限抖音、快手、小红书、
微博、微信等。很多自媒体号发布的一些产品，以其独特性快速受到粉
丝的追逐，但对于淘宝市场来说他们还是相对陌生的。这类产品需要我
们耐心寻找，毕竟自媒体产品相较淘宝产品有更多的缺陷和不足之处。
在选择好蓝海产品之后，就需要我们将这款产品快速打爆了。蓝海产品
的生命周期是很短暂的，在这个生命周期中，如果我们没有快速打爆，
就会被别人抢占先机。因此对于蓝海产品，我们就要稳准狠，快速占领
最优市场。

选好了产品以后如何才能快速打爆我们辛苦选择的产品呢？

一、卖点与痛点的挖掘

蓝海产品的特点一定要符合市场需求，抓住产品卖点和客户痛点是打爆
蓝海产品的关键点。新颖独特，与众不同的卖点是每一个蓝海产品的灵
魂。只有将其卖点突出放大才能让客户快速记住这款产品。例如最近淘
宝中出现的菠萝丝袜。其卖点就是丝袜的防勾丝特性。利用将菠萝放置
到丝袜中，丝袜也不会被勾丝这一例子，极大的突出了这款丝袜的卖点
。同时这一卖点也正好是多少女性客户的痛点。

二、表现形式



将产品的卖点和痛点融入到视觉和触觉等感官表现形式。这属于创意表
现形式的范畴。利用这些形式融入到产品的主图和详情页中进行展示说
明。还拿上面的菠萝丝袜为例子，利用菠萝放置到丝袜中表现出丝袜的
极强防勾丝功能。是特别具有视觉冲击力和说服力的。毕竟我们都知道
菠萝上有很多倒刺。一个菠萝都钩不破的丝袜产品，怎么不受到市场的
欢迎呢。通过这一行为，客户会很快记住产品的这一卖点。并且通过放
置菠萝的实验，直观的解决了客户的痛点。这款蓝海产品就会引起市场
关注，从而被迅速打爆。

三、蓝海产品蓝海词

针对于蓝海产品也会有蓝海词，蓝海词就是搜索量不错，而且宝贝数不
多的词。给自己的蓝海产品选择特有的关键词，并对其进行培养，占领
关键词流量先机。可以通过老客户搜索关键词的活动，以买赠等活动形
式来鼓励老客户搜索产品关键词进行购买下单。同时配合直通车关键词
定向推广，加大产品的付费流量，带动自然流量的增加，提高产品曝光
率。

四、与时俱进，增加产品附加价值

增加产品的附加值，例如流行趋势，行业必备等可以用来炫耀的噱头。
通常一款产品的爆发，本身就是因为它具有一定的话题性，能引起社会
和市场的讨论。因此关于我们的蓝海产品，我们也要积极寻找产品的噱
头进行宣传。

一款蓝海产品可以让我们的店铺在短期内获得大量的关注与销量。如果
你还没有找到这样的产品，那就赶快用小编给大家讲解的办法寻觅一下
吧。找到蓝海产品，快速打爆它你会获得意想不到的收货哦。
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