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联系电话 13929266321 13929266321

产品详情

小程序直播成商家标配，在微信卖货就用小程序直播，微信小程序分销商城招商加盟

国际在线消息：６月６日至８日，首届直播节（中国广州）在广州举办，本次直播节由广州市商务局主办。作为本土互联网标杆，微信通过小程序直播展现生态的直播带货能力。活动期间，超过２０００个商家通过小程序直播参加广州直播节，给微信用户提供了７２小时不打烊的

国际在线消息：６月６日至８日，“首届直播节（中国�广州）”在广州举办，本次直播节由广州市商务局主办。作为本土互联网标杆，微信通过小程序直播展现生态的直播带货能力。活动期间，超过２０００个商家通过小程序直播参加“广州直播节”，给微信用户提供了“７２小时不打烊”的“云购物”体验。

小程序直播成商家标配，在微信卖货就用小程序直播

此次广州直播节的微信专场通过小程序集合页展示，用户可以通过朋友圈广告、微信搜一搜“广州直播节”或微信扫一扫左滑切换识物，扫一扫广州塔实体或者广州塔图片，都能进入小程序“直播街”，从而可进入各个商家的“直播间”。据了解，广州直播节期间，多个行业的头部商家、广东老字号品牌和百货、众多本土中小零售企业等通过小程序直播为消费者提供大量优质广货和优惠让利。

微信小程序直播能力自公测以来，帮助商家打造线上经营闭环，完成快速转型，促进生意增长，已成为了不少行业商家数字化经营的“利器”。新冠肺炎疫情期间，不少行业的门店导购纷纷通过小程序直播推动线上业绩增长，借助社群、朋友圈等方式来应对疫情对线下门店经营的冲击。数据显示，公测至今，开通小程序直播的商户增长迅猛，４月开通小程序直播的商家数量环比提升９０％，日均直播时长环比翻两番，５月１日当天直播时长近５０００小时，被分享次数最高的直播间可达２０万次；４月通过小程序直播“云下单”的用户规模环比提升２２０％。

从行业来看，零售百货、旅游行业企业、服装品牌等类型的商家表现优秀，其中携程通过小程序直播带来近１亿元销售额，海澜之家单场带来３００万人观看，“汉光百货”联手知名护肤品牌直播客单价超过３３００元。

目前，包括广汽传祺、ＨｏｍｅＦａｃｉａｌＰｒｏ、ＭＯ＆Ｃｏ．、ＵＲＢＡＮ ＲＥＶＩＶＯ、唯品会、完美日记、歌莉娅、茵曼等广州本地标杆企业均已接入微信小程序直播，并成为全国电商卖货产业中的佼佼者。凭借微信小程序直播流量属于商家，低门槛、快运营、便利性、社交互动性强、转化效率高的特点，３月８日小程序直播当天，广州本地品牌欧时力ＧＭＶ环比增长１６０％，直播期间订单量增长近１２倍；广州本地时尚品牌完美日记２月小程序直播的场均观看人数环比增长３—１０倍，购买转化率比其他平台高出２至３倍。

广州城市名片，微信助力广州直播电商发展战略

２０１１年１月，微信在广州诞生。据腾讯公司今年一季度财报显示，微信和ＷｅＣｈａ



ｔ合并月活跃账户数已超过１２亿，其中小程序日活跃帐户数超４亿，２０１９年全年交易额超８０００亿元。发展９年至今，微信已不仅仅是一款社交应用，也成为连接人和商品、人和服务的重要载体。公众号、微信支付、小程序、企业微信，是腾讯发展产业互联网、助力各行各业实现数字化转型升级的四大工具。

今年以来，广州不断推动直播电商发展。３月２３日，出台全国首个直播电商发展三年行动方案，从加强顶层设计、打造产业集群、推动商贸领域应用、构建人才支撑体系、营造发展良好氛围等五方面提出１６条政策措施；３月３０日，宣布启动“广州直播带货年”，当天成立由各大平台、行业商协会、商家、媒体共同组成的“直播带货一起上”联盟，是全国首个跨平台跨领域广覆盖的直播产业联盟；４月１２日，邀请全国知名行业人士成立全国首个直播电商智库，为广州直播电商发展建言献策。受新冠肺炎疫情影响，随着线上消费需求旺盛，直播带货成为各行各业商家复工复产的重要手段，小程序直播应时推出，助力广州打造本土直播样本。

作为千年商都，广州一直有着良好的营商环境，市场要素活跃，创新创业氛围浓厚。直播电商作为新业态，近几年发展迅猛，广州凭借货源多、物流快、供应链完备等优势，正在形成集聚效应。

小程序直播基于微信生态帮助商家构建新的线上经营模式，商家“自主自控、自播自卖”的带货模式是其区别于其他直播平台的特色，基于微信庞大的用户体量和与微信生态能力之间的“组合拳”，能有效帮助商家激活社交活力、提升用户留存和打造商业闭环。

此次广州直播节小程序直播为参与商家提供了快速开店服务，未来小程序直播将迭代产品能力，逐渐面向各行各业各层次商家开放，进一步降低开通门槛，扶持中小商户，让直播为更多商家和消费者创造价值，让好的直播内容更容易被用户发现。

————

电商变现新渠道，小程序直播会带来哪些机遇微三云莞云小程序直播电商，社交电商新商机！

在 １ 月 ９ 日的 ２０２０ 年微信公开课 Ｐｒｏ 上，微信小程序交出三周年成绩单：２０１９年小程序日活超 ３ 亿，累计创造 ８０００多亿交易额，小程序的相关负责人也预告说即将推出最新的官方小程序直播组件。

一、

小程序直播大势所趋

微信亲自下场引领直播潮流

１、微信小程序生态

基于微信超过十亿的用户数，商户通过小程序直播将容易也更直接的触达到消费者，用户也可以通过小程序进入直播间，直播过程中点击商品链接可以直接跳转到购买页面，边看边买；

２、腾讯流量扶持，无需资质，无需流量费

微信小程序直播，无需网文资质审核，不需要额外支付直播流量费用，腾讯官方流量扶持，助力于各大内容平台通过小程序直播进行内容变现；

３、商家可在小程序内形成闭环

除了发起直播更加方便，使用小程序直播组件最显而易见的好处是，用户观看直播、购物等流程可在商家小程序内闭环，无需跳转其他小程序或 ａｐｐ；

对品牌来说，直播成了一个可嵌入官方小程序的功能，小程序的活跃用户，通过社交裂变吸引而来的新用户，都可以方便的以自己习惯的方式观看直播。

二、

【莞云小程序直播＋社交电商生成】

打造直播＋电商领域新生态

莞云小程序直播，依托于微信小程序的强大生态体系，帮助平台以更低的成本实现直播带货的功能，完成注册即可直播，同时可以生成直播间的介绍及分享海报，通过微信分享给好友或者朋友圈，帮助企业实现直播内容的快速变现。

１直播＋电商，适用于多种商业模式

小程序直播可接入多种电商模式，依托于莞云强大的社交电商系统，轻松匹配出多种电商商城的商业模式，结合小程序直播强大的流量变现能力，帮助平台快速变现，实现流量的快速增长；

２直播详情

除了小程序直播拥有的各类直播功能外，莞云依托于小程序直播完善的基础架构，增加了直播详情内容介绍；

３分享海报（可建立关系）



社交电商的拓客引流中，分享海报一直都是最为关键也最为有效的引流工具，在莞云的小程序直播中，我们也同样增加了分享海报，用户可以把直播内容生成海报，分享给好友或者分享到朋友圈，并且通过分享海报进来的用户会与分享者建立关系，从而实现真正的社交流量变现；

４

直播回放

对于教育、培训等行业来说，直播回放是其重要的组成部分，把直播录制成回放的视频，或者打包成课程进行二次传播和重复利用；

而对于电商行业来说，直播带货是其核心组成部分，但回放功能也有其存在的必要价值，比如说，

商家可以通过直播回放做直播复盘，通过回放发现直播过程中存在的问题，从而在下次直播中进行优化和调整，提高直播带货的变现能力；

５多种直播方式（支持手机、设备直播）

平台在创建直播间选择‘直播类型’时，可以选择手机直播或者推流设备直播；

对于一些比较依赖多视角直播的用户，推流设备直播就显得尤为重要，比如说，教育培训或者老师上网课，需要直播录屏展示课件，那么就需要第三方推流设备（ＯＢＳ、ＥＶ等）进行录屏，不再仅仅只能依赖手机进行直播；对于电商商家来说，需要画面来演示商品时，同样也能通过推流设备来实现，有效解决了之前只能通过切换手机镜头的问题，提高用户的观看体验；

总结：

当下是极为特殊的时间，新冠肺炎疫情的状况依然在不断变化，它对零售行业的影响尤其严重，不少门店面临客流量断崖式下跌的困境。因此，也有不少品牌开启了以「无接触服务」为特点的「线上自救」计划，到家服务，通过小程序商城线上下单、线下自提，社区团购等都成了非常时期非常有效的稳定客流量、拓展收入的手段。

小程序直播无疑是获取用户、促成交易最有效途径，对大部分商家来说，小程序直播就是微信推出的一场「及时雨」。

莞云微三云小程序直播电商系统全国招募ＯＥＭ贴牌代理商，账号成本低至１０元／个，欢迎咨询主编微三云麦超

我们和其他直播的对比

抖音：１、销售额抖音要抽成

２、没有分销锁定关系，也没有分佣制度

３、要筛选店铺产品能否上抖音

４、需要有淘宝店，还需要交１００元押金

５、流量虽然大，但是流量不是自己的

６、无法对接自己的电商体系

看点直播：１、５９９元半年，９９９元一年

２、属于工具型的

３、需要跟第三方对接（京东、微店）

４、没有分销锁定关系

５、不提供开放接口

６、支付不自主，资金先进入到京东或者微店，再结算给商家

有播、特抱抱：１、属于平台型的

２、数据不是自己的

３、支付不自主

微三云：１、数据自己掌握

２、社交属性强

３、有分销裂变体系

４、免资质

５、免流量



６、免服务器

７、支付自主，不经过第三方

８、可人工服务

９、做大后，可升级源码，增加应用，可拓展性强
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