
搜狗跑旅游质量成本怎么样

产品名称 搜狗跑旅游质量成本怎么样

公司名称 广州点搜网络技术有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 广州天河区珠吉路4号东泰商务大厦F014

联系电话 15521106548 15521106548

产品详情

以百度为主，360、搜狗、神马基本也有。

目标：淡季在控制成本的前提下跑量，旺季跑量然后控制成本。

预算：按照每天账户实际效果给预算。

地区：全国，除去北上广(广告太多)。

时段：6-18、20-24、1-2。

总结：

淡季：百度为辅，360，搜狗，神马为主。成本能够达到老板的要求，但是量不足。百度户跑短同，360
、搜狗、神马跑短同或者短语匹配。账户每天加粉时好时坏，波动性很大，每天消费集中在手机端，账
户关键词数量不够多，同时加粉的意向度无法去控制，抢排名效果不佳。360平台高消费词比较集中，集
中在线路的攻略价格等。搜狗消费集中在景点词，展点消基本变化很少，匹配的搜索词也比较准确，手
机移动没分开，但是以电脑为标准进行调价，移动端比例增加。我是钱QQ/微信：9301558

淡季数据：百度户，两天数据对比。

这是连续两天的数据对比，不是预算问题，量少其一，波动太大其二。

问题：

百度平台加粉波动比较大，如何解决?

答：1：查看排名报告，看是否有波动;



查看搜索词报告，匹配是否太乱。

补充：百度波动大，要看一个平均值，比如一周。一两天有波动很正常。波动的原因包括：

1：匹配模式宽，偶匹好词偶匹烂词;

2：账户调整大，出价调整大，导致排名不稳定，时好时坏;

3：账户的调整不规律，比如时段，一天这个设置一天那个设置，尽量保证账户的基础设置是稳定的，其
次再是对价格做微调，一般不建议批量调整;

4：查看一下近几天的展现点击点击率均价数据，尽量保持差异不要太大，比如均价，一天高一天低，必
然效果是不稳定的。如果均价三天之内差异在1块钱，说明账户比较稳定了;

百度平台单个关键词展点消同比波动很大，分析的话侧重哪一点?

答：应该是主要看相对应的搜索词，肯定会有搜索词展现异常然后波动关键词。

补充：还是要看模式，短精和短核就带来的流量不同，比如昨天是短精，展现肯定少，今天是短核，展
现肯定多。展现所带来的流量又不同，所以可能会有单个词的波动大。

我的匹配一般是，短词短精。中词短同，长期短核。长度与匹配基本相近，可以用词的长度去控制进来
的流量。我是钱QQ/微信：9301558

有些关键词在1-2天时间段的加粉效果很好，为什么?

答：抢了排名，价格比较高，流量比较大，跟页面比较符合。

补充：一是流量因素，二是竞争因素，三是调整因素。如果是突然情况，前两者原因大。如果是几天好
，差2天，再好几天这种波浪线，那就不算是大波动。

一两天比较好，主要还是研究下搜索词，平均排名，点击率，均价这几个数据。页面如果跟之前一致，
那就不需要过多调整。

360平台高消费词集中，效果时好时差，该怎么去调整?

答：补充：360效果不稳定，主要是匹配问题，其次是时段问题。一般早上8-10、下午4-6流量较大。高消
费词集中，这个应该比较少。如果比较多，可以适当调整一下时段，用计划比例，把价格压低一点，再
把其它流量类的词加一点价格，使消费均匀。

360的匹配，普通短语即可，高频词热词设精确。

旺季：成本一般但量不足是一个很大的问题，主要去跑百度，不同的框架每个户物料都不一样，价格差
不多，跑短同，量不够。调整：拓词，修改创意，修改匹配，低价跑短核然后效果有，但是也波动很大
，匹配也很乱。主机服务器被攻击次数很多。百度关键词以移动为准，主要跑移动端。

晚上竞争比较大，但是晚上有时能加到粉有时不加粉，关键词提价来粉，不提价不来粉，很头疼，提高
时段比例效果也一般。

账户调整很频繁基本每天都会调整价格。



旺季：百度户，调整动作：

1.拓词

2.在每个关键词价格上降幅30%或者50%

3.放匹配

这是一个户连续6天的数据，波动还是有，没法解决，但是成本很感人。

淡旺季，加粉的质量一直让我很头疼，客服一直反映质量不高，老板不让我们投放有些景点词，但是有
些景点词加粉效果确实挺好，这块应该怎么取舍?我是钱QQ/微信：9301558

答：客服成单不好对应的就是成本要保持在很低样子，加粉是一个动作，我觉得可以忽略。

百度想要做到单户20-30粉量，怎么去跑?需要注意什么?

答：展现-点击-访问-浏览-辅助-加粉，增加你的展现，提高落地页承载。

补充，除了关键词推广外，试一下行业定投;

做时段转化表，看看一周转化好的时段是哪些时候，转化差的时段是哪些时候，好的时段加投，不好的
时段降时段比例;

将30个目标分解，假设一天正常推广十个小时，一个小时3个，再看看哪些词有转化，这个小时，这些有
转化的词要盯着，保持好的排名和展现;

做不同的页面去测试，看看哪个转化好，再用好的页面去用。

百度短同去抢排名的话应该怎么去抢?

答：可以抢一些页面相关的关键词，选择转化好的时段以及一定的地区，可以抢景点词以及一些线路词
的价格攻略时间。

补充：一般短同可以设置一些意向一般的词，长度适中的词。抢排名，抢一些流量适中，价格适中的词
。百度账户一般是30%短精+50%短同+20%短核。

看时段抢，调时段比例。

百度短核波动也很大，平均点击价格很低，每天高消费词展示点击都不一样，面对加粉波动应该怎么去
调整?

答：可以根据搜索词报告去看，去对比，有些词今天匹配到但是明天就匹配不到，可能是一个影响因素
。

补充：今天要检查昨天的词，尤其是高点击词，短核的高点击看匹配，不行就改成短同。每天应该要查
看昨天的数据，高均价和高点击是两个重要指标项，每天都看前一天，匹配的问题就不会太大。

短核词把握两点，一是价格要低一些，第二个词要是一些长尾词。核心词开短核，容易乱。所以核心词
一般是短精或者短同。



短核跑量需要注意什么?

答：平均点击价格，以及适当的进行缩匹配。

补充：同上。短核词把握两点，一是价格要低一些，第二个词要是一些长尾词。核心词开短核，容易乱
。

框架户，比如说主域名解析的二级域名，二级域名全部跑一条线，相互打架吗?

答：感觉打架，选择的户要是基本二级域名开户很少的框架。

补充：相互竞争的情况会有，但是不会特别大。建议可以分账户投放。比如主户，抢精准流量，设高价
。50%短精+30%短同+20%短核;流量户，20%短精+50%短同+30%短核;我是钱QQ/微信：9301558

或者第二种思路，两个户各投一个端口，一个投pc一个投移动;

第三种思路，主户投转化词，流量户投流量词。竞争的大小取决于你的策略。

按照展示-点击-访问-浏览-
加粉，这样去推的话，展示点击达到了预期数量，但是最终的转化差距很大，哪个环节出现了问题?

答：抵达率，加粉率，应该是页面问题。页面能否打开以及打开速度。

补充：数据环节，如果展现没有问题，再看均价和点击率。都正常没转化，就是页面的问题。

一是页面打开速度慢;

二是页面内容差;

三是页面没有转化组件，复制加粉、二维码这些;

四是页面转化组件不明显，比如微信或者二维码放在底部

数据环节，努力降均价;网页环节，努力提升抵达率;页面环节，设置好微信组件。一般建议是，头部放微
信号，底部设置复制微信，页面右侧设置二维码。

在加粉的账户中，去优化的时候需要去收集分析哪些重要的数据?

答：补充：账户数据包括点击均价和点击率;

关键词层级要关注搜索词，如果垃圾词占比20%以下就正常，高于20%说明整体匹配不是很好。

转化数据，主要是行为，包括用户的复制行为、加粉行为、打开微信行为，看看是否有监测系统，可以
用系统监测。我是钱QQ/微信：9301558
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