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利用AABB做出淘宝神标题，让宝贝流量快速爆起来

天猫运营托管如何利用AABB做出淘宝神标题，让宝贝流量快速爆起来

网上购物找淘宝，这个是国内消费者购物的首要选择。淘宝作为最大的
电商平台之一，宝贝品类不计其数。消费者通过关键词搜索找到自己想
要的宝贝。而且在手机端流量为主的今天，手机端淘宝首页个性化推荐
的展现，也是建立在搜索的基础之上的。宝贝是通过标题和搜索的匹配
展现在买家面前。所以一个好的标题对于一个产品是至关重要的。标题
关键词的竞争度和精准度直接影响着获取流量的能力和流量的精准度。
今天我就和大家说一下，一个高曝光量的标题要如何写成。

淘宝的搜素引擎是一个很强大的系统，它的逻辑性是相对公平的。而“
搜索”真正意义就是搜索引擎针对你的宝贝权重让流量从0开始攀升的
过程。初期的话就是，宝贝展现量提升+点击率够好=初期得到一个快
速的增长。后期的话还需要加一个因素，宝贝展现量提升+点击率够好
+此数据必须要有体量=自然搜索攀升。



 

我们标题的关键词是跟搜索直接挂钩的，一个标题的好坏直接决定着宝
贝的曝光量的大小和以后的爆发力度。当然关键词一定要和你的产品匹
配，不然流量会很不精准，后期的转化数据也不会好。举个例子，你卖
的纯棉连衣裙，但是因为雪纺连衣裙的搜索量大，就用了雪纺连衣裙，
前期确实有可能获得更多的流量，但是因为关键词不精准，转化数据会
很差，流量很快就会掉下来。所以做标题的基础是关键词的选择一定要
精准。

⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯ 

下面我就用实例和大家解释一下，比如说我现在有两个词AA和BB。

AA这个词的数据是搜索人气5000，商品数100。

BB这个词的数据是搜索人气60000，商品数20000。

看了以上的两个数据，大家选择AA还是BB呢？一般作为作为新手来说
往往会选择AA这个词作为初期引流，为什么呢？我来给大家解析。AA
这个词市场小，也可以说中等，但是好的是这个词我们的同行只有100
个，可以这么说，你把他们竞争下去之后，你就能独吞这5000的市场。
但是如果你使用BB这样的词，虽然他的市场大，可是你作为一个新手，
没有任何的资源，没有老顾客，什么都没有，你拿什么来跟这20000个
宝贝来竞争？这里说的就是竞争，竞争越大，获得流量的难度越大。

这里可以用一个数据说明这个问题，那就是平摊访客，平摊访客数=搜
索人气/商品数。AA的平摊访客数就是50，BB的平摊访客数就是3。现
在一直有蓝海词和红海词概念，那么像AA这样的词就是蓝海词，蓝海
词就是天然可以给你带来更多搜索曝光数据的词，就是说搜索人气大，
商品数少的词，所以说AA这样的词，就是你梦寐以前的词，这样的词
我们在做新品的时候，就能很明显的提高我们宝贝的展现量。BB就是红
海词，虽然搜索量很大，但是竞争也大，平摊访客低。

现在有一个误区，都在说淘宝新店难做。其实淘宝对于新店给予的扶持



是很多，下面我就讲一下，一个新店如何快速的把流量从零做到万。

1、找词，词是重中之重。一个好的蓝海词可以让推广轻松很多。蓝海
词也就是平摊访客数大的宝贝。那么怎么找呢？

A.利用官方的市场洞察寻找，这里的数据比较准确（店铺一钻等级以上
）

B.淘宝的服务市场里边找第三方软件（店铺等级没有要求，但是数据量
肯定没有官方的准确）

图1（图片源于淘宝网，仅供参考）

2、下面我们进入市场洞察，我们通过搜索关键词查询，可以查询到相
应关键词和相关的长尾词或者说衍生词的数据。

图2（图片源于淘宝网，仅供参考）

我们先搜索我们的主词，比如说我们要做的产品是如下图所示，现在需
要做我们的宝贝标题，我们分析一下。

图3（图片源于淘宝网，仅供参考）

A.行业词比较多

我们今天拿女鞋举例，女鞋属于大类目，也是很多卖家首先想到的、想
做的类目。那么在这里我就要说，我们在搜索的时候要用精准搜索主词
，为什么要谈到这个？我们用市场行情看一下，我们搜索女鞋，看一下
衍生出来的是什么词，女鞋2020新款夏季、匡威女鞋等等，所以说如果
你搜的词宽泛，那么找到的词也是宽泛词。所以这里又回归到我刚说的
精准搜索主词，这里还是给大家以公式的形式说明，精准搜索主词=带
有一个你的宝贝核心属性+类目主词。回到我们的案例上来，这个女鞋
有什么核心属性，像舒适什么通通都不算核心属性，核心属性是能描述
你的产品特性。比如说这个女鞋的特性就是平底、沙滩鞋等，它的主词



是女凉鞋，那么我们在搜索的时候更多的会搜索沙滩凉鞋女，或者说平
底凉鞋女这些带有产品属性的词。

B.行业词偏少的类目

不同类目的操作不一样，上面说的女鞋就是属性词比较多，关键词很多
的类目。而有一些类目的词是很少，比如说你做筷子，这种产品关键词
最多也就10-20，像这类型产品，大家就不用纠结了，直接用类目主词
搜索。

3、我们找好词以后一定要对词进行数据分析。我们将搜索出来的所有
关键词数据，放到表格里边，计算平摊访客数，从高到低排序。这里我
们搜凉鞋女，大家按照我下图所示勾选相应的维度，搜索人气、商城点
击占比、在线商品数、支付转化率，而且时间这里建议大家选择7天，
这样避免数据偶然性。

图4（图片源于淘宝网，仅供参考）

我们将搜索出来的数据导出表格，一般我们用关键词查询能出来500个
词。我们回归之前讲的，怎么评判一个词是否是好词，就是我们的平摊
访客数，我们直接在导出的表格新建一列，将我们的公式运用上，就可
以直接算出我们的平摊访客数。对应关键词的平摊访客数出来后，我们
将这一列数据排序，我们从高到低的查看和选择。

4、将表格中的数据，按照数据要求，一个一个的找。

A.70%-80%的行业，搜索人气在2000以上的词（小众行业标准可以降低
一些）

B.本质：这个词你能够使用（有怪异符号的这类型词直接忽略）

C.词的商城占比，如果大家做的是C店、集市店、企业店，那么我们选
择50%以下商城占比的词，如果大家做的是天猫店，那么大家的选择可
以随意了。



D.选择转化率高的词

5、组合标题的时候我们一定要应注意以下几点：

A、像“包邮”“新品”这样的词就不要用了，因为包不包邮是跟我们
的邮费设置有关系的，邮费设置包邮，即使标题里没有“包邮”这个词
也能搜索到，同理“新品”也是，上新15内的，并且符合新品要求的宝
贝淘宝会自动给宝贝打新品标，跟标题中有没有“新品”两个字没有关
系。所以标题切记不要出现这两个词，不然只能是浪费位置。

 

B、关键词不能堆砌重复。什么是堆砌，举个例子，比如是卖茶，标题
里有“龙井乌龙花茶绿茶”这些词，那么这个就属于关键词堆砌，它违
反了跟我们产品相关的原则，而且也违反的淘宝规则，严重时会被处罚
。关键词重复这个好理解，重复了不仅浪费了位置，而且没有任何意义
。

C、广告法以后，极限词是等是肯定不能用的。还有一些词不能用，不
然后果很严重。比如说侵权的词使用某名牌蹭流量，直接会B类扣分，
影响你活动报名和付费推广，得不偿失。

D、抄袭别人标题这个不可取，尤其是复制大卖家的词，后果更严重。
可能会导致你没展现。因为人家权重高，排名靠前，新卖家就会靠后，
所以你展现自然就低了。但是可以作为参考找自己的词。今天的分享就
写到这里，有问题联系我就可以。
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