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怎么选择天猫托管公司如何玩转拖词拖价法快速降低直通车价格

随着单盘流量的回暖，大促的临近，最近广大卖家可能能都发现了一个
问题，那就是直通车的PPC开始有隐隐上涨的趋势。因为还有半个月左
右就要618年中大促了，抢流量时期，这是很正常的现象。可能一些中
小卖家还在考虑如何降低直通车费用，但是如果从技术层面来说的话，
降低费用需要提高点击量、点击率、转化率等等，这些老生常谈的话题
不无道理，但是现在PPC的提高绝对是竞争问题。与其拼命隔着热点走
，还不如保持自己的节奏，顺势而为，借力打力，而不是硬冲排名，毕
竟直通车的原理是竞价排名。整体来说，谁出的价格高，谁都排名靠前
。而我们直通车花的每一分钱都会降低大家的净利润。降低PPC是循序
渐进，持续的过程，可能会贯穿我们整个直通车的操作流程，所以说很
考验我们的耐性的，因为如果降幅过大，或者操作不当就会造成我们的
质量分下滑，从而影响我们的展现下降。那么怎么玩转直通车PPC呢？
今天我就和大家说如何用拖价法和拖词法降低PPC。

图1（图片源于淘宝网，仅供参考）



 

一、什么是直通车拖价法

1、直通车前的准备工作

工欲善其器，必先利其器。我们在开车之前一定要先充分了解直通车的
各项指标及功能。没有计划就开车，这个就叫盲目上车，就好比开车没
有驾照，分分钟就有翻车危险。你的基础不好，点击扣费会非常的高，
可能你的同行只需要平均出价的1.5倍就会获得一个很好的展现，你就
可能需要2-3倍才能获取一个点击。很多商家朋友，基础销量都没有就
盲目上车，引来的流量有没有人买，质量分也低，也不知道如何来优化
质量分。

我们一定要清楚，直通车计划本身是有权重的，它直接影响着PPC。我
们想降低PPC一定是先提高直通车的计划权重，再降低PPC的，不能本
末倒置。所以说，降低PPC需要一个前提，关键词基本上都做到10分左
右的关键词位置会靠前，要不然这个时候降低PPC是没有用的。如果说
你卡的排名是10页，你这个时候降低PPC引来的流量本来就是有局限性
的。卡位不理想，那么获取的流量转化率也会不理想，我们降低PPC的
前提是关键词的质量得分是10分，关键词排名养的也得靠前，所以说也
不是要一味的降低我们的PPC，也是要根据我们的数据表现来调整，具
体的方法我会给大家一一拆解，我们先从时间折扣讲。
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我们做直通车的目的并不是多少费用获得了多少流量，而是如何花最少
的钱，得到最大的产出，这才是我们最关心的事情。我这边点开直通车
，给大家看一下：

图2（图片源于淘宝网，仅供参考）

我们看质量分，基本上是10分，因为最近的波动，掉到了9分，这个是



已经拖价拖好的，排名也是比较靠前的。

2、直通车拖价法的具体操作

上面的分享是直通车拖价的一些基础要求，了解了基础以后我就和大家
说一下拖价法的具体操作。我们一定要在权重、点击率、质量分稳定的
情况下，再去操作PPC，如果说质量分都不稳定，那么你去操作价格，
那是没有任何意义的。所以说前期你肯定是有一个高PPC的过程。我们
上车的时候，是为了把我们的排名卡住，再去降低PPC。你是低溢价、
高出价，还是高出价、低溢价。低溢价、高出价适合圈定人群，所以在
这个里边你要是降低PPC你只能是从人群和你的出价去降。

图3（图片源于淘宝网，仅供参考）

我们的拖价法，一般都是通投的，从早上8点-晚上24点，是100%起步的
，那么晚上1点-7点我基本上都是设置的30%，通过直通车正常出价，做
到了质量分10分。当点击率和转化率稳定在3天以上，这个时候我们才
能降出价。为什么呢？如果我们太急躁的去降，就很容易发生翻车现象
，不是质量分下降，要不就是我们的展现会下滑。

坑位排名=关键词出价*分时折扣*移动折扣*人群溢价，大家都知道不能
轻易动的是关键词出价，优化的目的，也是最终才能去动的是我们的关
键词出价用拖价法来降低，我们首先从时间折扣来调整，时间折扣按照
5%的幅度来降低，每降低一个幅度后，需要观察1-3天。那么这三天我
们观察什么呢？观察我们的点击率，如果点击率下降，需要及时的拉回
上一步的比例稳定2天后再来尝试。什么节点我们可以知道权重上升，
很简单，当我们的权重上升的时候我们的展现会上涨。当我们通过对比
发现我们的展现提高，点击率增加，那么很可能我们的限额就不够了，
那么当我们的限额不够了之后我们该怎么操作？这个时候我们就可以通
过适当降低我们刚刚说的5%时间折扣，来看我们在降低了5%的折扣之
后是否还能得到一样的展现。

其实托价法，相信各位商家朋友在调整直通车这块也用到过，那你有没
有得到相应的成效呢？你的转化率、点击量、点击率是否稳定，你可以
观察数据，数据下滑会出现所示的蓝色提醒符号，这个时候需要适当的



拉一拉回升，通过这样反复拉升来调整。

二、直通车拖词法

上面我们说了拖价法，这个基本上很多人都听过，但是很少有商家朋友
知道拖词法。因为不同关键词的权重也是有异的，拖词法就是从关键词
入手的。我们在关键词质量分比较低，或者点击率比较低的时候，我们
可以通过关键词的权重来互相影响，来拉升新词的质量分，从而提升我
们整体的质量分，提高计划权重，来达到降低PPC的目的。既然是拖词
法，那么肯定是根据关键词的选择来相互影响。所以在刚开始选词的时
候，我们选择的关键词展现和竞争不要太大（大词虽然展现量会大，但
是因为其不太精准所以导致转化率会低），也就是我们通常说的黄金长
尾词的，或者是小词的添加。这样的词关键词精准，价格低。添加词的
数量我们要控制在10-20个左右，具体的可以根据类目去调整。这个地
方我们要注意，我们只保留质量分高于7分的关键词，因为只有质量分
高于7分的关键词才有机会展现在首页。如果你选择6分以下的关键词做
拖词，你会得不偿失，反而会拉低你整个计划的权重。出价这块我们也
需要注意，我们要卡在4-6，或者前3，这个时候的PPC会很高，那么需
要控制好时间折扣和日限额。如果本身选词是9-10分可以放到7-10卡位
，这个方法是为了提高整体的关键词质量分，从而来提升我们的流量，
在添加新词的时候，达到通过高计划权重降低我们PPC的目的。

图4（图片源于淘宝网，仅供参考）

我们可以通过分析店铺的流量高峰期，只选取最高的两个时间段来提高
折扣做高点击率。

图5（图片源于淘宝网，仅供参考）

设置时间折扣、地域和日限额，地域设置上可以根据生意参谋和直通车
的流量解析，选择成交最高的3-5个区域进行投放。

图6（图片源于淘宝网，仅供参考）



日限额我们一定要合理设置，除了要考虑影响关键词质量分正常的几个
维度，我们还需要考虑让我们的点击量呈现递增的一个趋势，趋势的向
好是淘宝给你扶持的关键。这些都设置好了花费也会跟着增加，这个在
关键词上升阶段是非常重要的，我们的点击量达不到标准的话，比如我
们只有10个展现，点击一次，这样是10%的点击率，那么这样的一个数
据带来的加权是微乎其微的，甚至是加不到我们质量分权重的。所以我
们可能需要至少10个点击量以上，如果我们点击一次是2块钱，那么这
个关键词至少需要出20块钱，5个关键词的话至少需要100块钱以上。

我们前面说了，我们得通过高峰期设置高时间折扣，那么在这个时间段
我们的排名肯定很靠前，但是也会非常快的消耗，那么这个时候要注意
的就是这样操作点击率是否高于行业均值。如果你的宝贝基础不行，那
么我们这么操作就没有意义。如果我们在高流量、高点击的时间段我们
都不能高于行业均值的话，我们这样操作就没有意义了，那么我们拖得
小词也就相当于失败。拖词法这里我不建议大家刚开始就做大词，我们
先把精准的关键词数据稳定一周以后，再来逐渐上大词，通过这样的方
式打开流量入口，从而引爆我们的直通车。

好了今天的分享就到这里了，希望大家可以按照我今天给大家说的分享
，控制好自己的直通车节奏，借力打力，在618期间将直通车利用好，
用最少的花费赢取最大的销售。
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