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淘宝天猫运营托管公司 天猫运营托管公司运营的主图的几个技巧

大家看了标题一定会说，擦，搜索权重和主图有毛线关系？

 

对，表面上是没有直接关键，但是影响权重最主要的三个因素是点击率、转化率、复购率。其中对点击

率影响最大的因素除了价格，就是主图。所以，主图的好坏直接影响宝贝的权重。

一个好的主图有什么用呢？大家看一下下图：

那怎么做一个高点击的主图，今天我就跟大家说一下（不需要太多的美工技术，小卖家可以操作）。

一、首先我们说尺寸问题

虽然尺寸问题大部分人都知道，但是这里还是简单的说一下。



1、淘宝主图尺寸是正方形的，也就是高宽一致，这样在展示时就不会变形。如果制作时主图尺寸不是方

形的，那么在展示时，淘宝会自动将它处理成方形展示，所以就会导致变形。

2、关淘宝主图的图片大小不能超过500KB，宝贝主图尺寸最小为310*310px。根据上面截图，淘宝对主图

尺寸是这样描述的：主图尺寸在800*800以上的图片，可以在宝贝详情页提供图片放大功能。建议卖家们

淘宝主图尺寸使用800*800，这样可以使用放大镜效果。

看到这里好多人问我你的为什么显示下架时间？

二、主图的制作特点

大家都知道，主图是五张，那么五张主图要怎么设计呢？大家看下面

1、5张商品主图尽量色系统一；

2、图片不要有边框，不要将多张图拼在一起，一张图片只反映一方面内容；

3、不要有太多的宣传，避免牛皮癣；

4、请一定注意图片细节的拍摄，细节往往是最能打动人心的；

5、主图的五张要如下规划：

如下图案例：

大家可以看一下，简单明了，尤其是在移动段流量越来越大的情况下，主图的主要性更加重要了，因为

很多人会把五张主图都看一下，所以五张图全部优化很重要。

好的主图能给你带来什么呢？

三、下面给大家说一下设计思路

做图之前大家一定要明确两点，一点是产品定位、二是消费者性格分析，只要知道买你的宝贝的是哪些

人，你才能做出他喜欢的主图。



注：有一点需要注意，淘宝上会有a类人群需要，b类人群购买的情况。比如脑白金需求是中老年，但是

购买者是子女等青壮年，这个一定要注意。

这就是为什么脑白金的广告是Q版动漫的原因了。

下面我们来说具体的思路。

1、  简单明了体现特点

大家看一下，简单超显瘦，就能让点击提高很多。

2、  主图场景化

如果你是上班白领，你会点击上面的图吗？据统计，场景化的主图，会把点击率提高50%以上。

3、  突出自己的服务特点

一个顺丰包邮，你会点击吗？当然，这个一定要有差异化，而且是自己能承受的。

总之，我们在设计首图时，一定要突出重点，或加上些个性化的东西，让其在众多图片中脱颖而出。至

于如何来制作首图，百度一下有许多专业的抠图视频和PS视频，这里就不再说了。首图就是店铺的门面

，一定高度重视。

附：

看看你中了几枪：宝贝上新常犯的几个错误

最近很多卖家和我说：“五哥，我怎么没有流量？”

其实这个问题很难回答，因为影响宝贝流量的因素实在太多了。

但是我能肯定的一点是：做淘宝，少犯错，你就能比别人有更多的机会。今天我就和大家说下，现在大

部分卖家，尤其是中小卖家在宝贝上新时常犯的错误及如何应对。



一、选款

大部分中小卖家选款都是凭感觉。不看市场，不分析产品，盲目选择，使用的观点就是我认为行，我感

觉没问题⋯⋯。

大部分类目，尤其是如服饰类的流行性类目，选款是非常重要的。一个产品的应该有如下流程：

1、选款

选款是打造爆款的第一步，也是打造爆款的基础，如果选择的款不好，或者不够好，后续的努力其实都

是无用功，这款产品最好的结果也就是不温不火。

2、测款

为选款加上一个保险，在投入大量资源进行推广之前，可以先少量投入进行一次测试，如果测试出这款

产品市场反响一般，那么就需要进行重新选款。

3、推广

测款后确认款式没有问题，那么就开始烧钱了，直通车开起来，活动上起来，该破0破0，该做口碑做口

碑，能给这款宝贝带去销量和流量的方法都使劲的使吧。

二、标题

很多卖家做标题，都是抄袭或者随意写的。这种情况下你的宝贝如果真爆了，只能说明你的命好而已。

一个标题是你的宝贝是否有流量第一重要的因素，因为它是决定了卖家是否能搜到你的宝贝。

标题里如下的词我们一定要考虑：蓝海词、高转化词。

1、蓝海词就是搜索量大

宝贝数小的词，很多人认为很难找，其实有个很简单的办法，我们是市场行情，选择搜索词查询，然后

搜索关键词，选择相关搜索词，我们按照宝贝数排序，如下图（以羽绒服为例）：



大家可以发现，这样的词很多很多，当然我们一定要去看转化率，转化率太低得不考虑。

2、高转化率词

我们不要总抢大词，因为大词竞争激烈，关键词不精准，转化率会低。我们作为小卖家，高转化的长尾

词是很好的选择。

 

三、上下架

很多卖家对于上架产品的操作是：没有计划性的、大量地上架宝贝。

其实这样不仅会造成我们和强大竞争对手竞争，也会造成我们自己的宝贝之间的竞争。

1、关于上下架，首先我们先知道如下的知识：

小类目的排名上下架时间影响不大；

大类目的长尾词受上下架时间影响不大。

2、然后我们要知道我们对手宝贝的下架时间，如下图：

这个很重要，付费的有淘宝官方的生意经，没有的第三方插件也是可以实现的。

3、最后具体的优化如下：

首先我们要知道成交高峰，我要明白这个时间是什么：比如8点，它指的是8:00分到8:59，所以我们应该

放在9：05左右。

我们一定要分开上架，这样就避免了自己与自己竞争。因为淘宝基本不会在首页推荐店铺的两个不同的

宝贝。

四、认为价格低就会卖得好



很多卖家，尤其是小卖家，盲目的认为低价就能卖得好。但是低价产品更难，因为永远有比你更低的。

尤其小卖家又一般没有实力，所以小卖家绝对不能以价格取胜。

五、主图一定要去测试

流量的公式是这样的：流量=展现*点击率

所以，每把点击率提高一个百分点，都会对我们店铺的流量有翻天覆地的变化。大家看下图，同一个宝

贝，不同创意下的直通车的点击率，第一个是8.19%，第二个是3.66%，那么用第一个作为主图，我们就

能等到比第二个一倍多的流量。

所以主图非常重要，一定要用直通车进行多创意测试。

六、详情页的优化

销售额的公式是这样的：销售额=转化率*流量

对于一个产品的转化率来说，详情页是非常重要的。

因为我不是美工，所以在这里也就不和大家费太多话。关于详情页有如下的两点小建议，大家可以看一

下。

1、关于详情页的优化有一个小思路，大家可以看一下：大家可以打开几家卖得好的同行的宝贝，去看其

差评。然后把对方的差评包装成自己的卖点，这样优化出来的都是很不错的。

2、一定要做手机端专属详情页，如下图：

  

两幅图都是按照手机屏幕的做出来的效果，左面是PC端直接生产的，右边是按照手机尺寸做的，大家感

觉那副效果好？这就不用我说了。

七、关于引流的关键



好多卖家，尤其是新手卖家，盲目地认为：只要有流量就卖得出去。就QQ群、旺旺群、网站等去发自己

店铺或者宝贝链接。

其实就算是引来一部分流量，大部分也是垃圾流量。只能让跳失率提高及稀释自己的转化率，进而影响

自己宝贝权重，降低排名。

流量我们必须以淘内流量，尤其是关键词搜索流量为主。

淘宝天猫运营托管公司 
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