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产品名称 母婴类可以入驻天猫新型店铺吗?爱店家告诉你
入驻的要求是什么?

公司名称 四川爱店家企业服务有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 四川成都是武侯区川威大厦

联系电话  13281104392

产品详情

天猫商城做为互联网技术电子商务的第一服务平台，上年天猫商城母婴用品快速消费品的增长速度是全
部制造行业的1.4倍，那样傲人的考试成绩吸引住了大量母婴用品品牌的眼光，2020年必然有大量的母婴
用品店家天猫入驻，那2020年母婴用品类还能天猫入驻吗?天猫入驻又必须哪些标准和规定呢?爱店家下面
为大家进行解答。

但受疫情冲击的母婴商家们，能把握住这个消费热点吗?疫情给线下经济带来的冲击不可估量，不少母婴
商家深受业绩低迷困扰，大部分线下终端的商家日子过得很煎熬。

母婴线下端门店短板暴露 业绩严重下滑

数据显示，线下母婴销售端生意严重受损，同期相比业绩下滑30%—40%。造成这种情况的原因主要集中
在两个方面：一是客源没了，尤其是疫情严重的前两个月，消费者不敢出门，导致一些非紧迫性的必需
品的销售几乎处于停滞状态，而那段时间正好是为年后旺季做准备的囤货期，由于流动人口还未回归，
货囤的不少，但是总的消费人口锐减，“有货难卖”。另一个是三四线渠道的门店，基本还是传统的坐
商，等着客户上门，面对疫情冲击，没有更好的方式链接到消费者群体，对于互联网营销、电商运营缺
乏专业度。

门店正常营业仍未见增长 母婴商家投靠电商释放销售压力

随着国内疫情数字持续向好，越来越多母婴门店开始正常开门营业，而余波何时才能消散仍未可知。除
奶粉等刚需产品之外的其他用品目前仍处瓦解状态，而这对母婴门店来说，第一季度压力如何释放?不少
母婴商家表示，现在正加速推进新零售到天猫入驻开店，希望能够弥补损失。从数据也能看出，母婴产
品线下销售出现断崖式跳水，但线上渠道却在这期间出现爆发性增长。电商在母婴市场所占的份额也越
来越大，母婴产品在线上的销量增幅已经远超市场、专卖店、百货商店等线下渠道。

天猫开启母婴新型店铺 加速中小品牌触网获增长



消费者对母婴产品的质量和安全要求会较其他产品更高，因此对购买的平台选择也格外谨慎，所以对商
家而言，选择一个更容易获取消费者信任的平台，才能帮助商家快速打开线上市场。在天猫上，母婴行
业正在成为继美妆之后快消品市场的黄金赛道，也是天猫接下来的重点扶持类目。对母婴品牌而言，天
猫拥有新品牌成长的最佳土壤，能为新品牌带来全新的市场机会。天猫母婴也计划赋能100+新品牌，共
同打造20个年销上亿的母婴品牌。而天猫已于近期推出母婴新型店铺，给了母婴商家一条天猫入驻的“
捷径”，加速中小优质品牌的发展历程。

招商类目：童装/婴儿装/亲子装、童鞋/婴儿鞋/亲子鞋、婴童用品、孕妇装/孕产妇用品/营养、婴童尿裤
。

爱店家解析，何为天猫母婴新型店铺?怎样入驻?

①开店流程简洁：专属天猫入驻渠道，申请路径：扫描【天猫母婴新型店铺招商专项入驻】二维码，填
写基本信息后提交。

②经营低成本：店铺保证金5万，软件服务年费、软件服务费费率参照《天猫2020年度各类目年费软件服
务费一览表》标准不变

③经营周期灵活：10个月的存续时长

④无缝衔接的店铺体系：清晰的成长路径，有升级天猫常规店铺的高效路径。入驻第1个自然月为免考期
，第2到10个自然月为考核期，考核期内需满足要求。

⑤资质要求：企业营业执照、商标注册证、在线签署《补充承诺函》、其他资质。

爱店家认为，这种快速招商模式，对正遭受冲击的母婴商家们而言，无疑是一个改变困境的机会。积极
布局线上，是这场疫情带给线下终端商家们一个最强烈的意识，而天猫启动的新型店铺招商，是母婴商
家走出低迷的一个转折点。机遇当前，商家有的应该是积极把握的心态和动作，爱店家也愿帮助更多母
婴商家成功入驻天猫，走出阴霾，重获对未来发展的憧憬和期许。
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