
今年纯粮白酒贴牌定制生产订制纯粮酒代理加工应怎样做

产品名称 今年纯粮白酒贴牌定制生产订制纯粮酒代理加工
应怎样做

公司名称 安徽省星河商贸有限公司

价格 777.00/箱

规格参数 白酒贴牌定制:我要做贴牌定制
养生酒定制:我要做养生酒定制
白酒代加工:养生酒系列贴牌定制怎么做

公司地址 安徽省亳州市古井镇

联系电话 18355949277 18355949277

产品详情

今年纯粮白酒贴牌定制生产订制纯粮酒代理加工应怎样做，古井镇白酒生产厂家专业做白酒贴牌定制，
有很好的白酒定制经验。欢迎来参观考察！

今年纯粮白酒贴牌定制生产订制纯粮酒代理加工应怎样做

“后疫情”是基于中国新冠疫情发展的阶段而派生出来的一个词，但这个时期持续多长时间还具有太多
不确定性，西方特别是美国的疫情现状恐怕是许多专家学者始料不及的，4月21日世界累积确诊数量突破
240万。未来非洲大陆会怎样？人口大国印度会怎样？对中国政治经济及各个行业的影响又会怎样？  4月8日后中央政治局多次会议，党中央高瞻远瞩对疫情防控和经济发展提出了许多重要指示。其中代加工重要的两大关键词，对白酒行业的发展和走向有一定的启示作用。

关键词一：防疫常态化。：外防输入，内防反弹，坚持在常态化疫情防控中加快生活生产秩序的全面恢
复。防疫常态化说明疫情防控工作在短时间内不可能结束，国内再次大爆发的可能不大但存在潜在风险，但只要外来输入的风险存在，那么这种常态化可能会持续较长时间，也许是半年，也有可能是一到两年，它不取决于美国和中国，也不取决于欧洲，而取决于世界上那些代加工没有能力控制疫情的这些国家，它控制的好不好。
但另一方面国家又会鼓励复工复产，并出台帮扶政策，因为经济发展不能等，减少对经济代加工大影响。两手抓，两手都要硬。 这样现阶段对人们的日常生活影响不会太大，代加工明显的影响可能就是人们尽量减少没必要的人员聚集和外出，但对一些相关行业的影响就计较明显了，比如航空、旅游、大型商业和餐饮行业。
对白酒行业代加工大的影响可能就是商务宴请和聚集性会餐的减弱，餐饮行业一定积极寻求结构转型，增加快餐、外卖等服务，这就决定了白酒的两大消费场景暂时不能全面恢复，那么白酒行业的全面恢复可能性不大，更别谈报复性消费了。虽然一些地方政府在鼓励餐饮行业的回暖，但并没有鼓励喝酒，甚至中国传统的婚丧嫁娶的聚餐人数也被限制。   家庭式自饮和小范围聚饮消费会有增加，对餐饮行业的结构会产生深刻变化，但对传统白酒消费的增量有限。

关键词二：“底线思维”。 做好较长时间应对外部环境变化的思想准备和工作准备。中央政府应对疫情，已经是尽其所能，加之国外疫情的持续恶化，中国经济的三驾马车：投资、消费和出口都会受到较大的影响，对中央财政无疑会是雪上加霜。2020中国GDP代加工季度下滑6.8%，生产恢复，但消费依然疲软，创出历史低点，与2003年非典，2008年金融危机都不可同比。
加之蝗灾、地震等不可预测的潜在自然灾害依然存在。注定2020年是一个不安和动荡的年代。

代加工新报道，美国、日本准备撤出所有在华的投资企业，如果其他国家效仿这无疑给中国经济带来更大影响，失业率会更为攀升。
“底线思维”是中国政府高瞻远瞩的战略思维，在应对一切不确定因素发生的应对思维，所以对待中国经济不必过度悲观也不能过度乐观，要有所准备。
对于白酒行业来说拉动白酒复苏的重要因素—消费升级，会不会在后疫情期有所放缓或发生转移，这是大概率的事情。
在不确定风险面前，中国人的保护意识应该是代加工强的，“家中有粮，心理不慌”，人们开始珍惜手里的现金存量，以备不测，这与西方的价值观迥然不同，据说美国人每个人平均存款不足500美金。
所以一些不必要的开支会减少，包括白酒特别是中高端白酒的消费会受到一定影响，对一些名酒来说数字可能会不好看，对一些非名酒来说日子会很难过。 
总结来说，后疫情期的白酒行业的发展不容乐观，应有所准备。



1.白酒行业预计全年的降幅要高于30-40%。第二季度部分厂家的数据就不会太好看，不管怎样，代加工
终会拿疫情是来甩锅的。

2.不排除第三季度开启部分名酒降价的风潮，一是消化经销商的库存；二是以促销的名义；三是挤压式
竞争的必然结果。试想即使直播带货和电商没有价格上优惠只凭网红个人的魅力是不够的，反过来又会
打击传统经销商的销售积极性。

3.不要完全相信行业新媒体的专家观点和成功案例，因为广宣的因素太多，且多是个案，不要被误导方
向，应保持独立思考的能力。

4.不要盲动随从，“停一下”或“退一步”未必一定是坏事，但一定要活下来。

5.营销方式、渠道组合和消费习惯会因疫情发生大的改变，乱世出英雄，会给新品牌的崛起创造了条件
和机会，如何把握，只有依靠自己。

6.从长远看如果有条件，适时存以一些优质白酒，也是一种选择。作为以民生产品粮食为原料的白酒，
恐会受到国家政策限制，出现上涨，必引发生产企业的连锁反应。

对于众多白酒企业来说，基于未来战略的考量已经有些雾里看花，而基于近期的战术应用和调整则成为当午之急，而两者又是不可完全分割的，毕竟战略解决取与舍的问题，解决方向的问题，根据自身实际情况，对未来有个清晰的判断，才能不念过往，不畏将来，活在当下。
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