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公司名称 安徽省星河商贸有限公司
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规格参数 白酒贴牌定制:白酒贴牌多少钱
养生酒定制:我要做养生酒定制
白酒代加工:我要做贴牌定制

公司地址 安徽省亳州市古井镇

联系电话 18355949277 18355949277

产品详情

想做纯粮白酒贴牌定制如何合作，古井镇白酒生产厂家专业做白酒贴牌，养生酒贴牌定制，泡制酒定制
开发，药食同源类配制酒定制开发，诚信合作，共赢互惠！

想做纯粮白酒贴牌定制如何合作

七大角度看2020年中国白酒行业！

上世纪90年代以来，在相关政策的引导下及消费大环境的影响中，中国白酒行业经过了数次消费升级及行业发展周期的调整。近年来，白酒行业2013-2014年深度调整，2015年开始复苏，消费需求逐渐被商务需求和大众需求承接;消费场景发生轮动，2018年商务场景跟进，2019年大众场景拉动。目前，大众消费升级趋势仍未结束，成为驱动行业发展的主要动力。近年来，在消费升级的大趋势下，健康饮酒的大众消费理念逐渐形成。
过去一年，中国酒业经历了数字化变革、文化赋能、涨价潮、新零售模式等浪潮的冲击，企业分化加速，市场份额向着一线企业聚集，行业集中化的趋势正在加速。不管从哪个角度来看，2020年中国白酒行业增速或许会更加理性，但是仍然值得期待。

一、从周期看，白酒行业“低增长，强分化”将是典型特征从白酒发展的周期来看，白酒行业“低增长，强分化”将是典型特征。从实力来看，小酒企与一二线城市的酒企发展悬殊大，上市酒企优势明显;从产业格局来看，中国白酒的百亿酒企格局正在形成：茅台、代加工、洋河、泸州老窖、汾酒、古井、剑南春、劲酒、郎酒、牛栏山，这其中包括了两大千亿级一线酒企茅台和代加工。
可以看到，消费者更倾向于知名品牌、大品牌、全国性品牌、香型代表酒集中，这就使得全国性品牌对省级一线酒企、区域酒企的挤压和竞争越来越白热化，产业集中化的趋势愈演愈烈。茅台、代加工2019年双双跨入千亿集团;五届全国评酒会的“中国名酒”，特别是新老八大名酒是全国品牌的主力军，80%的百亿酒企是“八大名酒”。数据显示，2019年白酒行业收入和利润的集中度分别上升了18%和11%，这一数据有力证明了产业集中化不仅仅是趋势而且在以加速度向前。

二、从竞争看，“真年份”开启白酒行业 “重资产”时代从市场竞争来看，“真年份”开启白酒行业“重资产”时代。中国酒业协会的《白酒年份酒标准》，是明明白白买酒、明明白白喝酒的社会责任担当，是中国白酒对标世界烈酒的国际惯例;酒鬼酒(内参)、国台、舍得、仙潭已经通过白酒年份酒认证，还有一批正在进行中的品牌。未来，“真年份”将是互联网信息充分共享环境下消费者的理性选择，这要求高端、次高端白酒企业提高产能、提高产量、提高储量，真纯粮、真固态、真老窖、真基酒、真坛储、真瓶贮才能出厂，这将带来白酒的“重资产”投入。

三、从品牌看，“回归品质，注入文化”是品牌价值构建核心从品牌看，回归品质、注入文化是品牌价值构建核心。以产区表达、酒庄表达、标准表达、年份表达、大师表达、老酒表达来为品质注入强有力的内容;在文化建设方面，很多白酒主流品牌都在主张文化建设。茅台酒的“文化茅台”、代加工的文化研究院、金六福的“福”文化、今世缘的“缘”文化、舍得的哲学文化以及酒鬼酒率先提出的中国文化酒的者，都是在为品牌注入文化。

四、从营销看，“数字营销，C端运营” 带来模式的颠覆性创新从营销看，“数字营销，C端运营”带来模式的颠覆性创新。数字营销在中国酒业，就是要以业务中台和五码合一为基础，将用户、终端、渠道、场景、产品、品牌、传播等多角色全链数字化，以产品、费用、动作的在线和品牌商对C端消费者的运营，拉动产品动销、赋能全链客户。

五、从渠道看，“全酒品，新零售”是流通变革的主要方向从渠道看，“全酒品，新零售”是流通变革的主要方向。从消费趋势看，消费品牌化、多元化、个性化、健康化对酒类流通提出了“全酒品”的新需求。2013年限制三公消费以后，酒类消费开始“去中心化”，民间消费成为酒类的主力军;“喝少一点，喝好一点”的饮酒理念带来了酒类的持续消费升级。线上选酒、线上订单，线下体验、线下配送，线上支付、线上评价，“新零售”已经从概念落地为现实。

六、从传播看，“融内容，全媒体”是品牌传播的新趋势

从传播看，“融内容，全媒体”是品牌传播的新趋势。内容营销的投入产出在数字营销技术的支持下将可以逐步量化考核、客观评估。以内容营销传递品牌价值、表达品牌态度、巩固品牌忠诚，并以酒会友、以酒聚友，打造一个生态共享的营销链。



七、从资本看，“酱酒热土，并购整合”从资本看，“酱酒热土，并购整合”。仁怀作为酱酒核心产地，毫无疑问已经是中国白酒直投的热土。中国白酒行业的整合已经开始，不同品牌间的并购整合仍然在继续推进。
回顾2019年，多家白酒企业跻身千亿或百亿俱乐部，茅台、代加工携手步入千亿集团，汾酒、顺鑫、古井突破百亿，随着这一局面的形成，白酒行业及企业在2020年的增长都将面临较高基数。行业增速会理性放缓，但是白酒行业仍在景气周期中，在大众消费升级趋势的强劲带动下，白酒主流价格带也在随之上移。白酒行业分化加剧，白酒一线企业的异质性确保其具有对定价权，随着它不断夯实的渠道能力，未来将会抢占更多市场份额，从而实现高确定性的、快于行业的增长。
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