
素邦本色系统开发

产品名称 素邦本色系统开发

公司名称 陈凯辉软件系统APP开发

价格 .00/个

规格参数 素邦本色:素邦本色系统开发

公司地址 东圃联合社区东区6602-6603

联系电话  17612020621

产品详情

“新零售”概念从2016年由阿里研究院提出，至今已有四年。然而，还是没人能说清楚“新零售”的内
涵。阿里人将新零售称为以消费者体验为中心的数据驱动的泛零售形态。但在消费者眼中，是可以半小
时将所购产品送到家中的体验。而在物流人看来，是用来提效的创新悬挂链系统。

素邦本色系统开发找林楠：180-2851-0282可微可电、素邦本色系统开发、素邦本色系统开发定制、素邦
本色系统开发软件、素邦本色系统开发APP、素邦本色系统开发模式、素邦本色系统开发介绍、素邦本
色系统开发费用

从供应端来看，盒马不但拿下了全国500家生鲜产品基地，三分之一的生鲜产品来自战略合作方，更是发
布了“盒马村”计划，通过接入盒马的供应链系统和销售渠道，帮其提升为现代数字化农业。从远在非
洲卢旺达的辣椒，到近在盒马基地家门口的翠冠梨。实现了源头直采，减少了中间商加价的环节。据生
鲜行业从业者处得知：传统模式下，生鲜从农户手中到消费者手中，至少要经历过5到6层中间商加价，
上述各环节均存在加价20%-30%的情况，总加价率可高达170%，而盒马通过直采将其控制在100%以内。
此外，另一个优势则是通过集中采购来实现从品质、包装到价格全方位掌控，有着极强的话语权。盒马
目前采取买断模式，以获得稳定的供货渠道及优势价格，以生猪举例，在今年猪肉价格暴涨后，相信盒
马在生猪这一品类的利润大有可图。

一、素邦本色模式制度介绍

只要成功购买一箱素邦本色竹纤维纸后，即可成为素邦本色生活馆“会员”（又称分销商），拥有自己
的分销小店。成为“分销商”后，系统将自动为您生成自己的推广二维码图片。分享到朋友圈或其他渠
道进行推广，有成功购买订单后便可产生相应佣金。

素邦竹纤维纸首次购买是99元一箱，即可成为正式会员，那么把你的体验分享给朋友，如果朋友消费了
，成为你的分销会员，也就是说直接识别你的二维码，关注购买的，就会成为你的分销商。



公司会奖励你百分之十的推广费9.9元，同时你带领的会员分享给她的朋友成为你的二级会员，公司还会
奖励你百分之十还是9.9元的利润。

那么你的二级会员在分享给她的朋友消费就会成为你的三级会员。

公司奖励你百分之十二就是11.88元，这就是三级分销。

您的一二三级购买消费时，您都是有佣金的。

二、微商复合模式系统之B端代理商制优势：

1.团队的奖励机制，微商复合模式系统的应用可以帮助商家突破线上分佣模式的奖金激励限定，激励代
理商努力工作，代理商下面发展的每一个分销商件产品卖出去之后，代理商都可以有钱拿。

2.打通线上上城之后，就可以线上向下双向营销，微商复合模式系统能够帮助商家实现全民营销，线上
线下同步引流，增加品牌高曝光，提高品牌忠诚度，快速促进销量增长。

3.区域代理保护制度，代理商是分为区域和非区域的，这两种是可以同时存在的，这种保护制度就是区
域代理商的店铺可以获得订单优先分配，以激励他们多卖货。

4.多种营销方式，只有适合的营销方式才能然自己的事业发展起来。微商复合模式系统有多种营销方式
供代理商选择，总有一种是适合你的，帮助商家提升店铺成交转化率。

同时，针对打包的“时间瓶颈”，盒马创立了智能悬挂链，从传统的“人跟着订单跑”变成了“订单跟
着人来动”，从消费者下单到打包完成最快只需要8分钟，日结单是一般商超的5倍。在最后三公里配送
上，盒马开创了半小时达，不仅是时效性的提升，更多是品质上考量。实际上，三公里配送时长30分钟
，真正配送的环节只有20分钟，只要保证这20分钟品质能够达成客户的需求就可以。离客户足够的近使
得盒马能做到冷热冰鲜的温度保证，并且不用耗费大量的耗材。所谓成也萧何败萧何，盒马依靠强大的
供应链体系在生鲜赛道上站稳了脚跟，但是从数据得知，目前盒马在全国一共覆盖了20个城市。想要覆
盖全国主要一、二线城市难度仍然很大，建仓成本只是一部分，如何解决供应链节点过远，如何实现物
流运输的联动都是问题。今年5月，盒马鲜生退出福州市场，在与永辉主场的竞争中败北。据了解，盒马
退出福州市场就是因为供应链的问题，以自有品牌“日日鲜”为例，供货主要来自于当地自建或合作基
地。蔬菜的配送距离一般都在300公里之内，一旦超过这个距离，在品质、供应量、价格上都无法做到很
好的把控。盒马在福州不得不面临“距离供应链节点过远”的窘境。此外，在和当地的供应商谈判的时
候，遭到了永辉的“二选一”，各大供应商纷纷倒戈永辉，让盒马在福州地区孤立无援。对于生鲜产品
占比在50%以上的盒马，面对果蔬源头很分散，集货较难的现状，也是无力解决。生鲜食品的配送半径
有限，即使“去中心化”的物流体系也不能解决。每往前走一步的盒马都需要看一步：建立仓储、开发
生鲜基地、寻找战略合作方、搭建物流体系。回归本质，消费者对生鲜产品的考量无非在性价比，产品
质量、服务几方面进行考量，除了服务，更多还是靠供应链来做地基。说白了，供应链的得失，直接决
定了盒马的成败。
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