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杭州天猫托管运营公司 天猫运营如何利用全店关键词布局获取大量免费自然搜索流量

除非哪一天淘宝进化到可以不需要消费者进行搜索，就能找到自己最想要的商品的地步（不要觉得这是

天方夜谭，总有一天，这个平台会进化到：产品为王的时代。那时候，搜索引擎会根据超级海量的数据

，直接每天推送消费者最有可能购买的商品）。否则，选关键词，写一个合适的标题，永远是淘宝卖家

非常重要的一个运营工作。也是判断一个运营人员是不是合格的基础核心要素。

以前的时候，零零散散的分享过一些关于如何布局关键词，如何写标题的帖子，但是总没有形成系统。
也总有人微我说：飞流，你能不能系统的写一篇怎么写标题的帖子啊。正好最近时间闲下来了，就搞一
篇吧！弄个系列贴！今天是第一篇，先讲讲怎么进行全店关键词的布局，来获取大量的免费自然搜索流
量。

1. 先来搞明白当前搜索规则在关键词层面表现出来的趋势和特征

首先说说智能手机，这家伙把我们的生活完全搞乱套了，也把淘宝原本的一些PC端玩儿法搞乱套了。你
比如说关键词，原来在PC端的时候，因为好打字，所以消费者搜索的时候，可能有各种奇怪的词出来，
搜索的长词也会比较多，下拉框有应用，但是自己输入的还是比较多的。



但是在无线端，消费者变懒了：打字不方便，所以下拉框推荐选择的就多了，打字的时候打的也会比较
简单。所以选词的时候，PC端的长尾词和无线端的长尾词就出现了很大的区别。无线端短词热词的竞争
就要更加的激烈，所以无线端就比PC端更需要个性化。具体表现在：

（1）关键词在不同宝贝间被打散

无线端带来一个非常明显的变化就是流量碎片化，原来会集中在少数宝贝和少数店铺里面的流量会被分
散到更多的店铺中、更多的宝贝上，也就是碎片化分配。搜索规则的这个变化，一个非常明显的方式就
是通过关键词来实现，以前几十个词都给到一个宝贝上，现在因为碎片化，一个正常的宝贝能够持续稳
定带来流量的关键词，也就只有三五个。

原先的时候，如果宝贝差不多，那么你写的标题也差不多，不需要进行所谓的关键词布局，但是现在不
行了，现在你必须要把关键词打散，然后分配到不同的宝贝上。这样才能最大限度的利用“长尾”获取
足够多的流量。

（2）关键词的高度相关性被提到了最重要的核心地位

现在的搜索规则让流量更加碎片化，相应的，对转化率就提出了更高的需求。早期搜索规则中在转化率
并没有像现在这么重要的时候，标题选词的倾向性是获得更多的展现机会，自己的宝贝有更多的机会被
搜索到。但是现在，为了更好的服务于转化率，关键词的高度相关性被提到了非常核心的地位（有时候
你甚至都可以认为这是唯一的）。本着这样一个基本的原则：

别人的品牌词你不能用；

属性不符的词你不能用；

弱相关的词你不能用等等。

（3）关键词中的转化关键词权重更高

什么是转化关键词呢？这个我也强调过。因为消费者的购买需求一般都会通过关键词体现出来。我们其
实可以把绝大部分消费者搜索的关键词都分成两部分（单独的单词除外），一部分代表产品的核心属性
（可能是功能词、也可能是产品词或者类目词），比如：减肥、连衣裙、毛衣等等；另一部分是修饰词
，一般就可以叫做转化关键词。比如“修身连衣裙”，“修身”就是转化词；“休闲鞋内增高”，“内
增高”就是转化关键词。

现在，转化关键词的权重明显比以前高了。

2. 如何进行关键词的主词布局

（1）主词的主要作用是什么

当然，首先你要搞懂主词的作用是什么？还是像前面说的，随着流量碎片化的发展，每一个宝贝都会有



有限的关键词是可以带来流量的。那么这几个有限的关键词当中还会有一个权重最高的关键词，这就叫
做主词，我们举个简单的例子，比如有一个宝贝进店的关键词分别是：

狗粮

牛油果狗粮

幼犬狗粮

狗粮5kg

泰迪狗粮

那我们就可以判断出，在这个标题中，核心的权重主词就是狗粮。有这样一个主词，一般情况下，你都
会发现，能带来流量的词都是围绕这个主词的。所以，从这一点来看，在写标题的时候，你就应该认为
的去确定你标题中的主词到底是什么，然后围绕这个主词去选择长尾关键词。这样有利于自然搜索权重
的集中！

（2）布局主词的时候应该如何去布局

主词应该怎么去布局呢？一般情况下，你要看你店铺的实际情况。因为主词的主要作用要去选择长尾词
，所以你要根据自己店铺的实际情况和你店铺的类目的特殊情况去布局主词。

如果你是竞争激烈的词比较多的大类目，并且你的店铺基础比较好。那么你就可以选择一级产品词作为
主词，并且布局到比较多的商品上，比如你可以选连衣裙、毛衣女、卫衣女等等。

如果你的竞争比较激烈的大类目，但是你的店铺基础不好。那么你就可以选择一些一级产品词+属性词
作为主词，比如长袖连衣裙、韩版连衣裙、厚款连衣裙等等。

如果你属于竞争不激烈的小类目，词比较少，同时你的基础比较好。这时候你是可以确定两个以上的词
作为主词的。如果你的基础不好，就每个标题还是用一个核心产品词作为主词。

3. 布局长尾词的时候应该如何去布局

一般每个标题有一个确定的主词，然后要围绕这个主词去选择长尾词。选择长尾词的方法有人说下拉框
，有人说直通车啥的，我一般用生意参谋。打开生意参谋——市场行情——搜索词查询，可以输入你的
主词，然后生意参谋就会围绕这个主词推荐一般是500个词。为什么我觉得生意参谋好呢？因为他有数据
！具体的选择方法，我会在后面的文章给大家说 。

这里主要是简单聊一下布局的数量问题，这还是看你的店铺基础，一般我们认为店铺层级在1——2时，
差不多3个词就够了。店铺层级在3——5的时候，要5——8个词；店铺层级在6——7时，一般要10个词左
右。
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