
深圳到泰国跨境电商一件代发

产品名称 深圳到泰国跨境电商一件代发

公司名称 森鸿国际物流（深圳）有限公司

价格 30.00/KG

规格参数 泰国物流:泰国电商物流
泰国快递:泰国电商快递
泰国小包:泰国电商小包

公司地址 广州市白云区棠景街机场路585号807-808自编110
7（注册地址）

联系电话  13798916595

产品详情

森鸿国际物流是一家致力于为跨境电商提供跨境物流服务，为国内外客户提供良好的国际快递、空运、
海运、陆运、海外仓储、货物进出口、报关、报检、为一体的专业化国际货运公司。公司自成立以来，
通过诚信、专业、热情、快捷周到的服务，始终站在客户的角度为每一位客户着想，在客户群体中树立
良好的企业形象和一定的知名度。

出口跨境电商更大的想象空间

我一直认为，出口跨境电商有更大的想象空间。

原因是，出口跨境电商在产品这一个最重要的因素上有着很大的操作空间，因为出口跨境电商已经基本
度过了卖货的基本阶段，现在都在谈差异化、品牌和营销。出口跨境电商卖家的客户是外国人，他们对
中国商品的诉求是高性价比。反过来，进口跨境电商，中国消费者对进口商品的需求，是品牌、质量、
安全认证等附加值需求。

个人拙见，短时间内进口跨境电商可能量会很大，比如货源覆盖世界上所有的国家，但是在电商的核心
供应链环节，却暂时没有特别强的覆盖能力（有例外，比如国内电商的知名人士黄若先生，就做了一款
自主品牌的进口红酒）。

换一个角度，跨境电商其实是跨境零售的“互联网+”，本质上来说就是零售。如果我们去看零售和商
业的很多书籍和资料，会发现有很多品类管理、数据分析的内容其实是可以套用到我们的电子商务运营
过程里面的。传统的零售业，用什么样的标准来选择产品（国外的买手思维），搭建了什么样的数据分
析体系，都有很多值得我们做跨境电商的人来参考。

我们再来看“互联网+”，我们知道互联网经济很大的特点是消除信息不对称，提升信息和商业效率。

早些年，跨境电商还叫“外贸电商”的那个阶段，很多做eBay的卖家做的事情其实是在利用信息差卖货



，到今天我们发现卖货不太可行了，因为同质化太严重，价格战没有利润。可惜的是，有很多做跨境电
商的人，自认为在借助互联网做着与时俱进的电子商务业务，却在定位自己的产品和业务的时候，违反
了互联网时代经济的方向。比如说在Amazon上面卖货，铺大量的SKU，在Amazon这个大卖场上铺设自己
的小卖场。如果说Amazon是一个大渠道的话，自己的店铺相当于是一个小渠道，那么定位就变成“渠道
的渠道”。

如果用零售业的角度来看，在同样的一个商场，搭了两个不同名字的店铺，卖一模一样的商品。最终结
果其实是两败俱伤的。如果是“加商标”的伪品牌货呢，这个在Amazon上，纯粹防跟卖的OEM贴商标，
实在是太常见了。我个人把这个叫做卖家在“制造新的信息不对称”，因为买家挑花眼了，商业消费变
得没有效率，不是互联网经济的发展方向。

其实大家都知道要做深层次的差异化，从OEM变成ODM，甚至是自主研发，但是很少人能走到这一步
。借用网络上的一句总结得非常好的话，同质化的出路是把“信息不对称”转变为“价值不对称”，简
单来说就是更优的产品、更优的服务和解决方案，这一个方向，恐怕是我们这些创业者们有多艰难都要
迈出的一步了。

跨境电商本质是商业和零售，互联网却又在提升商业和零售的效率。我们做跨境电商的人，应该思考的
问题是如何使用互联网来提升自己的运营和商业效率，把业务做成可沉淀可积累的模式。比如说，如何
定位客户群体，如何提升营销转化率，如何提升复购率等等。
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