
拼多多精细化代运营 爆款实操分享

产品名称 拼多多精细化代运营 爆款实操分享

公司名称 杭州臻广科技有限公司

价格 .00/个

规格参数

公司地址 杭州市钱塘新区4号大街

联系电话 18966166821 18966166821

产品详情
拼多多很多人都认为是不是都是走低客单价的产品适合爆款，高客单价的商品是否不适合？其实这个问题影响不大的，重点还是看咱们的产品定位和人群定位，制定针对的操作推广方案。 今天跟大家分享下，拼多多店铺针对女装店铺，中端的客单价，如何快速短期内打造爆款，带动店铺的整体流量。

我公司是浙江云首网络，店铺我们是做全托管代运营服务， 接下来就是除了客服接单 和 发货 货源是您配合，其他的都是包含在内的。 全托管代运营包含：产品分析、市场分析、同行竞品分析策划、 商品上下架、店铺所有图片设计美化、爆款打造、活动营销策划申报推广、 关键词优化排名推广、多多进宝推广、对接运营、直播策划等
商品类型：高客单民族风连衣裙
商品价格：59.8
商品评分：4.57（不含默认）
商品销量：3.4w件
商品特点：重工刺绣，改良汉服，大码女装
虽客单较高，但为应季热销风格，资源位承接及时，两次秒杀+首页+每一次推文选品，再配合推广，轻松打造爆款。
一、选款（5月初）
根据今年服装流行元素（刺绣）+今年服饰热点（汉服）+拼多多热点（宽松大码）选款。确定商品特点：重工刺绣、改良汉服、大码女装。
此款连衣裙为重工艺刺绣，因此虽然客单价较高，但性价比极高，且款式复杂。增加了其他商家跟款难度，因此目前同款较少，竞争较小。
以下为5月初连衣裙热搜词，此时汉元素、复古、民族风等已经长期霸占商品热搜前列。商家5月初上款，紧跟平台用户流行趋势。

商家在进行基本信息编辑时也紧扣流行：

二、前期测款（5.4-5.10）

商品5月4日开始0销量场景测款。前期主要看点击率和收藏，不太重视ROI数据。测试结果发现点击在4%以上，因此判定该款式较有潜力。
5.6-5.10期间，一直在测试调整推广。根据前两天的点击和收藏数据，商家判断这是一个爆款。
因此目前需要准备：1、等待4号的评价图，有利于后续转化。2、继续调整优化推广。3、准备好货源。
三、打造爆款
1、优化推广（5.11-5.19）

5月11日评价多了之后，商家开始进行多多场景推广。不限日销，并且每日逐渐增加推广消耗；前期商品曝光小，商家平均点击花费最高达到了0.36元。后续随着曝光的增加，平均点击花费逐渐降低到0.17元左右。



可以看出刚推广前几天点击率和转化率都不太稳定，这正是商家在调试推广的表现。后续稳定之后，随着曝光的增加，点击率有所下降，但转化率却慢慢有所提升。虽然转化率一直偏低（这也可能是连衣裙类目趋势所向），但好在推广钱能花出去，曝光足够多。

2、资源位+推广承接配合（5.20-5月底）

商品销量、评价都完善好之后，开始提报秒杀快速积累商品权重。
5月20日第一次上秒杀，正常货值，配合推广，2小时秒完。数据表现较好，恢复原价之后加大推广投入，补充秒杀后续的流量。与此同时商品也凭借高产出被反选上首页；
5月24日借势开始第二次秒杀，秒杀货值翻倍，当天达到了这款销量的历史最高。
可以看出资源位的配合承接十分重要，商家在短期内通过数据证明商品效果较好，可以尽快报名第二次秒杀，避免流量的大起大落。
四、后续维护
1、多多搜索维护
第一次秒杀之后，商家才开始进行多多搜索推广，但多多搜索投入较少，并且随着花费增加之后开始设置限额，但多多场景一直不设上限。商家日销稳定之后，根据自然流量的变化来适当略微提高/降低推广消耗，以此稳固商品日销。

2、日销资源位争取+优化产品

618大促搜索池的标，以及商品轮播视频，在一定程度上提高了商品转化；
商品在领券中心一直设置2元优惠券，近期领券中心流量入口越来越大，整体产出也有所增加，为商品带来了一定的自然流量；
商家的高日销，以及推文选品前的加大推广，使得该商品已经接连几次被服饰篇推文选中，增加了自然流量，进一步稳固商品日销。

今天的分享就到这里，希望对您的操作店铺，可以起到一定的参考。我公司是专注做拼多多全托管深度
推广服务，如果您有需要代运营、或者店铺的操作方面有遇到什么问题、可以随时联系咨询 
一起沟通。并提供免费的店铺诊断分析方案 

合作店铺的销售额数据店铺案例：
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