
马来西亚电商物流 电商快递

产品名称 马来西亚电商物流 电商快递

公司名称 森鸿国际物流（深圳）有限公司

价格 30.00/KG

规格参数 马来物流:马来电商物流
马来快递:马来电商快递
马来跨境:马来跨境物流

公司地址 广州市白云区棠景街机场路585号807-808自编110
7（注册地址）

联系电话  13798916595

产品详情

2019跨境电商进口机会的展望

1、 对于会展公司：35个综试区，两大平台、六大体系的建设属于监管模式的创新，不能直接带来数据
的增长，再加上中国国际进口博览会的召开，跨境电商进口产品博览会将在各个综试区大受欢迎，在各
综试区政府大力支持下举办跨境电商进口产品博览会将是一个大的发展机会。

2、 对于电商公司： 从跨境电商试点开始，国内出现了很多代表性企业，包括京东、唯品会、天猫、京
东、聚美优品、网易考拉、蜜芽宝贝、菠萝蜜、达令、丰趣海淘、小红书、洋码头等等。其中典型代表
是网易考拉，从最开始专注跨境电商，到6月份的改名，去跨境电商化，预示着单纯的跨境电商模式已经
不能很好的适应市场的需求。随着政策的利好，在大进口领域存在一定机会，就是包括跨境电商、一般
贸易的电商平台，这样消费者可选择性会更多，根据营销大师特劳特的定位理论，进口领域消费者心智
还未被占领。还没有哪个平台，已经深入人心的让消费者觉得买进口产品，就选某某平台，这里就存在
一定市场机会。当然社交电商也一定是接下来的风口，从最开始洋葱模式，到贝贝网、达令、蜜芽贝贝
都开始社交电商布局。

3、 对于物流公司：随着试点城市的增加，各地方政府开始大力招商引资，在政策层面给予大力支持，
对于运营保税仓、直邮模式的物流企业来说，成本将会进一步降低。

4、 对于海外中小品牌商：海外品牌商看到中国巨大的消费市场，都想进入中国分一杯羹，所以这几年
来我接待了非常多海外品牌商，都希望通过跨境电商进入中国市场。海外品牌商有很大的局限性，就是
对中国市场不了解，同时没有预算做市场投入，所以海外品牌商还是通过国内代理的方式运作是比较好
的选择。

5、 对于国内贸易商：优选海外几个优质品牌，不宜过多，进行多渠道供货，同时重视新媒体投入，包
括微信公众号、微博、抖音、 快手、直播、小红书等多媒体矩阵的布局。



森鸿国际物流有限公司是内一家以跨境电商产业为特色的物流中心，总部坐落于深圳市宝安区，在东莞
市和广州市成立了分公司。森鸿国际物流物流于2010年5月6日经海关总署、财政部、国家税务总局、国
家外汇管理局联合批准设立。目前公司拥有台湾，香港，越南，印尼，泰国，菲律宾，马来西亚，新加
坡，美国邮政小包等专线。

作为中国跨境电子商务综合试验区建设的重要平台，森鸿国际物流是落实国家赋予新区“率先改革创新
”“构建开放合作新平台”，创新发展新型贸易，推动外贸新旧动能转换，构建东南亚国际物流枢纽的
工程。可实现进出口跨境电商日通关量1万单以上，每年实现进出口货值约10亿美元。作为国际寄递物品
枢纽、国内外跨境电商的首选物流通道和综合物流中心，森鸿国际物流具有跨境企业总部中心、进出口
商品集采集运仓储分拨中心、跨境金融支付结算中心、国际快件清关及转运中心、保税流转增值服务中
心、培训和配套增值服务中心、平行车进口中心十大功能，加快东南亚跨境电商行业形成聚集。

森鸿国际物流到马来西亚跨境电商小包运输优势：

1、自营专线，操作、报关、清关、代收货款一条龙服务，全程自己操控。

2、运输全程网上查询跟进，马来西亚新加坡全境配送。

3、可对接网上销售平台查询系统，对接客户系统，客户可自行网上查询跟进。

4、自仓库当日发货，4到5个工作日配送到门。

发展历程看跨境电商的演进

（一）出口的发展历程，每个时间点的事件都是这个行业的重要节点，
98、99年，以阿里巴巴国际站、中国制造网为代表的跨境电商B2B开始发展； 2000年，中国留学生开始在
eBay上卖货，代表着跨境电商B2C的开始；05年敦煌网上线，代表着跨境电商B2小b的萌芽。07、08年兰
亭和DX开始迅猛发展，代表着独立站的开始，这两家都在美国上市了，但是近几年表现不好。10年，阿
里旗下的速卖通上线，代表着中国的跨境电商B2C企业开始登上跨境电商B2C的舞台；12年，亚马逊全球
开店，在中国开始招商，亚马逊的高毛利让一部分卖家赚到大钱，直到今年，亚马逊还是跨境电商行业
卖家热衷的平台。13年，wish的上线，代表着跨境电商也进入移动电商时代。17年开始，跨境电商行业
的大卖家纷纷开始拥抱资本市场，寻求通过资本，做强做大。出口跨境电商经过近20年的历程，整个生
态体系已经非常成熟，也带动起来了一批支撑服务企业的发展，比如物流、支付、结汇、海外仓、ERP
软件等形成了一个生态。所以现阶段企业想做跨境电商，环境已经非常好，只要考虑好怎么生产市场需
求的产品和如何进行推广，剩下的都可以交给专业的服务公司解决。

（二）跨境电商进口主要看四个时间点，2007，2013，2016，2018年。2007年淘宝全球购上线，带动了代
购行业的快速发展；2013年，代购行业的走私行为原来越严重，为了打击代购灰色通关，导致国家税收
流失的行为，国家开始推出跨境电商试点城市，一切交易都阳光化；同年，天猫国际、唯品会等上线全
球购；经过两年的试点发展，政府总结了监管经验，2016年推出了专门针对跨境电商的税收政策，从按
照行邮税征收到跨境电商综合税；同时对跨境电商的监管进行了新的修改。通过48新政，对整个行业进
行了重新洗牌，部分中小企业退出了跨境电商行业。2018年中国国际进口博览会展示中国的商品实力，
接下来有资源有实力的企业尽可在进口行业大步往前走，在窗口期内可以享受到一波发展红利期。

二、展望2019发展机会
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