
东莞寄香港电商物流

产品名称 东莞寄香港电商物流

公司名称 森鸿国际物流（深圳）有限公司

价格 30.00/KG

规格参数 香港物流:香港电商物流
香港快递:香港电商快递
香港小包:香港电商小包

公司地址 广州市白云区棠景街机场路585号807-808自编110
7（注册地址）

联系电话  13798916595

产品详情

“企业的CEO们仍然有意识地打造自己的品牌，同时对进入一些大的网购平台存在一定顾虑。但现实决
定他们必须追随消费者的脚步，而消费者正在不断转向这些主流的网购平台，因此这些企业可能存在一
定的挑战来维系其消费者的忠诚度。”毕马威中国亚太区消费和零售主管合伙人利安生（Anson
Bailey）向21世纪经济报道记者表示。

事实上，香港化妆品销售龙头莎莎自2015年起已积极发展自营线上电商平台Sasa。com，但由于物流成本
高企，至今仍未扭亏。为此，莎莎于今年9月底宣布增加另一电商平台“莎莎天猫官方旗舰店”，希望借
助第三方网上平台带动公司电商业务。

Sasa.com自2015年起营业额连续3年上升，以截至今年3月底的全年来看，其营业额同比上升9.5%至4.75亿
港元，占集团整体收入6.1%。然而，由于物流成本高企，自营网购平台的经营亏损由2016财年的3147.5万
港元，持续扩大至6714.4万港元。

同时，莎莎在自营网购平台亦面对送货周期过长的问题，莎莎集团主席兼行政总裁郭少明透露，目前Sas
a.com由香港直送至内地需时7至8日，而由天猫货仓送货时间只需2至3日。

相比之下，一些“嗅觉”灵敏的香港零售商早已通过内地第三方网购平台进军内地市场。以珠宝零售龙
头周大福为例，早在2009年已登陆天猫平台，并先后在京东商城、唯品会等内地网购平台“取经”后，
于2010年建立内地官方网店。

零售业连续7个月反弹

随着内地访港游客人数的反弹，香港零售业回暖迹象逐渐升温。

根据香港政府统计处近日公布的数据显示，9月香港零售业总销售额的临时估计为357亿港元，同比上升5.
6%，创自2015年2月以来的新高。同时自今年3月以来，香港零售业已经连续第7个月上升。



“香港零售业已确定触底反弹的趋势，预测今年第四季零售额同比升幅可达2%至3%，带动2017年全年销
售额同比增加2%。”香港零售管理协会主席郑伟雄表示。

同时，香港政府发言人指出，零售业销售在9月份加快增长，升幅显著，按年增幅是逾两年半以来最快，
反映消费情绪乐观及访港旅游业持续改善。

森鸿物流电商公司司拥有一批专业化程度高、综合素质高的业务及操作人员，主营越南电商快递、台湾
电商物流、香港电商小包均具备扎实的物流理论知识以及多年实操经验，针对每一位客户，采取专人全
方位跟踪式服务，从商务洽谈，到落实方案，再到后期的回访服务，最大限度地满足客户的需求。我们
定期进行员工培训，强化服务意识，提高业务水平。龙帆着眼于为客户提供专业和个性化服务，注重公
司内部良好工作氛围的营造和管理的规范流程化。公司秉承“客户至上，用心服务”的服务宗旨，实践
“专心、专业、谨慎”的服务理念，赢得了广大新老客户的一致好评，客户的满意和忠诚一直是我们稳
健前行的最大驱动力。您的信赖与托付，便是我们永恒的追求！对于您的每一次委托，我们都心存感激
，并将全力以赴，让您的货物价值在流通中得以增值。我司愿与国内外各界同仁志士竭诚合作，共创美
好双赢未来！

人口密集的香港拥有四通八达的交通网络，购物便利，而网购市场发展却相对滞后。根据咨询机构尼尔
森的统计显示，网购占香港整体零售额的份额不到5%。

11月7日，毕马威中国与香港货品编码协会第二年联合发表题为《香港电子商贸展望》的报告，从营商者
和消费者的角度，概述了香港及华南地区最新的电子商贸趋势及发展状况。受委托撰写该报告的YouGov
（舆观调查网）此次调查了香港和内地各500名消费者，了解他们目前和未来的消费态度和习惯。同时，
该报告亦采访了162位企业CEO，了解他们对转向电子商贸和全方位营商模式的态度。

该项调查显示，89%的受访CEO表示，电子商贸正在为他们的公司创造收入，此外，接近三分之二的受
访CEO计划在未来12个月在电子商贸方面增加10%以上的投资。

“精通科技的香港千禧一代已成为网上消费的一股重要推动力量，零售商需要调整自己的电子商贸策略
来吸引这个日益重要的消费群体。品牌必须跟上不断变化的技术、消费者购买行为和期望，品牌的营销
策略也需要不断更新。”YouGov大中华主管陈诗迪在11月7日的记者会上表示。

从自营平台转向第三方网购平台

对于很多零售商而言，在香港市场站稳脚跟可以为打入内地市场铺平道路。

上述报告显示，大约30%的受访CEO选择在自营网站或平台进行销售，选择在天猫、微信、京东等主流
购物平台的比例仅为18%、8%、6%。相比之下，消费者的选择则十分明确，大约45%的受访香港消费者
表示更倾向于选择淘宝来购买内地的商品或服务。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

