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产品详情

产品服务双1管齐下自动售货机迎创业春天

    如今在大城市，人们在地铁口、街头巷角能看到越来越多的自动售货机，触觉敏锐的运营商纷纷将
目光投向自动售货机这一新兴产业，利用售货机作为自己全新的创业起点。

说起自动售货机，并不是什么新鲜事物，早在十几年前，北京的街头就出现了自动售货机，但早期的自
动售货机，遇到了许多技术和管理问题。比如技术不成熟，经常出现投币不出货的故障，维护团队不给
力，对出现故障的售货机，不能及时维修，物流和供应链跟不上，售货机内的产品种类少，电子支付不
成熟，只能用现金等。

再加上当时中国的劳动力成本很低，人们发现雇一个营业员比所谓的自动化更合适，因此自动售货机如
昙花一现，全自动售卖机厂家，并没有发展起来。

但现在这些不利于自动售货机的因素都发生了变化，技术、物流、供应链更加成熟，微信和支付宝等电
子支付也开始普及，加之经营和劳动力成本越来越高，所以我们可以看到近几年自动售货机又回归市场
并逐渐普及。

自动售货机是一个广义的概念，并不单指许多人认为的那种能买瓶装饮料的自动售货机，只要是在公共
场所、能自动的提供一定的产品或服务的机器，都是自动售货机。

国外自动售货机的发展，也许能给我们更清晰的指引，在无人零售设备最最发达的国家日本，全国共有5
50万台各种业态的自动售货机，从卖饮料、卖咖啡、卖菜、卖玩偶、卖美妆产品、卖热腾腾的面条，不
管你想到或者没想到的，都可以通过自动售货机销售。

中国有进入老龄化社会的趋势，劳动力成本会越来越高，全自动售卖机价格，而技术的发展日新月异，
加上移动支付的普及、社交媒体的繁荣，都有助于自动售货机的发展，因此，在这属于自动售货机的春
天里有大量的创业机会。



规模化产生高利润自动售货机风靡

    转眼又到开学季，由于具有人量稳定、需求大、学生素质高的特点，高校成为自动售货机运营商心
中的优质点位资源。那么已经拥有学校点位的你，是如何优化设置自助服务覆盖范围，如何具体将这些
无人售货机定位在校园内的各个位置，又是如何发挥点位的资源价值呢？

一般高校面积都比较大，可投放自动售货机的点比较多，那么究竟将售货机放置在什么位置，才能得到
好的效果呢？

首先，要考虑整个学校范围需要有多少个点来放置自动售货机，是否需要覆盖到所有区域，还是仅考虑
需求区域。有一张校园地图，用标记记下流量较大的几大区域，并用不同的色块标识出各区域流量的高
低。

其次，通过调研了解不同区域学生的需求差异和需求强度，根据结果制定各点位不同的商品销售策略。
比如，在食堂、图书馆、宿舍楼的售货机，其提供的商品或者服务肯定是有所差别的，如果一视同仁，
全都卖饮料，那必然会影响更高利润的获取。即使是投放在教学楼，也有很多位置可以选择，究竟怎么
选，不是靠个人臆想出来的。所以要在各个热门区域，分析学生的行走路径，观察流量的高点，来指导
选择售货机的具体投放点。

虽然自动售货机自带线下广告功能，但是仍然可以做些低成本甚至是免费的校园推广活动，来获取更高
的运营收益。

学生消费呈现个性化与多样化，是未来消费群体的领军者，常州全自动售卖机，是社会潮流和消费时尚
的引领者。在选择自动售货机时，可以选择一些比较新潮的，能够根据自己的需求可定制一些功能的售
货机，提高吸引力。另外在支付方式上，尽量选择支持移动支付的售货机，迎合现在年轻人主流的支付
方式。

促销策略，根据节日或者根据实际库存和销量数据，制定产品的促销策略，不仅能够提高人气，还能带
动销量。既方便用户观看，又能帮助他们选购商品，增加他们关于产品真实性的体验，增加对产品的信
任度。

利用学校论坛、BBS网站等当前在学生中流行的社区进行营销。利用软文，故事，图片或者视频在其网站
平台发布营销广告，吸引大学生的注意力，全自动售卖机供应商，达到一定的宣传推广效果。

单靠一台售货机很难获得高利润，只有做到一定的规模化才能带来较丰厚的收入，而效率是规模化的基
础。高1效的管理，不光体现在库存、补货、维护这些方面，也体现在对消费者有效的行为分析和商品策
略的制定上，实现这样的高1效需要一套成熟的智能系统来辅助，利用大数据管理商品采销及配送需求。
通过后台各项数据的分析，了解各点位之间消费和需求偏好的差异，促进精准营销的达成。

    自动售货机是上世纪70年代在日本和欧美发展起来的高新技术产品，作为“”永不下班”的营业员
，这种零售方式已经在世界65个国家和地区出现。在我国不少城市的繁华地段，自动售货机的身影随处
可见。

便民：“微型售卖小店”品类繁多

“微型售卖小店”出售的商品，从咖啡、酒类已经发展到部分日常生活用品，就连大米、邮票、明信片
、电池等也可以自动出售。现在，自动售货机除路旁以外，已进入学校、工厂、医院、游戏厅、影剧院



等公共场所。据统计，作为自动售货机市场，日本已有560万台，通过自动售货机出售的商品多达6000余
种，年营业额7兆1122亿日元。每年，仅饮料的销售额相当于1593亿元，按人口计算，每23人就拥有1台自
动售货机，平均每人在自动售货机上的消费达56000日元。

在中国，自动售货机已并不陌生。1999年，它开始进人中国市场。如今，在火车站、机场、地铁、商场
、等客流量大的场所，不难发现自动售货机的身影。顾客只要插入5元、10元，也可通过微信、支付宝、
银联闪付等方式，就可以方便地买到诸如饮料等小商品。作为一种便捷前卫的零售方式，自动售货机受
到了喜欢追逐时尚的年轻人的追捧。

  利润：不仅仅只是售货

自动售货机的收益来源主要包括三个部分：销售收入、广告收入和料道费收入。广告收入是指运营商对
外承揽机身广告获取的收益，而料道费则如同超市向供货厂商收取的进场费。有资料显示，如果把广告
收入、料道费收入全部计算进去，一台21道自动售货机的年经营利润可达1.5万元左右。

上海的某自动售货机的运营商，由于选点和运营有特色，仅靠3台自动售货机，月均营业额就达到了7.5
万元，毛利润达到36%。

自动售货机作为一种回报率高、维护方便的快速投资设备，已使越来越多有发展抱负的人尝到了当老板
的甜头，并迅速进行资本的原始积累。

在国外和香港以及国内一些地区，很多人把自动售货机当成第二职业，既不影响工作，又可稳定地增加
收入，一举多得。在国外，曾有一个中学生，省下父母平常给他的零花钱买了两台自动售货机，等到他
大学毕业时，已是一个拥有由三十多台自动售货机组成的网络的老板了。

对于那些单位效益不好的职工、营业员和下岗的人员来说，自动售货机也是选择之一，稳定而可靠的收
益从现在到未来都看得见、摸得着。一些有眼光的人已悄悄赚取了大量广告费和批零差价费。

钱景：邀运营商共切“蛋糕”

在国外，有不少专门运营商对自动售货机进行零售市场开发，并通过零售、广告、占位费获得利润，许
多生产企业可以只管生产开发设备，不必担心零售市场的开发。

自动售货机与别的行业不一样，目前，由于仅仅属于市场导入期，几乎还谈不上竞争之说，满眼望去，
几乎到处都是未开垦的国内市场。

按照分析，作为一种新的零售业态，自动售货机的运营成本主要由机器折旧费、场地租金、货物采购与
配送费用、包括人工等在内的管理费用组成，而自动售货机的运营能力成功与否，主要与收入水平、人
口结构、消费习惯、政府有关政策规定和支持因素有关。一般说来，收入水平越高，流动人口比例越大
、容易接受新鲜事物和喜好时尚消费的年轻人越多的城市和地段，自动售货机的销售额越大。

目前，中国的自动售货机拥有量约为10万余台，相对于13亿多的人口大国，这个数字微不足道，因而自
动售卖机在中国内地市场还有很大发展空间。而在日本，平均每25人就拥有一台自动售货机，美国是每5
0-60人一台，欧洲则是每50-120人一台。在一些国家，自动售货机的商品销售额占全国零售业的六成以上
，并以每年10%的速度速度递增。

据预测，未来几年，中国市场将每年增加5—10万台自动售货机，沿海城市将有3.5亿人经常使用自动售货
机，具有巨大的市场潜力。随着自动售货机技术的成熟、消费者了解的加强，中国自动售货机市场将日
益发展壮大成熟，特别是国际知名大饮料商如可口可乐、百事可乐行业的参与自动售货机市场的发展和
深入性挖掘。



全自动售卖机价格-常州全自动售卖机-新禾佳科技由无锡新禾佳科技有限公司提供。无锡新禾佳科技有
限公司（www.wxxinhejia.com）有实力，信誉好，在江苏 无锡 的超市、百货、便利店等行业积累了大批
忠诚的客户。公司精益求精的工作态度和不断的完善创新理念将促进无锡新禾佳科技和您携手步入辉煌
，共创美好未来！
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