
废品回收系统开发（开发系统）

产品名称 废品回收系统开发（开发系统）

公司名称 林美鑫软件APP系统开发

价格 .00/个

规格参数 废品回收:废品回收系统

公司地址 天河区东圃镇

联系电话  18028510282

产品详情

2016年淘宝率先尝试直播电商，其后京东、快手、斗鱼、小红书等各类平台相继入场。到了2019年，直
播电商全面爆发，因此现在很多人将2019年称之为直播电商元年。这一年淘宝、抖音、快手、腾讯等平
台纷纷将直播电商纳入重要战略中，加大在该领域的资源倾斜。直播带货的头部主播也陆续涌现，比如
淘宝直播的李佳琪、薇娅，快手的辛巴、娃娃等，直播电商的相关产业初步成熟，直播电商得到全面释
放。如今直播电商已经成为新的万亿级风口，各方势力在其中厮杀角逐。而直播电商在2019年双十一期
间爆发出巨大能量时，引起了投资界、经济学术界的兴趣。当直播电商在抗疫过程中，表现出对保经济
、促发展方面的重要作用，吸引各地干部纷纷选择直播电商作为农产品促销渠道；罗永浩也选择直播电
商作为新的创业方向时，更是引发全社会的广泛关注和讨论。淘宝最开始做直播还要追溯到直播刚刚兴
起的2016年。当时淘宝的核心目的还是通过直播内容拉淘宝的端内时长，解决消费者“买完就走”的问
题，让消费者可以“逛起来”。所以，一开始在诸如蘑菇街等一众大力推海淘直播的平台中，淘宝直播
的动作并不算大：2016年3月开始测试时也仅仅是小范围招募，最突出的事件也就是通过Papi酱的广告拍
卖活动做了一次推广。到淘宝直播正式上线后，为完成冷启动，淘宝也曾找到了明星、头部淘女郎和网
红店店主以及在社交媒体爆红的各类内容型网红，但效果并不明显。但从当前拼多多的直播数据来看，
即便是拼多多给予了直播很多的流量入口，和淘宝直播仍旧有着很大的差距。相比较淘宝、抖音和快手
等平台，拼多多并没有“当家花旦”，也没有强势品牌的门面，似乎能拼的只有性价比。但是，本身拼
多多此前就主打的是高性价比，如果比性价比还性价比，那么就算拼多多自己愿意，品牌方和店主估计
也不会同意。

废品回收系统开发找林楠：180-2851-0282可微可电、废品回收系统开发、废品回收定制系统开发、废品
回收小程序系统开发、废品回收系统开发软件、废品回收环保系统开发、废品回收app系统开发

一、定制版回收系统功能介绍

1、首页自动定位城市，根据定位查看附近废品消息列表

2、发布废品消息，上传废品图片，选择废品类型、上门时间



3、呼叫回收功能

4、轮播图，推荐给微信好友

5、立即下单、预约废品

6、我的资料修改基本信息

7、我的订单查看历史订单

8、在线客服功能

9、积分

二、废品回收小程序开发功能

1、分类仔细：分类从废报纸、易拉罐乃至废旧电冰箱，个个类目都详细，大类目下面还有数目不一样的
小类目，用户可以按自己的需求来选择类目。

2、预估冲量填写：按照废品分类点击进去选择自己要卖的废品，填写预估重量之后就能直接加入废品筐
中。

3、呼叫上门回收服务：不是每一个卖废品的用户都有精力把废品送到回收站的，通过手机app能让他们
呼叫上门回收，这样就能为用户节省不少时间以及提供更多的方便。

2019年12月16日，腾讯在深圳召开了腾讯直播发布会，正式进入电商直播领域。与淘宝直播不同的地方
是，腾讯直播更注重于社交电商直播，以整合微信端的资源。比如腾讯邀请了微博教父龚文祥先生，其
实就是一个积极信号，因为在移动社交端，微商是直播最活跃的人群。腾讯直播则是不少人眼中，与视
频号、企业微信一起的所谓“重要流量洼地”。从定位上，腾讯直播总监刘硕裴近期的一个分享中曾提
到过，腾讯直播短期是私域流量+电商转化+直播工具，适合有老客户群体的中小商家，但长期将是私域
流量+公域流量的直播内容平台，适合内容生产者+所有商家，在直播带货领域的野心也并不小。现如今
，我国大部分的电商平台现在都遇到了一个“寻找流量”的瓶颈，一二三线城市挖掘殆尽，四五线城市
再到农村要发展用户难度又比较大，获取用户的成本太高，现在直播平台通过此次抗疫助农行动，成功
的打开了小城市和农村市场。此外，由于目前直播行业的火爆，一些明星、网红这一类自带粉丝流量加
入主播阵营，更是为商家引来大量的人气流量，这让直播电商成为传统电商平台的一个重要的流量入口
。
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